Jornalismo, jornalistas: quem tem
medo de crise?

José Marques de Melo'

A professora Jucara Brittes, durante a palestra de abertura
do Encontro Mineiro de Professores de Jornalismo, realizada
na Universidade Federal de Vicosa nos dias 8 e 9 de abril de
2011, fez a leitura deste relato do professor José Marques
de Melo, escrito especialmente para a ocasido. No texto, o
professor discute a situacio atual da profissao e faz a reflexao
do desafio que os professores de jornalismo devem enfrentar
para superar a crise.

DEFINIR A CRISE
O espectro da crise ronda o espaco jornalistico neste comeco de século.

O Brasil nao estd imune a contaminacgao proveniente da crise econé-
mica que avassala o mundo europeu, cujo bloco ibérico comeca a emitir sinais
de inquietacdo. Tampouco a crise politica que irrompe no mundo arabe, onde
as rebelides populares do Egito e da Libia indicam a saturacao dos regimes au-
toritarios, ainda sem perspectivas de vitéria da democracia.

Nao obstante, creio que vivenciamos uma conjuntura singular. Por
isso, vou me limitar a consideragao do panorama nacional, tal como o percebo
nesta segunda década do século XXI.

A crise do nosso jornalismo tem conotagées multiplas: crise no mer-
cado, crise na profissao e crise na academia.

MERCADO

A crise no mercado é menos uma crise financeira, porque as empresas se bene-
ficiaram com a estabilidade econémica da era FHC-Lula, ensejando o “boom”
publicitario da dltima década. E muito mais uma crise estrutural, resultante das
inovacoes tecnoldgicas que sepultaram a hegemonia da cultura gutembergiana
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e produto da modernizacao organizacional do negécio midiatico, enxugando as
redacoes e instituindo padroes de qualidade editorial.

Trata-se de uma crise sem desfecho previsivel, tendo em vista a situacao
privilegiada que desfruta hoje o nosso pais como 6* economia do mundo, des-
toando do neo-populismo latino-americano pela sua estabilidade constitucional.

PROFISSAO
A crise na profissao tem duas nuances evidentes.

Por um lado, a disputa hegeménica nas reda¢ées, marcada pelo con-
flito entre os endégenos (diplomados em jornalismo), mais alinhados com as
liderancas sindicais e os exégenos (formados em outras disciplinas), geralmente
simpatizantes das demandas ocupacionais dos empresarios.

Por outro lado, ha a acomodacao das organizagoes sindicais a reserva
de mercado implicita na “lei do diploma”. Os sindicatos permaneceram vigilantes
quanto ao cumprimento da lei, mas foram displicentes em relacao ao desempenho
das universidades e a competéncia dos profissionais diplomados.

Essa crise teve um desfecho dramatico, com a decisdao do STF, Su-
premo Tribunal Federal, que tornou inconstitucional a reserva de mercado aos
jornalistas diplomados. Pegando desprevenida a nossa lideranca sindical, nao resta
alternativa, senao batalhar, na frente legislativa, para reverter o ato controverso
do judiciario. Trata-se de uma contenda sem horizontes a vista.

ACADEMIA
A crise na academia tem facetas superpostas.

Historicamente, o estudo de jornalismo nas universidades brasileiras
evoluiu de um estagio didaticamente experimental (anos 40 e 50) para atingir
patamar pedagdgico com identidade prépria (anos 60 e 70).

O modelo vigente em todo o pais preservou o equilibrio teoria-pratica,
sem descuidar da sua vocagao intrinsecamente profissional, qualificando recursos
humanos para o mercado. Mas nao deixou de estimular a producao de conheci-
mento através da iniciacao cientifica e da pés-graduacao, da criatividade, através
dos laboratérios, e das oficinas de extensio.

Nas duas ultimas décadas do século passado, ocorreu uma reviravolta
nessa tendéncia de formacao segmentada dos bacharéis em comunicagao social.
Com aadocao de um modelo de estudos generalistas, impds-se uma pés-moderna
formacao “comunicolégica”, abolindo as fronteiras ocupacionais, em conflito com
a bem-sucedida heranca “midiolégica” (formacao auténoma).

Essa crise esta em processo de equacionamento, decorrente da arre-
gimentacao dos professores de jornalismo, através do FNPJ] — Férum Nacional
dos Professores de Jornalismo e dos pesquisadores da area, através da SBPJOR
— Sociedade Brasileira dos Pesquisadores de Jornalismo. Sua meta foi sensibilizar
os gestores da politica educacional do Estado para as consequéncias deletérias
daquele retrocesso académico.
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Tanto assim que as Novas Referéncias Curriculares para os Cursos
de Graduagao, instituidas em abril de 2010 pelo Ministério da Educacao, re-
conhecem e legitimam carreiras auténomas de: 1) Cinema e Audiovisual; 2)
Jornalismo; 3) Publicidade e Propaganda; 4) Radialismo, Televisao e Internet; e
5) Relacdes Publicas.

Assim sendo, o MEC, Ministério da Educacao, desestimula a vigéncia
das “habilitacdes” enunciadas pela resolucdo 2/84 do antigo CFE — Conselho
Federal de Educacao, promovendo a organizacao de diretrizes curriculares es-
pecificas, como o fez nas areas de cinema, jornalismo e relacées publicas. Estao
pendentes as diretrizes dos cursos cujas comunidades académicas ainda nao se
organizaram de forma institucional em todo o pais.

ENFRENTAR A CRISE
Toda essa controvérsia suscita dividas quanto a sobrevivéncia da carreira, a
continuidade do oficio e naturalmente quanto ao futuro do ensino de jornalismo.

O negativismo nao encontra respaldo no conjunto da categoria dos
jornalistas, cujo retrato instantaneo foi feito recentemente por David Weaver e
colaboradores no inquérito publicado pela IAMCR — International Association for
Media and Communication Research. Pesquisando uma amostra de 21| paises,
os autores observaram que existe um consenso sobre o papel do Jornalista ao
redor do mundo, ainda que persistam algumas discrepancias sobre o desempe-
nho profissional. Nao obstante, a maioria dos entrevistados nao deseja mudar
de perfil neste momento.

Penso que a exacerbacdo dos animos, estabelecendo verdadeira
situacdo de panico, esta ancorada em visdes impressionistas. Tenho, alias,
a sensacao de que o jornalismo nunca perfilou tanta vitalidade. Até mesmo
porque seus ingredientes essenciais sao o conflito, a contradicao, o inusitado,
o imprevisivel.

O complexo de Super Man introjetado por Clark Kent, o vigilante
repérter das historias em quadrinhos, motiva o profissional a sacudir a poeira. A
cada dia, qual Fénix renascida das préprias cinzas, o jornalista reinicia seu arduo
trabalho, embora estigmatizado pela maldicao de Sisifo.

Descrever, esclarecer, elucidar os acontecimentos sinaliza sua vocacao
intrinseca. Os impasses representam forcas motrizes, tornando-se a raziao de
ser da profissdo. Logo, a crise faz parte do cotidiano jornalistico, mobilizando os
praticantes do oficio para enfrentar adversidades.

Na verdade, a crise que tem perdurado no campo midiatico é ao
mesmo tempo uma crise tecnoldgica, decorrente da obsolescéncia da imprensa,
e uma crise mercadoldgica, determinada pelo consumo regressivo do jornal e
pelo incremento ascendente da internet.

ULTRAPASSAR A CRISE
O panorama é complexo, confuso e movedico, demandando uma saida consen-

Revista de C. Humanas, Vigosa, v. 12, n. |, p. 9-13, jan./jun. 2012 |



tanea com a prépria natureza do fenémeno estudado. Se a crise € nutriente vital
do Jornalismo, convém retornar ao amago da questao.

O que mudou no Jornalismo? Tenho a convicgao de que nao houve altera-
¢a0 na sua esséncia, motivagao e fundamentos. A necessidade social da informacao
nao apenas persiste, mas vem crescendo, de forma cada vez mais transparente.
Logo, informacao e opinido continuam a ser procuradas por todos os cidaddos.

O que mudou foi a natureza das demandas: além do arroz-com-feijao,
noticias e comentarios, os novos cidadaos reclamam a explicacao dos fatos, a
interpretacao e querem valores agregados — divertimento e utilidade.

As novas geragdes nasceram e foram educadas num ambiente multi-
midia, distanciando-se, portanto, do habitus peculiar ao homem pré-moderno,
aquele formado na mentalidade linear da cultura impressa (gutenbergiana).
E verdade que, durante o século XX, essa cultura se manteve hegeménica,
na medida em que os meios audiovisuais de comunicacdo mimetizaram as
estruturas narrativas da midia impressa. Mas, pouco a pouco, a nova midia foi
criando sua prépria linguagem, adotando maior plasticidade e logrando melhor
comunicabilidade. E natural que seus praticantes tenham inventado novos
modos de expressao.

Preocupante é que os nicleos de formacao de novos jornalistas te-
nham permanecido distanciados ou de costas voltadas para essa metamorfose
sensacional. Por isso, estao encontrando dificuldades para se adaptar e até mesmo
sobreviver aos novos tempos.

Nem estao sensiveis as demandas empresariais e tampouco prestam
atencao as aspiragoes da sociedade. Basta discernir o tipo de jornalistas de que
as empresas necessitam hoje para perceber o vacuo existente.

Qual o perfil desse novo jornalista? A descricdo convincente foi feita
por Lourival Sant® Anna: o que tem “talento, formagao, experiéncia e condicao
de trabalho para oferecer ao leitor textos intelectualmente sofisticados, que
tratem a noticia de forma multidimensional, com suas implicagées humanas,
sociais, politicas, econémicas e historicas.”

Vale a pena transcrever sua argumentacao para ampliar o alcance da
proposicao.

“Aquilo que o jornal pode fazer melhor sao histérias bem conta-
das, com contextualizagio, interpretacao, andlise e opinido. Mas
ele esta longe de ter atingido o ponto 6timo nessas tarefas. Na
verdade, o jornal esta muito mais estruturado para contar “o qué”
do que para explicar o “porqué”. As redacdes sao compostas de
centenas de profissionais cujo alcance técnico e rotina sao mais ou
menos adequados para a producdo de noticias, nao para agregar-
-lhes outros valores”.

Esse é o tipo de profissional demandado pelos jornais de prestigio,
cuja circulacao privilegia as classes A e B.
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Restam os vastos contingentes situados nas classes C, D e E, que al-
cangam novos patamares de consumo, beneficiados pelo crescimento econémico
vivenciado pelo pais na Ultima década.

E sobretudo para essa populacao excluida do jornalismo impresso
diario que se devem voltar as atencoes das universidades que preparam jornalistas
para atuar no novo mercado, ainda em configuragao.

Eis o desafio inexoravel a que ndao podem fugir os professores de
jornalismo: produzir um jornalismo popular, destinado as classes subalternas.
Precisamos corresponder a essa legitima aspiragao, pesquisando, com argtcia
redobrada, nesta segunda década do século XXI, a fim de encontrar solugoes
plausiveis, evidentemente, autossustentaveis.
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