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PUBLICO

OPENING THE DOORS OF HOUSE AND SITE FOR TOURISTS: BETWEEN PRIVATE AND
PUBLIC
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Resumo

O turismo rural evidencia novas ruralidades do campo como uma estratégia de manutencdo de patriménios e de
mitigar caréncias socioecondmicas do espaco rural. O artigo investiga 0 que se impde no estreitamento entre
esferas privada e publica, a partir de praticas turisticas vivenciadas em uma casa/pousada rural, localizada na
Serra do Matoso/RJ. Para o estudo de caso realizou-se observacgfes e entrevistas informais e formais com
proprietarios da Pousada e amigos. Os dados coletados foram analisados a luz do filésofo e sociélogo Jiirgen
Habermas e do sociélogo Luiz Octavio Camargo, dando ao artigo uma perspectiva mais tedrica sobre o tema, sem
abandonar o vivido no campo. Constatou-se que “o abrir as portas para turistas”, abre e fecha portas para os
anfitrides e para a dinamica da casa que se sujeita ao que € imposto pelo mercado turistico. Esse movimento é
estabelecido na tenséo entre interesses da esfera publica e privada.

Palavras-chave: Turismo Rural. Espaco privado. Espaco publico. Casa.

Abstract

Rural tourism highlights new ruralities in the countryside as a strategy for maintaining assets and mitigating
socioeconomic deficiencies in rural areas. The article investigates what is required in the narrowing between the
private and public spheres, based on tourist practices experienced in a rural house/inn, located in Serra do
Matoso/RJ. For the case study, informal and formal observations and interviews were carried out with the
Pousada's owners and friends. The collected data were analyzed in the light of philosopher and sociologist Jirgen
Habermas and sociologist Luiz Octavio Camargo, giving the article a more theoretical perspective on the subject,
without abandoning what was experienced in the countryside. It was found that “opening the doors to tourists”
opens and closes doors for the hosts and for the dynamics of the house, which is subject to what is imposed by the
tourist market. This movement is established in the tension between interests in the public and private spheres.
Keywords: Rural Tourism. Private space. Public place. House.

Resumen

El turismo rural destaca las nuevas ruralidades del campo mas alla de la produccion y ha sido una estrategia para
mantener los activos y mitigar las carencias socioeconémicas en las zonas rurales. El articulo investiga la relacion
entre las esferas privada y publica, a través de préacticas turisticas vividas en casas de productores rurales,
ubicadas en Serra do Matoso/RJ. Para el estudio de caso se realizaron observaciones y entrevistas informales y
formales a los propietarios de la casa/posada. Los datos recogidos fueron analizados a la luz del filésofo y
socidlogo Jirgen Habermas y del sociélogo Luiz Octavio Camargo, dando al articulo una perspectiva mas tedrica
sobre el tema, sin abandonar lo vivido en el campo. Se encontré que “abrir las puertas a los turistas” plantea
problemas al grupo familiar por la ausencia de limites entre los espacios privados y publicos, asi como cerrar
“puertas” a la dinamica de la casa que se somete a lo que impone el mercado turistico.

Palabras clave: Turismo Rural. Espacio privado. Lugar publico. Casa.
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INTRODUCAO

O turismo é um fenbmeno mediado por interesses econdmicos e sociais, 0 que propicia
uma dindamica ambigua. Ao mesmo tempo que propaga e mantém vivos a histéria e 0 modo de
vida da comunidade residente, também a coloca em risco. Os possiveis impactos advindos do
turismo ficam a depender de como se da a insercdo no espaco visitado e se a comunidade
gerencia ou ndo a atividade turistica. Essa preocupacéo € marcante em territérios rurais por ser
um espaco gue conjuga um modo de vida a atividades de visitacoes.

Este artigo teve como ponto de partida atividades turisticas de visitacdo e de
hospedagem que ocorrem dentro dos espagos privados, casas e sitios, localizados nas Serras
do Piloto (localizada em Mangaratiba/RJ) e Matoso (localizada nos limites dos municipios Pirai,
Itaguai e Rio Claro/RJ). Tais atividades foram vivenciadas pela pesquisadora ao realizar o
trabalho de campo do doutoramento, ainda em curso, e como héspede. Contudo, para a
construgéo do artigo escolheu-se experiéncias vividas na Serra do Matoso em uma pousada
rural, por evidenciar a tenséo entre o espaco privado e publico. Além do fato da proprietaria da
pousada fazer parte da direcdo da Associacdo de Empreendedores de Turismo nas Serras
Historicas Piloto e Matoso (ASSETUR), associacao que fomenta o turismo nas Serras.

O objetivo geral do artigo € analisar o que se imp&e na relacdo entre as esferas privada
e publica, através de um debate tedrico e de préticas turisticas vivenciadas na casa de
produtores rurais — que também é a Pousada Rural Sitio Beija Flor, situada no Assentamento
Rural Matoso, na Serra do Matoso/RJ. Tendo isso como um objetivo a ser percorrido, a analise
do fenbmeno “abrindo as portas da casa e do sitio para o turista”, privilegiara leituras de
Habermas (2003) e Camargo (2015) — considerado o “pai” da hospitalidade. Este ao pensar a
hospitalidade, em uma sociedade de mercado, toma como elemento central a dadiva de Mauss
(2003). J4 Habermas (2003) analisa a transformacao de bens culturais em bens de consumo.

Embora o debate apresentado tenha origem no trabalho de campo feito ao longo do
doutorado, o artigo busca construir, como objetivo especifico, uma reflexdo mais tedrica sobre
a teméatica sem esquecer o que foi vivido e observado, visando preencher uma lacuna de
interlocugdes entre o turismo e a sociologia.

Ja é sabido que algumas atividades turisticas geram resultados que ora favorecem o
desenvolvimento econémico do lugar explorado e a manutencéo de seu patriménio. Ora pode
colocar em risco 0 que se conquista ou se reforca por meio da atividade turistica. O processo

de descaracterizacdo, do conjunto de elementos que se assentam a identidade do lugar
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visitado, tende a ser reflexo da auséncia da comunidade local, no momento que se planeja o
turismo para uma dada regido (ROCHA; GAIAO; ALMEIDA, 2014).

Por este motivo, atores sociais, que fizeram parte de estudos realizados pela
pesquisadora, parecem se utilizar da transmissao oral do seu conhecimento, de seu modo de
vida, incorporando-as e transformando-as nos roteiros turisticos. Esse processo se
instrumentaliza por ser estruturado na angustia de perda, ou seja, do esquecimento. E desta
angustia que se fomentam as atividades turisticas no campo com a esperanca de estarem
comprometidas com a protecdo e manutencao da cultura rural, sendo desenhada pelo modo de
vida e manejo com a terra. Tal angustia é tdo presente porque “o turismo é um consumidor
intensivo de territérios, e, portanto, deve-se planejar seu desenvolvimento numa oOtica que
apoie claramente quais objetivos econémicos se desejam alcancar, quais espacos devem ser
protegidos e qual a identidade que sera adquirida ou fortalecida” (DIAS, 2003, p.37).

O planejamento é importante porque o territdrio € 0 espaco onde se consome 0S
produtos, sendo ele também um produto. As atividades econémicas criadas no espaco rural
condicionam uma reorganizacao deste territério e de seu tecido social. O espaco € carregado
por recursos naturais e por uma riqueza histéria que sao frageis diante da necessidade de uma
continuidade das praticas turisticas - muitas vezes dificeis de serem controladas e
compreendidas pelos proprios atores que idealizaram o turismo rural. Para Dias (2003), tal
guestdo somada ao fato do turismo sofrer intervencéo de diferentes niveis de gestédo publica e
a necessidade de se integrar com organizac6es municipais e com atividades de outra natureza,
justifica, entdo, a elaboracdo de um planejamento adequado para se garantir um
desenvolvimento sustentavel em sua dimenséo sociocultural, econdmica e ambiental.

Partindo destas questdes o artigo sera divido em cinco partes. A primeira, sera composta
por conceitos basicos sobre Turismo Rural, que servirh como um constructo para entender as
questbes expostas em seguida e 0 que a autora entende sobre tal conceito. A segunda, sera
apresentada a metodologia. Na terceira, sera apresentada um breve retrato do universo que
suscitou a reflexdo deste artigo e a origem da Pousada Rural. A quarta parte estd sendo
enxergada como o topico principal, contendo uma analise sobre as implicacdes entre os
espacos privado e publico desenhadas ao se abrir a porta da casa e do sitio para turistas e
visitantes, a luz do filésofo e sociélogo Jirgen Habermas e do socidlogo Luiz Octavio Camargo.

E por ultimo, a concluséao.
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BREVES APONTAMENTOS SOBRE TURISMO RURAL

O conceito de turismo rural estd sendo entendido a partir da lente de Cals, Capela e
Vague (1995) que entendem o turismo rural como sendo “atividades que se identificam com as
especificidades da vida rural, seu habitat, sua cultura”. E de Rodrigues (2001, apud SANTOS,
2010, p.11) que ao partir do conceito de patriménio cultural enxerga dois grupos, o turismo rural
tradicional (fundamentado na origem agricola e na pecuaria) e o turismo rural contemporaneo
(associado aos hotéis-fazenda e historicos, pousadas rurais, turismo rural etnogréafico, turismo
rural pedagdgico, turismo em acampamento rurais, turismo de caga e pesca, e outros). A
escolha por tais autores deve-se ao entendimento de que a acao turistica, em areas naturais
conjugadas a elementos histéricos, enaltece o turismo cultural em areas rurais. Fato
perceptivel nas praticas turisticas do contexto social observado

Mesmo diante de diversas concepc¢des, h4d um consenso de que a mitigacao de alguns
problemas de ordem socioecondmica estd no desenvolvimento do turismo rural. De certa
forma, a pratica se difundiu com os debates sobre lazer, sobretudo ap6s o processo de
industrializacdo que provocou profundas mudancas na legislacdo trabalhista e no tempo
destinado ao 6cio. O cenario de transformacgdes cooperou para a necessidade de conjugar o
turismo rural a temas transversais, como lazer, identidade e memoria.

Héa que se destacar que noc¢des advindas de Gomes e Melo (2003), Krippendorf (2003),
entre outros, conjugam o lazer a disseminacdo e apreensdo da cultura bem como o
atendimento as necessidades psicossociais — como uma estratégia para diminuir tensdes
vivenciadas no espaco urbano. As contribui¢des tedricas que explicam a intensificacédo do lazer
para além do entretenimento, permite dizer que “o lazer ndo € apenas uma pratica recreativa,
pode contribuir para uma nova leitura sobre politica e cultura, culminando em uma nova
percepcdo sobre qualidade de vida, inclusive no campo” (ROCHA; GAIAO; ALMEIDA, 2014, p.
7).

Dentre os servicos oferecidos nas Fazendas Histéricas e nos Sitios, localizados nas
Serras do Piloto e Matoso/RJ, ha atividades que dialogam com o fazer do turismo cultural e
pedagogico. Pode-se perceber que tais espagos se configuram em “lugares de memdria”
(NORA, 1993) para se perpetuar as lembrancgas através das memorias auxiliares que compdem
0 acervo de cada Fazenda, Sitio, monumentos e patriménios, presentes nas Serras.

Para Halbwachs (2004) a memdria corresponde ao presente vivo, ao afeto, a imagem, é
0 que pode ser transformado, atualizado e revivido através das lembrancas individuais ou

coletivas, € o empirico. A historia é relegada a um tempo controlado pelo relégio, é o passado,
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€ um acontecimento cristalizado, € comprovada, é unica. Para o autor, “a histéria s6 comega no
ponto onde termina a tradicdo, no instante em que se apaga ou se decompde a memoria
social” (HALBWACHS, 2004, p.34). Assim, as Serras do Piloto e Matoso sdo espacos propicios
para o debate, uma vez que se desenha servi¢cos e produtos que conjugam lazer a construcao
identitaria e memdrias, através da contemplacdo e do uso dos patrimbnios materiais e
imateriais. Ao longo das Serras ha varias ruinas historicas do século XIX, como o Teatro
Municipal, Pedra do Banquete, Bebedouro da Barreira, mirante do Imperador, a Estrada da
Calcada em que passou D. Pedro | etc.

O patriménio cultural, presente nestes espacgos, se aproxima da concepcao de Nora
(1993), que entende o0 conceito como um agrupamento de bens culturais, com uma
representatividade singular para a comunidade visitada, capaz de compor as identidades
individuais ou coletivas. Os roteiros turisticos intensificam o uso de patriménios sob a égide de
garantir a sua manutencgédo e de eterniza-lo na memdria dos visitantes, através de experiéncias

que o colocam em contato com simbolos patrimoniais.

ASPECTOS METODOLOGICOS

A reflexdo proposta neste artigo faz parte de uma revisdo teérica onde privilegiou-se
guestBes dos campos da sociologia e do turismo em dialogo com observacdes e vivéncias que
ocorreram no trabalho de campo de uma tese de doutorado em andamento. Os dados foram
coletados em observacgdes participantes, em entrevistas formais semiestruturadas e entrevistas
informais presenciais.

Diante do isolamento social causado pela pandemia da Covid-19 as entrevistas formais
semiestruturadas foram realizadas on-line pela plataforma google meet e gravadas mediante a
permissao dos interlocutores. Os dialogos on-line ocorreram com 0s proprietarios do sitio que
abriga a Pousada Rural Sitio Beija Flor. Neste caso, as interacfes se efetivaram com o casal, a
filha e o neto.

Ja os dialogos presenciais — entendidos como didlogos mais espontaneos ocorreram
durante a estada da pesquisadora na Pousada Rural e em reunifes de associa¢des, em que 0S
interlocutores estiveram presentes. Neste caso, os diadlogos foram estendidos a amigos e
parceiros dos proprietarios que interagiram com eles e com a pesquisadora durante o campo.

Os dados coletados foram analisados a partir das perspectivas dos atores sociais, do
olhar da pesquisadora na condicdo de observadora e de interpretacOes feitas a partir das

bibliografias que abordavam as questdes levantadas no trabalho de campo.
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QUESTOES INICIAIS DO UNIVERSO DE INVESTIGACAO: A FAMILIA E O SITIO/POUSADA

E importante ressaltar que a pesquisadora chegou a Pousada Rural ao analisar
articulacdes da comunidade local com o poder publico e o setor privado, fomentadas pela
Associacdo de Empreendedores de Turismo nas Serras Histoéricas Piloto e Matoso
(ASSETUR). A associacdo consolidou uma rede de relacionamentos composta por atores
sociais de quatro municipios Pirai, Rio Claro, Mangaratiba e Itaguai, com intuito de apresentar
as regides a partir do olhar dos residentes e de se tornarem agentes promotores do turismo a
ser desenvolvido nestes territorios.

As acdes e os discursos que impulsionam as atividades turisticas nos municipios citados
sao estruturados na nocao de que o turismo € um motor de desenvolvimento econémico e uma
forma para resguardar os patriménios imateriais e materiais dos territérios. Entretanto, na
pratica se evidenciou a pertinéncia da afirmacao que a “popularizagao’ conjugada a ‘estratégia
de atrair’ mais visitantes tem afastado o patriménio de sua importancia coletiva, passando a ser
enxergado como mercadoria € um bem para o consumo” (ROCHA; GAIAO; ALMEIDA, 2014,
p.3). Imprime-se, portanto, uma tensdo entre desejos pautados na légica da racionalidade
econdmica frente a aspectos de natureza mais social. Essa tensdo € esperada e desejavel, a
guestao é o que sobressai nesta tensao.

Ao longo do trabalho de campo realizou-se muitas visitas a empreendimentos turisticos
nas Serras do Piloto e Matoso. Um deles foi uma Pousada Rural, propriedade localizada dentro
do Assentamento Rural da Serra do Matoso, no municipio de Rio Claro/RJ. A histéria da
pousada comecou com a chegada de seu Raimundo e dona Maria (os nomes utilizados no
artigo séo ficticios). O casal morava em uma roca em Minas Gerais. Em 1971, passaram a
morar em Santa Cruz, no Rio de Janeiro. Seu Raimundo conheceu a Serra do Matoso ao visitar
amigos. Em 1990, ao ver uma placa de venda em uma propriedade decidiu comprar o
“‘pedacinho de terra” com ajuda dos filhos. Inicialmente moraram em uma casa de estuque.
Este “pedacinho de terra” fazia parte de uma fazenda que foi dividia em 16 lotes.

Passados 15 anos apareceu um rapaz dizendo que o sitio fazia parte de uma fazenda
em que era proprietario. Diante de uma ordem de despejo o casal, desejoso de continuar na
roga, se articulou com outros sitiantes. O grupo descobriu que o0 rapaz ndo conseguiu provar na
justica que era proprietario da fazenda. Posteriormente, o grupo liderado por seu Raimundo
entrou em contato com o prefeito de Pirai, na época era o Luiz Fernando de Souza (mais

conhecido como Pez&o), este acatou a demanda apresentada e buscou uma solucao junto ao
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governador Anthony William Matheus de Oliveira (mais conhecido como Anthony Garotinho).
Com a articulagéo, o Estado comprou a fazenda, originando o Assentamento Matoso em 2003.
Seu Raimundo ficou trabalhando sozinho no sitio por 20 anos, de 1990 a 2010, dona Maria e
os filhos o visitavam aos fins de semana. Dona Maria as vezes estendia as visitas por algumas
semanas.

Entre idas e vindas, em 2011 dona Maria resolveu morar definitivamente no
assentamento e assume o sitio junto com seu Raimundo e Rebeca — filha do casal. Com a
presenca dos trés a producéo agricola se intensificou. Apés anos de muito trabalho, o casal
comecgou a receber constantes visitas de amigos da igreja e familiares. Rebeca observou que
as visitas estavam sobrecarregando a mae com tarefas domésticas e gastos no orcamento
familiar. Partindo desta observacédo, Rebeca instituiu que a mae nao receberia mais visita desta
forma e quem quisesse visita-la teria que pagar, mesmo sendo parente e amigo. Tal
posicionamento também se consolidou com demandas de passantes que desejavam um lugar
para pernoitar e com a dificuldade de viverem apenas da producéo agricola. Em meio a tensao,
instituida entre dona Maria e a filha Rebeca, deu-se inicio a Pousada Rural, em 2014. Em
2018, Rebeca deixa a sua casa em uma area urbana e passa a morar no sitio para ajudar na
administracao da pousada.

Em 2023, produzia-se no sitio banana, frutas, hortalicas, leguminosas, mel, feijdo
vermelho, aipim, ovos, pimenta, doces de fruta (compota, cascdo e desidratado), chip de
banana, batata doce, peixe (pesque e pague), leite, queijo e criacdo de bois. Com o fluxo de
héspedes a familia praticamente ndo tem feito feira, 90% da producédo do sitio é vendida para
héspedes e visitantes. Reserva-se uma parte da producdo de banana para o Programa
Nacional de Alimentacédo Escolar (PNAE). Para a familia, destinar tal producdo para a merenda
escolar é uma conquista para o produtor rural. Durante a pandemia, Rebeca e o filho Carlos
comecaram a vender cestas a moradores da Zona Sul do Rio de Janeiro, com o servigo de
entrega em domicilio.

A pousada tem 10 quartos, saldo de jogos, piscina, lago para passear de barco ou para
pescar — 0 peixe é preparado no almogo se o héspede desejar, ha passeios a cavalo, tirolesa,
um horto e um atelié. A diaria inclui pensdo completa com refei¢cdes feitas a lenha. Segundo,
Rebeca com a pandemia da Covid-19 muitos turistas imploraram que ela os recebessem. No
periodo pandémico, a familia conseguiu manter a pousada fechada apenas por trés meses.
Apods este periodo, mesmo em meio ao pico da pandemia, turistas chegavam na pousada
dizendo que estavam com fome. Rebeca inicialmente relutou aceitar turistas por ter pais

idosos, grupo classificado como de risco durante o periodo pandémico. Contudo, dizia:
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Como deixar ir embora uma familia com crianca que dizia que estava com fome e sede?
N&o tinha nada aberto. E assim foi indo, recebia um, dois para almocar e quando vimos
ndo era mais possivel impedir a chegada de hdspede. Mas fiquei com muito medo por
conta dos meus pais. A pandemia mudou a pousada. Tudo que vocé vé aqui é fruto da
pandemia. Chegou um momento que vendemos os quartos da casa de meus pais e a
sala deles. Tinha gente dormindo para todos os lados, rs,rs (Rebeca, produtora rural,
2021).

Com o aumento de hospedes a familia passou a ter planos de fazer mais quatro quartos.
Ainda que pareca ambiguo o discurso e algumas acoes, Rebeca ressaltou a impossibilidade de
aumentar demasiadamente o nimero de quartos por ndo desejarem um fluxo muito grande na
Serra, afinal de contas compreendem “o sitio como sendo o lugar de viver e ndo apenas de
hospedar”. Entre as obras iniciadas, em breve sera inaugurada uma casa de estuque e um
campo de futebol. A casa de estuque € uma reproducéo da casa em que seu Raimundo e dona
Maria moravam. Seu Raimundo e o neto, estdo construindo a casa nos mesmos moldes da
casa do passado. O objetivo da familia é registrar e compartilhar com os héspedes uma parte

de sua histéria e assim eterniza-las nas lembrancas dos hdspedes.

“ABRINDO AS PORTAS DA CASA E DO SiTIO”, ALGUMAS IMPLICAGOES A PARTIR DA
ESFERA PRIVADA E PUBLICA DE HABERMAS

O debate acerca da transformacéo do patriménio em bem de consumo é cercado por
criticas e dualidades no campo académico. Barreto (2007) elenca uma lista de experiéncias da
reutilizacdo de patrimdnios em varios paises, gerando influéncias negativas e positivas para o
patriménio. Em tal reflexdo, a critica se consolida diante da possibilidade do patriménio ndo ser
reconhecido pelo seu valor historico e sim pelo seu valor enquanto mercadoria, elaborada e
imposta pela indastria cultural. No entanto, as experiéncias relatadas pela autora evidenciam
que a reutilizacdo do patriménio pelo turismo € fundamental para a sua conservagao. Acredita-
se que ao preparar o patrimoénio para ser “vendido” pode-se: despertar interesses pelos fatos
histéricos nele vivido, gerar uma valorizagdo pelo modo de vida representado, incentivar uma
recuperacdo do passado para se entender o presente e produzir um interesse pelo patriménio
por fazer parte da memoria de um povo, o qual se identifica, se reconhece ou se questiona.

Ostherhmmel (2015) ao tentar articular identidade e memoria a partir do século XIX
também apresenta um quadro em que as transformacfes ao longo do século foram permeadas
pela logica de mercado, ressignificando as Operas, 0s espacos museais, 0s arquivos historicos
e paisagens urbanas. Esses lugares de memoria tinham como pano de fundo um projeto de

identidade nacional, portanto, 0s interesses que emergiam no campo cultural ndo eram
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desconectados da politica e nem das demais esferas econdmica e social. A criagdo de museus
etnograficos evidenciava este fendbmeno ao mostrar o viver e o comportamento de racas
entendidas como inferiores chamados de “primitivos”. A exposi¢cao tinha como justificativa ndo
apenas o lazer, mas uma fung¢ao pedagdgica a servigo da “ciéncia” e porque nao dizer de um
projeto de Estado. J& os gabinetes de curiosidades apresentavam um conjunto de pecas que
faziam parte da realeza, definindo gosto estético que se tornava o padrdo de uma elite que ao
longo da histéria foi reafirmando as diferencas entre as classes sociais.

A partir da leitura de ambos os autores € possivel dizer que a criacdo de entretenimento,
como museus, afirmou espacos publicos para a arte, que se tornara mercadoria. Seguindo esta
forma de pensar, Ostherhmmel afirma que “la formacion de la identidade no es meramente
natural, sino también el fruto de uma instrumentalizaciébn guiada por interesses reconocibles
(...)” (2015, p. 23). Sendo assim, a identidade n&do é dada, € construida socialmente e os
interesses que a constroem devem ser colocados em debate.

A ideia de que o corpo social serd mediado pelas relacdes de mercado, na medida em
que estiver inserido em uma sociedade de mercado, também €& apontada por Habermas (2003)
que traz contribuicBes, sobre a transformacdo de bens culturais em consumo, ao analisar a
“esfera publica burguesa”. O resgate histérico elaborado nos séculos XVII e XVIII, pontuou a
origem desta esfera, as transformac¢des ao longo dos séculos e os elementos geradores de tais
mudancas. O trabalho apresenta desde uma divisdo classica entre a esfera publica e privada
até o momento em que tal divisdo se dissipa, as esferas se fundem, se conectam e por vezes
rompem com as fronteiras que pareciam ser rigidas. De forma geral, o panorama construido
por Habermas (2003), chama aten¢édo para o estabelecimento de bens culturais que foram
mercantilizados, colocando em risco o seu papel.

Tais questbes se fazem presente no artigo porque ha uma preocupacdo dos
interlocutores, ao “abrirem as portas do sitio” para visitantes, que consiste na perda dos bens
culturais diante das imposi¢cdes do mercado. Bem como de perderem o controle do que ocorre
nas Serras — 0 espaco publico — e do sitio/casa — 0 espaco privado. Isto justifica inGmeras
narrativas que indicavam o desejo pelo turismo, mas ndo qualquer turismo:

Os hoéspedes do Resorts, eles entram, fazem o que querem, usam o espaco de nosso sitio e vao

embora, sem deixar nenhum recurso no assentamento. Ndo queremos mais isto. Queremos outro
turismo” (parceiro e amigo dos proprietarios da Pousada Rural, 2019).

(...) Foi na ASSETUR que passei a conhecer mais pessoas da Serra, que estdo engajadas no mesmo
propésito, que sonham como eu sonho, por uma sociedade mais integradora, por um turismo que
ndo é sé comprar. (...) Aqui nas Serras temos riquezas, fazendas histdricas, um cemitério que € um
patriménio. Por estas Serras passou 0 ouro, o café e os escravos. (..) Sei que é possivel, nas Serras
do Piloto e do Matoso, um turismo diferente do turismo de massa (...) Nas Serras tém um grupo
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que planta e cultiva banana e é organica. E ndo colocam veneno, todos respeitam. Tem as
pousadas. Todos estdo dentro de um sentido maior, que é possibilitar ganhos sociais, culturais e
crescimento econdmico, mas em uma rede em uma organizacdo que tem um fundamento de ndo
destruir o seu ambiente, a sua cultura, histéria, aquilo que é o seu ambiente, o0 que se vive. E para
isso temos que alcancar todo mundo. (...) As vezes, o turista pode passar ali e ndo comprar nada,
mas ao passar ali vai valorizando a cultura, ao viver o contexto (parceira e amiga dos proprietarios
da Pousada Rural, 2020).

A Ultima narrativa evidencia a l6gica de que preparar as Serras para receber o turista é
compartilhar a rigueza dos patriménios presentes no territério e garantir sua manutencdo. Para
a interlocutora, tal processo s6 pode ser efetivado em um turismo que vai além da dimenséo
econdmica, reconhecendo, como fundantes, as dimensdes sociais, culturais e ambientais.

Os interlocutores ao falarem das Serras, costumeiramente, enalteciam toda a riqueza
historica e cultural que compde o territorio. Parecia que o cenario de um passado, materializado
em um roteiro turistico, poderia ser ressignificado, contestado ou reproduzido, dando “novos”
ou “velhos” contornos a partir do que é vivido (HALBSWASH, 1990; LOWENTHAL, 1998).
Neste sentido, convém citar uma narrativa:

As nossas Serras sao lindas. No assentamento Matoso tem a familia da Rebeca, com
uma linda histéria. No assentamento Fazenda Rubido tem a casa de farinha do seu Noné
gue carrega os saberes dos ancestrais. Tem a Folia de Reis, uma danca linda que eles
guerem resgatar e apresentar aos visitantes. Tem patriménios que falam da nossa
histéria e desse povo tdo sofrido. Tem a Pedra do Banquete, que foi um lugar onde os
escravos se jogavam, apos receberem uma sentenca de seus donos. Eles faziam um
grande banquete, o Ultimo de suas vidas. Por isso, 0 nome Pedra do Banquete. Mas fico
um pouco triste ao ver turistas fazendo self na Pedra do Banquete, com um grande
sorriso. Visitar estes lugares deveria gerar uma reflexdo. Estes lugares explicam o
presente, ensinam a nossa histéria, mostra os erros cometidos. Meu sonho é ver isso

diferente, é produzir um turismo diferente (amiga e parceira dos proprietarios da Pousada
Rural, 2019).

A fala da interlocutora estd em consonancia com a literatura, ao pressupor que a
experiéncia produzida nos roteiros histéricos, culturais e rurais ndo gera uma ruptura entre o
passado, o presente e o futuro. O ato de unir e de separar os distintos tempos sociais —
passado, presente e futuro — gera tensdes que podem estar em jogo quando os produtores
rurais “abrem” as porteiras de suas casas e sitios para turistas e quando estes vivenciam
experiéncias e elaboram suas memorias ao longo do roteiro. Principalmente, se a memoaria
produzida ndo esta em harmonia com o que os anfitribes desejavam gerar na experiéncia
ofertada, como descrito no relato acima: “Meu sonho é ver isso diferente”. Essa preocupacgéo
pode gerar novos contornos ao que € vivido nos espacos publico e privado enquanto lugares
turisticos.

Porém, algumas destas preocupacfes eram desconsideradas em certas préaticas

turisticas que buscavam desenfreadamente produzir mais equipamentos e produtos turisticos
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para atender os desejos de uma clientela. Como também, vinculava o turismo a uma
manifestacéo do capitalismo e o afastava da nocao de fenébmeno social que promove encontros
e interacdes entre individuos e espacos, carregados de significados e codigos que merecem
ser estudados.

Na préatica alguns empreendimentos turisticos, ao priorizarem o atendimento das
demandas dos clientes, se transformavam em lugares de exceléncia para hospedagem,
degustacdo da gastronomia local e realizacdo de eventos. No entanto, sem didlogo com a
riqgueza historica e cultural que os cercam, gerando um hiato entre o que se é vivido na
contemporaneidade e seu passado. Em uma conversa com uma produtora rural, ha uma
narrativa que denuncia este cenério ao falar sobre um meio de hospedagem dentro de um

assentamento:

Vocé ja viu o casardo do seu Osério? Ndo tem nada a ver com o assentamento, com a
histéria das Serras. O que se produz la? Ele mora no centro do Rio, comprou um sitio
dentro do assentamento, e construiu uma réplica de um casardo do século passado,
aluga para grupos e hospedes. Mas ndo gera nenhuma benfeitoria para o assentamento.
(Produtora rural, amiga e parceira dos proprietarios da Pousada Rural, 2018).

Exemplos como este se distanciam de algumas fun¢cbes essenciais atribuidas a pratica
do turismo rural, como: “manter vivo a memoria, a cultura e os elementos que compdem a
identidade local e nacional da sociedade a qual representam” (ROCHA; GAIAO; ALMEIDA,
2014, p.3). Além de se distanciar de praticas pautadas em um desenvolvimento endoégeno e
sustentavel, que na perspectiva dos interlocutores esta associado a praticas turisticas
controladas e gestadas pela comunidade local, garantindo a manutencao da dinamica familiar
com uma sinergia perfeita entre interesses das esferas privada e publica.

Em 2020, presenciei um dialogo entre hdspede e proprietaria da pousada que dialoga
com tais questdes. Um hodspede disse que seria muito bom se a Serra fosse asfaltada, a

produtora rural contestou imediatamente:

De jeito nenhum. Vocé estd louco. Brigaremos com qualquer um que tentar asfaltar a
Serra, eu e quase todo mundo que mora aqui. Isso aqui € o nosso lugar de moradia. A
serra € espaco de lazer, mas antes de tudo é a nossa moradia. Queremos manter o que
temos hoje. Se com a Serra assim, ja tem fim de semana que vem gente de tudo que é
lugar. Imagine com asfalto. Se asfaltar isso aqui, como ficard o nosso modo de vida? E o
nosso sossego? Como fica a minha producdo? Como ficam os meus animais? Aqui € o
nosso lugar de moradia. Escolhemos este modo de vida. N&do queremos carros subindo
e descendo aqui. Nao queremos a Serra lotada. Nao é este tipo de turismo que
gueremos. Antes de ser uma pousada, aqui € a minha casa. (...) Nem faco comercial da
Pousada. A nossa clientela é boca-boca porque ndo queremos a Serra lotada (Rebeca,
produtora rural, 2020)
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A complexidade desta questdo esta no fato do mercado ndo se resumir a nocdo de
oferta e demanda, sobretudo o mercado turistico, por estar enraizado em dimensdes para além
do econémico. O lugar que abriga turistas e visitantes também é um lugar da producéo social
dos atores locais, um lugar de descanso, um lugar de moradia, um lugar de producéo, um lugar
de trocas ndo mercantis, um lugar de hospitalidade transpassada ou ndo por relacdes
econdmicas. Enfim, um lugar de construcao do grupo familiar. A defesa entdo € por um controle
local, nas esferas privadas e publicas, que garanta a manutencdo dos usos sociais atribuidos a
espacos onde as relagcdes mercantis também ocorrem. Ilgualmente busca-se a consolidacéo de
um mercado que produza riquezas transacionadas pelos controles locais — obviamente que
essa producéo de riqueza ndo segue a légica neoliberal.

Observa-se que o “abrir as portas da casa e do sitio para turistas e visitantes” tem sido
uma pratica do turismo alternativo que se contrapbe a um turismo de massa ou de outra
classificacdo turistica, que ndo promove na pratica as trocas sociais e culturais com o0s
residentes e que nao subordina interesses externos aos interesses privados da comunidade
anfitria.

O turismo nas Serras pode melhorar a vida no campo, trazer saneamento e mais recursos. Pode ser

uma atividade para as familias do assentamento. O turista pode conhecer a nossa forma de viver,
podemos manter a nossa historia (jovem rural, amida dos proprietarios da Pousada Rural, 2018).

E necessario esclarecer a todos o papel do turismo. O cuidar da cidade para o turista também ajuda
a preservar o que temos. Tudo fica jogado. Com o turista circulando o cenario muda, cuida-se do
patriménio (...) Nos fins de semana, aqui na Serra, fica lotado de turista e visitantes. Eles vdo as
cachoeiras levam churrasqueiras € ndo compram nada aqui, nem um copo de agua. Trazem tudo.
Sobem carros e mais carros. Pergunta se deixam algo aqui, para a comunidade? Pergunta se
conversam com agente? Eles chegam, tomam banham e deixam os lixos. Ndo queremos mais este
tipo de turismo, um turismo que s6 depreda, s6 acaba com a nossa estrada (Rebeca, produtora
rural, 2019).

A oposicao ao Turismo de Massa, externada nos discursos de alguns atores do universo
investigado, pautava-se na ideia de que este visa um “turismo a qualquer pre¢o”, um “lucro a
qualquer preg¢o”, “um turismo sem devido controle e estudo” — expressbes usadas pelos
interlocutores. Em outras palavras, sado projetos turisticos que mercantilizam os bens imateriais
e materiais, colocando em condi¢cdo subalterna os atores locais e, até mesmo, o que se diz
querer preservar, Como a natureza e a cultura.

O que estd em debate € um enfrentamento a uma proposta de mercado turistico
amparado nos valores de uma economia neoliberal e a sobreposicdo do econdmico a questdes
sociais, culturais e ambientais. A preocupacdo que se evidencia € a continuidade de um

processo que mercantiliza até os componentes fundamentais da sociedade, destruindo a
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sociedade, o meio ambiente e tudo que toca, questdo tdo apontada no tipo de mercado
estudado por Polanyi (2000).

Nos discursos, dos atores sociais investigados, essa percep¢ao tem se tornado uma
justificativa contundente e estruturada na ideia de preservar o modo de vida do homem do
campo e seus patriménios imateriais e materiais. Porém, tal justificativa pode conter lacunas
quando vista a luz da reflexdo que Habermas (2003), especialmente o debate que faz da esfera
publica e privada, aproximando-se também de significados que apontam a subordinacdo da
esfera privada aos interesses e desejos do mercado.

Antes de aprofundar na discussao do autor, ressalta-se que € inegavel que o movimento
de receber o turista nas residéncias promove aspectos positivos tanto para o residente quanto
para o turista. Mas deve-se perguntar: Quais 0s custos que tal pratica gera as familias que
assumem o papel de anfitrido? Quais privatizacdes as familias sdo submetidas no seu espaco
privado? O desejo de “abrir” a sua casa para um estranho foi uma decis&o do nucleo familiar
pautada em suas vivéncias e necessidades que surgiram no espaco privado ou emergiram de
atores, de falas e de necessidades externas oriundas de um espaco publico e mercantil?

Nas experiéncias vividas observou-se que a familia anfitrid da Pousada Rural Sitio Beija
Flor, ao receber um turista, tem 0 seu espaco privado alterado e invadido — uma invaséo

7

permitida, € claro. As modificacdes vao desde a mobilia, a limpeza, a alimentacdo e a
circulacdo em cada cémodo. Tudo isso € orientado por regras ndo escritas incorporadas
socialmente. Normalmente, ha comodos que ndo sdo abertos aos visitantes, pois nem tudo
pode ser tocado e, quando é aceito, tem suas limitacdes. Desconsiderar tais regras gera
desconfortos na relagé@o entre anfitrido e convidado, como também significa que tais regras nao
foram incorporadas no habitus, ao longo do processo de socializagdo (BOURDIEU, 2007).
Neste sentido, o espaco privado que se tornou publico, guarda ou precisa guardar um
determinado nivel de privacidade.

Para Camargo (2004) a presenca do visitante provoca também outras mudancas,
“agradar ao hoéspede implica abrir mao de algo que se tem em favor dele. Esse algo pode
implicar ou ndo dispéndios de dinheiro. Pode ser apenas um cafezinho ja passado. Pode ser
apenas tempo, moeda tdo cara na vida moderna” (CAMARGO, 2004, p. 20).

Assim, as regras da hospitalidade pressupdem acdes que tornam o espaco visitado em
um lugar familiar para o visitante, dando-lhe a sensacdo de que estd em sua prépria casa. O
exercicio de tais regras podem resultar em mudancas no cotidiano da familia visitada e nos

usos dos espacos da casa, estreitando os espacos de circulagdo da familia em detrimento do
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visitante. Nesta dinamica, os comodos ganham significados diferentes, 0 que era um espacgo
privado passa ser de dominio do publico.

As idas a campo mostraram que em periodos de lotacdo, sobretudo ao longo da
pandemia, a familia “abria mao” da sala e até mesmo dos quartos para hospedar os turistas.
Vendia-se entdo quartos e a sala. Neste caso, o casal dormia na casa da filha ou em um atelier

de artesanato. Ao perguntar a filha do casal como esse processo se dava ela respondeu:

No inicio foi meio complicado. Mas nao tinha jeito. As pessoas chegam aqui pedindo pelo
amor de Deus para ficar. Ai ndo tem como deixa-los ir embora. (...) Os meus pais nem
ligam mais de deixar o quarto deles. S6 fico meia assim de deixa-los no atelier. Falo para
eles que ndo fica confortavel. As vezes, digo ‘vamos para a minha casa’. A minha casa
tem muitos quartos. Mas dependendo do dia, eles preferem o atelié (Rebeca, produtora
rural, 2021).

No contexto retratado, pessoas do privado se reinem e se constituem no espaco
publico, entéo, “a linha entre a esfera publica e privada passa pelo meio da casa” (HABERMAS,
2003, p. 31). Parafraseando Habermas, estes cdmodos ndo servem mais a familia e sim a
sociedade. Em uma conversa, a produtora rural diz: “Perdi a minha casa e meu atelié. Esta
tudo jogado e desorganizado, quando penso que vou trabalhar no atelié ou ficar em casa,
tenho que atender os héspedes. As vezes, os meus pais ficam sem privacidade”. Neste
cenario, ndo ha mais como prever relacdes intimistas e restritas aos membros da familia. E por
mais que os cdOmodos sejam separados estruturalmente, h4 uma conexao entre eles. A pratica
de se “abrir as portas da casa” revela que “a economia moderna nao se orienta mais pelo
oikos, pois no lugar da casa colocou-se 0 mercado: transforma-se em economia comercial’
(HABERMAS, 2003, p. 16).

Aqui cabe lembrar da origem da Pousada Rural que foi efetivada com tensfes entre a

dadiva e relagbes mercantis e entre o uso do espaco privado e publico, como aponta Rebeca:

Costumo dizer que s6 ganharei dinheiro quando minha méae morrer. Gasto mais com a
pousada do que ganho. Meu marido investe muito aqui. Ele fica dizendo: “Vocé é boba,
fica gastando dinheiro ai”. A Pousada nasceu porque falei para a minha mae que ela nédo
iria mais fazer papel de empregada. Um monte de amigos da igreja e parentes vinham
aqui, diziam que era para visita-la, mas quando eu via as pessoas estavam na beira da
piscina. Falava para ela: Cadé a sua visita? Elas estdo aqui conversando com a
senhora? Ai falei: ‘Agora se quiser vir aqui tera que pagar’. Nunca mais vieram. Mas ela
ndo tem jeito, vivo brigando. O Flavio (nome ficticio) do ITERJ vem pra cé: fica, dorme,
come. Minha mée briga comigo, mas ndo quer que ele pague. A mesma coisa acontece
com outras pessoas, eles ndo pagam porque minha mée ndo quer. Ndo digo nada néo
cobrar dos professores e alunos da Rural. Eles estdo vindo para nos beneficiar. E
diferente. Teve um grupo de uma universidade que veio fazer uma semana de estagio,
estudaram as arvores, viram as folhas, os tipos de pragas. NOs nao aceitamos
pagamento porque em troca eles nos dariam um relatério de como estava o sitio. (...) E 0
cardapio? Faco um e quando vejo minha mae fez um monte de coisa. Nao tem jeito, s6
ganharei dinheiro quando ela morrer (Rebeca, produtora rural, 2020).
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No inicio meus avos tiveram muita resisténcia em transformar o Sitio em Pousada. ‘AH!
Vamos cobrar quanto? Téa caro; ndo t&'. Até hoje isso acontece. Ha umas brigas entre
minha avé e minha mée. Chega um conhecido deles e minha mae quer que cobre e ela
ndo. Essas coisas sao bem complicadas. Tem gente que vai la e sai com bolsa cheia de
fruta e hortalica. Acho que se as pessoas tivessem um pouco mais de consciéncia, meu
avd nao precisaria descer toda semana para fazer feira. (...) Ha pessoas que dormem e
comem e nao pagam nada em troca de algum servico (Paulo, jovem rural, filho de
Rebeca 2020)

Ao se analisar a fala desta interlocutora com a de seu filho, percebe-se que o mercado
turistico investigado ndo depende exclusivamente do dinheiro para organizar as suas trocas.
Ha um espaco para as relacdes monetérias e a dadiva se efetivarem mutuamente.

Este movimento também coloca em debate o conceito de hospitalidade na perspectiva
da escola Francesa. O debate teérico da hospitalidade apresenta quatro escolas: a
hospitalidade francesa, americana, brasileira e inglesa. As escolas francesa e americana
apresentam leituras que se opdem, enquanto, a inglesa e brasileira se aproximam e buscam
didlogos entre os paradigmas francés e americano, gerando pontes entre estas duas escolas.

Neste trabalho sera pontuado apenas os elementos fundantes do pensar francés e
americano. A escola francesa tem como elemento constituinte as reflexdes de Mauss (2003),
pautando-se na dadiva (dar-receber-retribuir), por este motivo evidencia apenas a hospitalidade
doméstica e publica, negando a hospitalidade comercial, ou seja, a hospitalidade que se da por
meio de trocas monetéarias. A hospitalidade aqui é entendida como o ritual basico de vinculo
humano (CAMARGO, 2015).

Ja a escola americana negligéncia a matriz maussiana e se estrutura na hospitalidade
comercial. A hospitalidade entdo passa ser um fenbmeno comercial que se circunscreve a partir
de interesses orquestrados pelas trocas monetarias, como 0 pagamento de uma hospedagem,
de uma visita a um lugar, a entrada a um museu etc. A cobranca, que se instaura nestes
momentos e a forma do acesso aos bens culturais, transforma e materializa tais acdes em
mercadoria (HABERMAS, 2003).

As inquietacbes de Camargo (2015) se sobressaem, diante das reflexdes de Habermas
(2003) e Mauss (2003), e permite ao leitor questionar se: “E possivel falar em hospitalidade
com base na matriz maussiana nos dias atuais, em uma sociedade de mercado que se
constitui a partir das relagdes mercantis?”. Nos referenciais tedricos da hospitalidade nao ha
um consenso, o0 que inviabiliza uma resposta precisa ou com menos ambiguidade. Entretanto,
Camargo (2015) elabora um quadro com trés possiveis respostas, formuladas a partir de

aproximacdes ou distanciamentos que cada autor, leitor e gestor do trade turistico ttm com as
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escolas de hospitalidade. Para os autores que se apropriam da hospitalidade francesa o
turismo mediado pelo mercado oferece, nada mais e nada menos, que uma hospitalidade
encenada, um sorriso comercial que se forja em técnicas do bem receber.

Para os que se aproximam da hospitalidade brasileira e inglesa, mesmo diante de todo
0 contexto contraditério instituido pelas relagcbes mercantis, acredita-se que ha um lugar para
se vivenciar a hospitalidade genuina, desde que se “rompa com o contrato”, no sentido de
oferecer ou surpreender o cliente/visitante/h6spede com algo inesperado que ndo estava
estabelecido pelas regras contratuais. Por exemplo, oferecer ao cliente um servigo, um gesto,
um agrado nao estabelecido no manual do bem-receber, como algo excepcional e espontaneo
que vai além do que foi determinado na relagcdo mercantil. A justificativa por tal percepcéo
passa pelo entendimento da “verdadeira” dadiva ser um gesto socialmente espontaneo, livre de
obrigacdo externa, € uma acdo impossivel de ser idealizada. Para os que se aproximam da
hospitalidade comercial é possivel ter hospitalidade uma vez que o visitante tem a expectativa
de ser bem recebido e aciona seus direitos quando suas expectativas ndo sdo contempladas.

Ao olhar este quadro teodrico e a fala de Rebeca e de Paulo, na pagina 15, observa-se a
tensdo que foi instituir relacdes econbmicas em um espaco privado (casa) onde se imperava
trocas ndo monetéarias. Neste universo, a dadiva se materializava em refei¢cdes, pernoite, frutas
e hortalicas. A dadiva ndo é uma acdo ingénua, ha ganhos, interesses e uma certa
“obrigatoriedade” prescritas nas trocas, chamadas de contra dadiva. Quando se fala de turismo,
essa contra dadiva pode ser entendida como a relacdo de fidelidade que se estabelece entre o
anfitrido e o hospede, precisamente “o retorno” ao meio de hospedagem em que foi bem
recebido. Na leitura de Camargo (2004), seria o retorno ao lugar que ofereceu uma
hospitalidade genuina, capaz de “romper com o contrato” ao oferecer algo além do que foi
pago.

Além destas questdes, vale ressaltar que o mercado ao se constituir dentro da casa —
que abre suas portas para os visitantes/hospedes — liquidada, diante do pagamento, a divida
gerada pelo vinculo entre o hospedeiro e o visitante. Porém, no contexto social investigado, a
troca ndo mercantilizada, que ocorre nas relacdes instituidas por Rebeca e sua mae,
estabelece uma divida de vinculos construida em um processo triplice do dar-receber-retribuir.
Nesta dimensé&o, o vinculo ndo seria unilateral, ndo se daria para receber, ndo se encerraria
com o pagamento de uma estadia no momento de um check out, haveria um ciclo de trocas
gue séo realimentadas por questdes sociais e culturais.

No contexto social analisado também se imprime uma obrigacdo externa, que resulta em

ter que abrir sempre as portas na medida que o cliente desejar e ndo mais a partir do tempo

@ G} Oikos: Familia e Sociedade em Debate, Vigosa, v. 33, n.2, p.01-22, 2022 16



Salomé Ferreira Lima Abrindo as portas da casa e do sitio para turista: entre o privado e o
Del Rio Benevenuto publico

determinado pela familia anfitrid. Cabe ressaltar que no Instagram da pousada citada ha a
seguinte informagao: “Aberta sempre”. Em um dos dialogos com o casal e a filha averiguou-se
que o hospede chega a qualquer hora e as vezes é necessario fazer uma comidinha ou um
café fora do cardapio planejado pela familia. Ou, ainda, se interrompe o0 momento de um breve
descanso. Com a auséncia de um horario determinado para o check in e check out e a
impossibilidade de gerenciarem seu proprio tempo, o casal, que ja é idoso, tem se sentido
muito cansado. A filha também revelou que os pais estdo desejosos por fazerem um passeio,
porém a intensa atividade turistica no sitio ndo tem permitido o momento de lazer da familia.

Mudancas ocorreram também na producao agricola do sitio. A m&o de obra, que ja era
insuficiente para a extensao territorial do sitio, precisou ser realocada para as atividades do
empreendimento turistico. Obviamente, que a diminuicdo na producdo rural do sitio esta
associada com esta realocacao. Mas ndo se pode negar outras questfes, como as dificuldades
enfrentadas pelo pequeno produtor e o envelhecimento que limita o trabalho no campo. Vale
ressaltar que mesmo diante desde processo, seu Raimundo, com 81 anos, capina o sitio, faz e
planta mudas, cuida de toda a plantacdo e ensina os funcionarios e os netos — na expectativa
de que estes dardo continuidade ao seu legado. Dona Maria, por questbes de saude, tem
circulado mais dentro da casa, ficando responsavel pela alimentacdo dos hdspedes, visitantes
e da familia. Para a filha do casal, a atividade que a méae exerce € exaustiva, porém “Dona
Maria ndo entrega a sua cozinha para ninguém. Ja chamei pessoas para fazerem o servico,
mas ela nao aceita” (Rebeca, 2021).

Como observou-se anteriormente, o inicio da pousada foi um processo cercado por
resisténcia entre a mae e a filha. Na época da consolidacdo da Pousada Rural, a filha via na
atividade turistica uma forma de diminuir os gastos que 0s pais tinham com as sucessivas
visitas de parentes e amigos que “se comportavam mais como turistas do que visitantes”. A
expressao “como visitas”, usada por Rebeca, refere-se ao empenho do visitante desenvolver
atividades junto com os anfitrides. Para Rebeca isso ndo ocorria, as visitas deixavam os pais
sozinhos para aproveitarem o que o sitio oferecia, aparecendo apenas na hora das refeigcdes.

Rebeca ao pensar nas limitagbes que o avancar da idade impora aos pais, viu no
turismo uma forma de continuarem trabalhando, por um tempo mais duradouro, em uma

“atividade mais leve”. Neste caso, gerenciando os servigos do sitio e da pousada:

Com a idade deles tudo fica dificil. Hoje para levar a minha mae ao médico tenho que
descer. Aqui no assentamento € mais dificil para eles que séo idosos. Eles ndo querem
sair daqui. Ndo posso tira-los. Se eu fizer isso, eles morrerdo. Assim (referindo-se aos
servicos da pousada), eles trabalharao por mais tempo, sem tanto esforco e se sentirdo
Uteis (Rebeca, 2021).
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O cotidiano da filha também foi influenciado pelas atividades da pousada. Conciliar a
agenda pessoal com tarefas demandadas pela pousada tem sido um desafio constante para
Rebeca. Em seu discurso relatou que precisava ter tempo para levar os pais a medicos, para ir
ao meédico, para fazer compras para a pousada, para executar atividades de artesanato
desenvolvidas no programa Mais Vocé — da emissora Globo —, para fazer doces e chips
vendidos dentro e fora da pousada, para visitar e passar as roupas do marido que reside na
cidade em funcao do trabalho que possui. E, sobretudo, para ser uma mulher com tempo para
si, como afirmara: “N&o tenho tempo nem para mim”.

De forma geral, com as portas da casa e dos sitios abertos para os visitantes, ha a perda
da privacidade que antes era tdo marcante no lugar privado, onde se habitava, na maioria das
vezes, pessoas do espaco privado (a familia) e amigos bem chegados. As atividades no sitio se
constituem em um lugar onde h& espacgos publicos dentro de um espaco privado para ser
usufruido por pessoas de um espaco publico (HABERMAS, 2003).

O gque esta sendo evidenciado, portanto, nas visitacdes dentro do ambiente doméstico e
de territorios privados sdo as mudancas nas esferas publica e privada, podendo acarretar ou
ndo perdas significativas, sobretudo de natureza social e cultural da familia visitada. Assim
como, a perda da “hospitalidade genuina”, estabelecida a partir de uma obrigagcéo
eminentemente externa.

Verificou-se que ndo ha uma divisdo com fronteiras rigidas entre estas esferas, como
também ndo € isso que esta sendo defendido. Contudo, o mais relevante a ser considerado a
partir da reflexdo de Habermas (2003) é o que gera tudo isso. O interesse publico, na maioria
das vezes é orquestrado pela subjetividade capitalista que € materializada pelo Estado e
reafirmada por uma parte da midia. Esse movimento estabelece uma nova dinamica social,
novos gostos, novas modas, novas formas de turismo, novos produtos turisticos etc. Segundo
0 autor, € a partir dos interesses econémicos que se forma um novo viver no espaco privado,
com concentracdo de capital e intervencionismo. Para Habermas (2003, p. 181) “esta nova
esfera ndo pode ser entendida completamente nem como sendo puramente privada nem como
sendo genuinamente publica”.

E sobre este cenario que o autor aponta o esvaziamento dos papéis da familia e a
incorporagao inconsciente de padrbes, sendo assim “a familia é cada vez menos solicitada
como agéncia primordial da sociedade” (HABERMAS, 2003, p. 186). Segundo o autor, em
todos os paises industrializados avancados ha um desmantelamento da autoridade paterna “no
sentido de contrabalancear a autoridade intrinseca a familia” (HABERMAS, 2003, p. 186). Os
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membros da familia ndo sdo mais socializados no nucleo familiar, tal papel € direcionado a
instituicbes extrafamiliares como a escola. Esse movimento se materializa também na
construcdo da arquitetura das casas que passam a ter patios comuns, paredes tao finas que
intensificam a comunicacdo social e o controle social da vizinhanga, condominios horizontais
que instituem um modelo homogéneo de moradia e lazer. No contexto estudo pelo autor, ha um
duplo movimento, a perda da privacidade na esfera privada e a insercdo da intimidade na

esfera publica:

A perda de esfera da esfera privada e um acesso seguro a esfera puablica sé&o hoje tragcos
caracteristicos do modo de viver urbano, ndo importando se as antigas formas de morar
metropolitanas tenham sido tacitamente refuncionalizadas pelo desenvolvimento técnico-
econdmico ou se, a base dessas experiéncias, tenham sido desenvolvidas novas formas
de habitacdo coletivas e suburbanas. (HABERMAS, 2003, p. 187)

A esfera publica burguesa se mostra uma categoria da sociedade atual, que penetrou a
esfera social e invadiu a intimidade do setor privado. Essa esfera social dissolveu as estruturas
sociais da familia e inseriu todos os individuos em uma grande familia, onde seus membros
sao tutelados por forcas e interesses externos em nome de um ‘“interesse comum”
comprometido com os interesses econdmicos. Entéo, se perde as caracteristicas diferenciadas
da esfera privada e publica, e ha retrocessos, o “raciocinio do publico se torna vitima da
refeudalizacdo” (HABERMAS, 2003, p.187).

A uniformizacdo que se instaura nos espacos privados, como a casa, hdo é uma acao
desvinculada de propdésitos. A esfera publica toma para si o papel de homogeneizar visées e
formar opinibes publicas, mas do que fomentar espacos para discursos e negocia¢cdes, onde
todos, em tese, teriam o mesmo poder de fala. Essa homogeneizac@o nas opinifes tem a midia
como o0 seu grande aliado, que se afasta do “fazer arte”, e se aproxima da ideia de um
instrumento de manipulacdo ideolégica com interesses politico-econdmico. E esse movimento
que enuncia o aniquilamento da esfera publica, enquanto um espaco de discussédo e de
direitos, e da esfera privada como um espaco de intimidade que pode ser revelado ao publico a

partir de seus interesses e ndo de uma obrigacao externa.
CONSIDERACOES FINAIS
No universo observado, o “abrir as portas da casa e do sitio” carrega a esperanga de

perpetuar o modo de vida rural ao longo da vivéncia turistica, sendo conjugado a interesses

econbmicos. O Turismo em areas rurais pode favorecer essa expectativa pelo fato da
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experiéncia ofertada ndo ser encenada ou planejada em um ambiente artificial e sim no
ambiente familiar. Essa caracteristica, que o difere de tantas praticas e que parece ser
enxergada como um triunfo pelos anfitribes, gera profundas mudancas no cotidiano familiar.

Com a pratica turistica a casa € um lugar onde se recebe, majoritariamente,
desconhecidos. E ao cumprir a fungdo de um meio de hospedagem € inserida em uma
dimensdo publica com uma relagdo contratual mediada pela racionalidade econémica. As
mudancas sao mais evidentes quando as atividades turisticas sdo gestadas pelo grupo familiar
que passa a ter dificuldades de conciliar necessidades, individuais e coletivas, frente as
demandas do mercado turistico. Submetendo, assim, a dindmica do oikos a exigéncia do
mercado.

A mudanca se configura também pela relacéo de proximidade com os visitantes. Alguns
visitantes e turistas deixam de ser “desconhecidos”, passando a ser grandes amigos. O que
dificulta, em alguns casos, a cobranca pelos servigcos oferecidos. Todavia, abre-se espacgo para
a dadiva ou o que se chama de hospitalidade “genuina”. Além disso, a proximidade com os da
casa amplia cada vez mais o0 espaco de circulacao dos visitantes e diminui o espaco privado da
familia.

Com o cenério instituido, ndo se perde apenas a privacidade da esfera privada. Antes a
qualidade de vida da familia que passa pela geréncia ou ndo do tempo, visando o atendimento
das necessidades bésicas, desde idas a médicos a praticas de lazer. A atividade de receber
turistas e visitantes nas casas e nos sitios desenha um movimento em duas diregdes, “abre e
fecha algumas portas”. A “abertura” se da no campo econémico e contribui com a visibilidade
social — questdo desejada pela familia de produtores rurais citada ao longo deste artigo. E
“fecha” portas para a dindmica da casa e do grupo familiar, que se vé impotente ao que é
imposto pelo mercado turistico.

A partir do quadro tedrico apresentado, pode-se também dizer que praticas alternativas a
l6gica que estrutura o turismo de massa, nem sempre rompera com O predominio da
racionalidade econbmica. A incapacidade do rompimento se da porque a sociedade de
mercado persiste e continua expandindo seus interesses a partir das midias, criando novas
mercadorias e atribuindo valor a elas. E a partir desta dinamica que o visitante compra a
mercadoria posta a venda, desejando ter experiéncias memoraveis, sentindo, ouvindo,
contemplando e vivendo a identidade cultural do residente e do lugar visitado. Por outro lado, o
residente vé formas de lucrar com a sua identidade, que em um turismo estruturado na

economia, se transformou em mercadoria de troca.
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Esta realidade também dissolve a dadiva maussiana, uma vez que a dadiva tem a
pretensdo de “sujeitar os outros sistemas a sua lei, que consiste em liberar a troca e fazer
surgir algo imprevisto, fora das regras” (GODBOUT, 1998, p.10). Esse algo inesperado ou a
mais, introduzido pela dadiva, pode deixar de ser uma acéo hospitaleira na medida em que €&
apropriado pelo sistema normativo e institucional e passa a ser incorporado nas técnicas do
bem receber, reduzindo-a a uma troca equitativa (CAMARGO, 2015) mediada pelo dinheiro.
Neste contexto, talvez ndo seja possivel “dar” realmente, mas apenas simular a dadiva ou a
hospitalidade estruturada na matriz maussiana.

Neste artigo viu-se insights importantes sobre o estreitamento entre as esferas privada e
publica, através de praticas turisticas que ocorreram em uma casa de produtores rurais donos
de uma Pousada Rural. Tais questdes merecem aprofundamento e um amplo recorte,
chamando atencdo para a compreensdo do que sobressai neste estreitamento e sob quais

imposicdes este processo se configura.
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