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1. RESUMO

Este artigo apresenta uma reflexdo sobre a imppat&@io artesanato, cultura e
identidade do grupo Art D’Mio do municipio de Biages-MG. O universo empirico
foi constituido por 14 mulheres e um homem (8 aded artesdo/atravessador e 6
costureiras), além de funcionarios e ex funciosardo Instituto Xopoté de
Desenvolvimento Econdmico, Social e Ambiental e pilwas designers que
contribuiram para o desenvolvimento do grupo. Assas reconhecem que o trabalho
artesanal € uma tradicdo, no entanto, ao encdifrauldades de continuar produzindo
o artesanato, buscaram novas alternativas de résdavestigacdes revelaram que as
artesads percebem a importancia do fazer artesaras, se sentiam desmotivadas a
permanecer no grupo principalmente pela pouca bifidade com seus produtos.
Apesar disso, acredito que o grupo pode ressuiggrreinventar, uma vez que, durante
o0 periodo de sua constituicdo gerou nessas mulheosss expectativas que
contribuiram para a formagéo dessas mulheres.
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2. ABSTRACT

This article presents a reflection on the imparéanf handicrafts, culture and
identity of the group Art D'Mio of Bras Pires, MQ@he empirical universe was
composed of 14 women and one man (8 artisans,soraft 1 / middleman and 6
seamstresses); in addition to employees and foremgployees of the Economic
Development Institute Xopotd, Social and Environtatrand two designers who
contributed to the development of the group. Thisams recognize that craftsmanship
is a tradition, however, to find difficult to contie producing handicrafts, sought new
income alternatives. Investigations revealed thatdrtisans realize the importance of
craft making, but they felt unmotivated to staythe group mainly by low profitability
with their products. Nevertheless, | believe theugr can resurrect and reinvent, since
during the period of its establishment generateti@se young women expectations that
contributed to the formation of these women.

Keywords: Handicrafts. Culture. Identity.

3. INTRODUCAO

Este artigo tem como objetivo retratar socialmergemulherésdo grupo Art
D’'Mio e verificar os aspectos relacionados a camsto do aprendizado do oficio,
organizacdo da producdo e a comercializacao desaaidtos com a palha de milho. O
artigo traz para uma melhor compreenséo, uma paedteca onde descrevo sobre as
questbes artesanais, cultura e identidade e oatta pnde trago os resultados da minha
pesquisa de campo intituladartesanato de Palha de Milho em Bras Pires-MG:
Trabalho Feminino e Associativismioito do mestrado em Economia Doméstica pela
Universidade Federal de Vigcosa, onde retrato taotowre questdes individuais como
grupais no que se refere a identidade artesanal.

Investir nessa tematica foi importante para computeeuma parte do processo
de formacgdo do grupo Art D’'Mio, uma vez que paratap a trajetoria do grupo é

necessario falar sobre identidade e cultura. Rdea $obre essa tematica busquei me

* Optou-se neste artigo pelo uso do termo “mulheedSirtesas”, visto que a participacéo do arte$&o n
foi de forma tdo intensa como a das mulheres, réimgnecendo este no grupo durante muito tempo e
limitando suas atividades mais na producéo dasafépara o grupo Art D’'Mio do que o artesanato.
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embasar além de autores que retratam sobre ari@samaantropélogos que ajudam a
interpretar os significados. Para Geertz (20145)p.para se descrever uma cultura é
necessario entender que “0 homem é cercado porteimade significados que ele
mesmo teceu”, sendo a cultura a analise dessas Agsim, para descrever a trajetoria
das artesas é necessario compreender seu proeessostiucao repleto de significados
gue devem ser desvendados.

Numa discusséo sobre a identidade do individuoabD(®#006, p. 49) fala sobre
quatro formas identitarias. A primeira seria a wal, a qual seria uma forma
“comunitaria do NGs, que modela totalmente o eavas da sua genealogia e seus
tracos culturais”. Outra forma € a societaria gue o “N6s contingentes e dependentes
das identificacOes estratégicas a Eus perseguirsdcsens objetivos de sucesso
econdmico, e de realizacédo pessoal (a qual chammeafnarrativa) ”. A terceira forma é
a reflexiva, onde o “Nés comunitario juntamente conku intimo é voltado para o
interior”. Na quarta forma, a estatutaria, prevalec“nds societario de tipo estatal,
burocratico, institucional, e de uma estrutura dode tipo estratégico orientado para o
exterior”.

Quando se pensa na identidade das artesas do ArupoMio na perspectiva
de Dubar, percebi que entre as artesds o fazesandieé um oficio que foi recebido
através de seus familiares, passado por seus t@@@se avos, sendo culturalmente
influenciados através do olhar, vendo as pessaasnmas realizarem tal oficio e através
dos ensinamentos. No entanto, essa identidadeoh@copagada entre seus filhos, pois
estes ndo desejavam, mas respeitam a tradicaoaiamil

Para descrever sobre essa tematica pratiquei Oliwetra (1996) retrata sobre a
pesquisa de campo. A partir do momento que me pegparada para ida a campo,
dirigi meu olhar e tentei visualizar tudo aquileegliante dos meus olhos se fez exatico,
tentando assim, agucar meu sentido de curiosiadmdedeixando o que me era familiar
passar despercebido. Depois, através de questiat@neuvi o que os informantes se
posicionaram por meio de um dialogo. E por ultimemo abaixo parte do que escrevi,

fruto do meu olhar e ouvir.
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4. METODOLOGIA

Na presente pesquisa, dentro do enfoque qualitdtvoealizada uma pesquisa
com base etnografitaA etnografia é a descricdo de um povo ou grupoamexto de
sua cultura redundante. Estudar uma cultura envekaeme dos comportamentos,
costumes, saberes e crencas aprendidas e comgmatlh A etnografia € uma
observacdo cuidadosa dos comportamentos vividos,ig30, € importante prestar
atencdo aos detalhes que o grupo pode oferecegruesinformacdes pormenores que
revelam os diversos aspectos constitutivos dos cdampentos grupais (ANGROSINO,
2009).

O trabalho etnografico tera valor cientifico se pesmitir distinguir claramente os
resultados da observacdo direta e das declaracheierpretacbes. Em relacdo ao
trabalho de campo, Vagner Silva aponta que, durantdservacéo participante, o
pesquisador tanto afeta quanto é afetado pelolgetopndo havendo uma neutralidade
conforme havia sido defendido por Malinowski. Dedsama, o proprio campo
determina como se dara a realizac&o do trabalassén, seus resultados. E através do
que o autor denomina de dialogo etnografico queaéeam as trocas de informacgdes e
percepcdes entre pesquisadores e pesquisadosaetatre forma como se da o didlogo
entre esses atores deve ser examinada com cuigadojez que as questdes simbdlicas
estdo muito presentes nesse campo (SILVA, 2000).

O trabalho desenvolvido pelo grupo Art D’Mio degparem mim o interesse
em conhecé-lo, pois possibilitaria conjugar as tf@ssde cultura e identidade das
minhas experiéncias durante a graduacgédo, alémsigbfiitar contar a trajetoria dessas
mulheres por meio de uma pesquisa com bases eficagrque era do meu interesse.
Estudar a identidade do grupo Art D’Mio pareceu-oma proposta investigativa
relevante, visando identificar os aspectos soctaikirais e econdmicos envolvidos na
atividade artesanal com a palha de milho.

O estudo foi realizado na cidade de Bras Pireglilada na Zona da Mata do
Estado de Minas Gerais, na regido das nascenté&odDoce, caracterizada segundo
dados do Censo 2010, com populacdo de 4.637 hedsitssendo 2.223 habitantes na
zona urbana (47%) e 2.414 habitantes na zona (GB%6). O municipio possui

® Devido ao curto periodo de tempo para coleta desiao mestrado, e passando apenas trés meses em
campo optei por considerar minha pesquisa com lesegraficas e ndo uma etnografia.
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economia voltada para a pecuéaria leiteira e peguatiadades agrarias, entre elas o
plantio de milho (IBGE, 2015).

O estudo envolveu todas as pessoas que faziamdiatz ou indiretamente do
grupo Art D’'Mio, ou seja, 14 mulheres e um homenart®sas, 1 artesdo/atravessador e
6 costureiras); além de funcionarios e ex funcimsardo Instituto Xopotdé de
Desenvolvimento Econdémico, Social e Ambiental, semcha gestora de projetos, duas
ex gestoras, o presidente e seu filho que atuaketadiente no Instituto como
administrador e por duas designers que contribuframa o desenvolvimento do grupo.

A coleta de dados se deu por meio da abordagentagwal, a fundamentacéo
se constituiu em uma pesquisa com bases etnograficale utilizei basicamente a
técnica da observacado participante. Foram realizadfrevistasatravés de um roteiro
semi-estruturado e conversas informais. Segundoro&ig (2009) a observacao
participante € o ato de perceber as pessoas endsaeatravés dos nossos sentidos,
sendo importante que a observacado comece logo pgasquisador se insira no campo,
observando e registrando tudo com a maior riquezdethlhes possivel. “E importante
saber que a observacao participante ndo € proprianuena técnica de coletar dados,
mas um papel adotado pelo etndgrafo para facditeoleta de dados” (ANGROSINO,
2009, p. 53).

O método de analise de dados que se faz pertimestee estudo foi analise
descritiva, que € o processo de tomar o fluxo asl®& decompod-lo em suas partes
constitutivas (ANGROSINO, 2009). Com base nesseodoét analisei através dos
referenciais tedricos.

Esta pesquisa foi parte dos dados da dissertacdonedeado em Economia
Domeéstica, intituladaArtesanato de Palha de Milho em Bras Pires-MG: H®iab
Feminino e Associativismaprovada pelo Comité de Etica em Pesquisa comsSer
Humanos da Universidade Federal de Vigcosa, em Male de 2015 sob o numero de
registro CAAE 43931215.2.0000.5153.

® Os nomes usados nas transcricdes das falas contdee texto sdo ficticios.
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5. REVISAO DE LITERATURA

5.1 Algumas considerac¢des sobre artesanato

Durante milénios o artesanato foi o Unico modo spi¢inha para fazer objetos.
Toda a antiguidade foi assim construida, e atéadeldvViédia europeia, essa foi a
maneira pela qual a humanidade se fez. Por muibpdeesse foi o Unico modo de
confeccionar objetos. O mundo humano foi constri#idméo e o artesanato € uma
maneira de fazer objetos (LIMA, 2009).

O surgimento da atividade artesanal no ocidentea eatrelado ao
desenvolvimento das cidades e a origem de atividad®nas importantes para a vida
em comunidade, tais como pedreiros, ferreiros, iiipos, teceldes, dentre outros.
Apo6s o século XVIII, surgiram as primeiras corpdes; de oficios com regras que
definiam os limites e atribui¢cdes do trabalho ames (BARROSO NETO, 2015).

Desde seu aparecimento, em fins do século XIXrmdeartesanato tem tido
muitas significacdes, e as vezes ambiguas, abrdogenmultiplas atividades manuais
nao agricolas, nas quais se confundem o oficiortisd@ e do artista (OLIVEIRA,
2011). O vocabulo artesanato surgiu de um neolagfsamcés “artisanat — artisan = 32
artifice” (SEBRAE, 2004, p.5).

Para Lemos (2011), definir e dar significacdo amesanato constitui tarefa
impossivel e problematica, na medida em que nosteeipara distintos saberes e
culturas, para uma pluralidade de objetos e atidda O artesanato faz parte do
imaginario coletivo, como expressao de tradicdgaulawes regionais, integrando-o a
arte popular.

Sennett (2013, p.19), em sua obra “O artificeatatsobre a cultura material
com foco na habilidade artesanal que segundo a &utf...] um impulso humano
basico e permanente, o desejo de um trabalho bémpia si mesmo”. A habilidade
existe como um dos elementos utilizados na prodag@&sanal, se desenvolvendo com
ferramentas corretas para se atingir os objetideguados.

O mesmo autor retrata que muitas vezes as condsgiéss e econdmicas se
interpdem no empenho do artesdo, sendo possivelsgedrabalho nédo seja valorizado,

e que embora seja um trabalho gratificante no sswltado final, ndo é uma
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recompensa simples, pois o desejo de fazer bern feit artesanato pode ser
comprometido por pressdes competitivas e frustaa(®ENNETT, 2013).

O artesanato configura-se como uma maneira de doagdto nao verbal onde
sua mensagem € prestada por meio de suas pargggutimas, resultando em estimulos
perceptiveis através de codigos especificos. Edsemntos tém todo um repertério que
denota as mais sutis caracteristicas de uma coauds{@LIVEIRA, 2011).

De acordo com Borges (2003), o artesanato manitest@recioso patriménio
cultural acumulado por uma comunidade através dadgs transmitidas de pai para
filho, com materiais abundantes na regido e deafdsovalores que Ihe sao caros. Deste
modo, o artesanato se torna um dos meios mais tampes de representacdo da
identidade de um povo.

Barroso Neto (2015) define artesanato como toddivédade produtiva de
objetos e artefatos desenvolvidos de forma marmalpor meio da utilizagdo de
métodos tradicionais ou rudimentares. Na percepdivaautor, o artesanato € um
trabalho individual, mesmo que a producdo de detechos objetos possa necessitar da
intervencao de diversas pessoas na confeccdo;aligyear algum artefato ou objeto
novo, sendo constituido pela transformacdo da reaf#imas e em reduzida escala.
Para producdo do artesanato é necessario habil@adstreza impar, deste modo, o
artesanato nao se limita a uma simples atividadauala

Na percepcao de Oliveira (2011), mesmo que em rdetados casos exista a
intervencdo e colaboracdo de outras pessoas emfesuma, o artesanato é
essencialmente um trabalho manual e individual. r@uyto final é o resultado da
manipulagéo e transformacao de matérias-primasegmema escala. Diferentemente de
outras atividades manuais, o artesanato requeredase habilidade especificas,
conferindo ao produto uma atmosfera onde a critoe é parte integrante do processo.

O artesanato diz respeito a toda a producdo dederda transformacdo de
matérias-primas, com predominancia manual, porogssgue apresentem o dominio
integral de uma ou mais técnicas, agrupando cdatile, habilidade e valor cultural,
isto €, possui valor simbdlico e identidade culiuodendo no processo de sua
atividade ocorrer o auxilio limitado de maquinasrdmentas, artefatos e utensilios. O
Programa de Artesanato Brasileiro evidencia sobmgu® n&o constitui artesanato,

como: trabalho efetivado por meio de simples martagcom pecas industrializadas;
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lapidacdo de pedras preciosas; fabricacdo de sasorperfumarias e sais de banho,
com excecdo daqueles produzidos com essénciaddestrde folhas, flores, raizes,

frutos e flora nacional; habilidades aprendidaavéis de revistas, livros, programas de
tv, dentre outros, sem identidade cultural (PABL20

Conceitualmente, artesanato é definido pelo SEBRABO “toda atividade
produtiva que resulte em objetos e artefatos acabdditos manualmente ou com a
utilizacdo de meios tradicionais ou rudimentares) ©iabilidade, destreza, qualidade e
criatividade” (SEBRAE, 2004, p.21).

Segundo Paz (1991, p.51), no artesanato “[...] macontinuo vaivém entre
utilidade e beleza; esse vaivém tem um nome: prdzecoisas dao prazer porque sao
Uteis e belas, [...] o artesanato é uma espéciesti® do objeto: transforma o utensilio
em signo de participacao”.

J& sob o ponto de vista de Salles (1973, p.173rt@sanato constitui um
processo caracterizado pela conjugacdo dos seguattges: manual, pois tudo é feito
a mao pelo homem; rastico, porque emprega “técreébamentares”; ecoldgico, em
sintonia com o meio ambiente. Coexistindo, parakiosate com a “era industrial”, 0
artesanato ocupa bracos ociosos ndo assimilades pf@bricas, produzindo pecas
“utilitarias” e “ornamentais”.

Moura (2011) menciona que o artesanato exemplfidgueza cultural de uma
determinada regido, pois se trata de uma produg#faral que resiste a todas e
quaisquer modificacdes impostas pelo tempo.

O artesanato constitui parte ativa e criadorautieira material, € “movido pela
arte do saber e do fazer, influenciado pelo améjepéla cultura e pelas tradigbes
locais” (POUSADA, 2005, p. 39). Desse modo, seguiéoeira et al. (2011), o
artesanato pode ser considerado como uma das s3@sede identidade de uma cultura,
pois por meio das suas caracteristicas pode-stfid&na sua origem cultural.

De acordo com Lima (2009), a riqueza do artesabatsileiro passa pela
diversidade do fazer artesanal, uma vez que ésiiverico, tanto pelas matérias primas
que aplica, quanto pelas técnicas segundo as gsi@bjetos sdo elaborados e também,
devido as realidades que sado vividas por aquelesogproduzem. Deste modo, o

artesanato apresenta um quadro de grande divegsidad
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5.2 Cultura e identidade brasileira do artesanato

A atividade artesanal esta relacionada aos resunatirais, ao estilo de vida e a
pratica do comércio com as cidades vizinhas, nas guaprendizagem é compreendida
por meio da vivéncia e imitacdo da pratica e do ejpade materiais e ferramentas
(ALCALDE; LE BOURLEGAT; CASTILHO, 2007). Desta foray o artesanato pode
ser analisado como uma das expressfes de identddadua cultura porque através das
suas particularidades pode-se identificar a sugeoricultural (TEIXEIRA, et al. 2011).

De acordo com Castells (1999, p. 22) “a identidadena fonte de significados e
experiéncias de um povo, construida com base eiut@s culturais, e que se
constituem como referencial para os proprios imdigs de uma comunidade”. Assim,
para Teixeira et al. (2011), o artesanato, ao garreonceitos e significados, torna-se
indicador de uma identidade cultural.

O artesanato possui valores simbdélicos e de ki cultural que a moda vem
resgatando e implantando na sociedade como elesdetaliferenciacéo, originando
assim uma crescente demanda por produtos arte$8Hav&\; KELLY, 2015).

Na perspectiva de Canclini (1983, p.93), o artetsa® visto como parte da
cultura material brasileira, desta forma, pode sensiderado um elemento de
fortalecimento da identidade nacional, pois os faide desenvolvidos adquirem
significados particulares, refletindo os valoressereferéncias culturais do pais “por se
tratarem de objetos, técnicas de producéo e desep®estdo enraizados na propria
historia destes povos”. Para Léssio e Pereira (R@pésar dos sistemas e os simbolos
evidenciarem formas de padrfes, as culturas pa@susss mantém para corroborar suas
verdades, identificada pela identidade culturaktBéorma, necessitamos compreender
as representacoes sociais, inseridas no universoatpnario social.

A identidade nacional compreende o reflexo de nag#o e de sua cultura, que
representam o todo, componentes constituintes desociedade. A identidade nacional
é construida através da diminuicdo das ambiguidadisigualdades, dando aparéncia
de similaridade ao todo (ALMEIDA, 2013).

Deste modo, para Canclini (1983, p.69-70):

As identidades nacionais ndo sdo nem genéticas Imemaditarias, ao
contrario, sdo formadas e transformadas no intelgouma representacgéo.
Uma nagao é, nesse processo formador de uma idéetidma comunidade
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simbdlica em um sistema de representacao culmlcultura nacional € um

discurso, ou modo de construir sentidos que inflizsan e organizam tanto as
acles quanto as concepcdes que temos de ndés mésnas.ocioso lembrar

gue tais identidades, no caso do Brasil, estdo gdasuem nossa lingua e em
nossos sistemas culturais, mas estdo longe de amageneidade — que ja
nao perseguimos —; ao contrario, estdo influensidda identidades) pelas
nossas diferencas étnicas, pelas desigualdadesiss@ciregionais, pelos

desenvolvimentos histéricos diferenciados, naquijoe denominamos

‘unidade na diversidade’. Como todas as nacdes, beas mais do que a

maioria delas, somos hibridos culturais e vemos psscesso como um fator
de potencializagcéo de nossas faculdades criativas.

Nessa perspectiva, a respeito da diversidade,dBoarSilva e Fischer. (2012)
evidenciam o artesanato e o desenho de sua cadelatipa no pais marcado pela
pluralidade de povos, de culturas, de tradicOasoesestemas. Os autores ressaltam que
para diversos estudiosos da cultura nacional,adesparidade o elemento que confere
a marca maior da nacionalidade brasileira e caraatex identidade nacional, de
maneira que é o pluralismo que unifica e diferencpovo brasileiro. Esta diversidade
ainda se evidencia nas tipologias artesanais \astdsngo do territorio nacional. Deste
modo, no pais, 0 artesanato representa uma dagestapdes mais significativas da
cultura material: seja a arte plumaria, elaboradbpsp primeiros habitantes, e que
atualmente pode ser reproduzida com fins comeraaja a ceramica de potes, pratos e
bacias, originalmente utilitaria, mas que hoje adanoradas em todo o mundo; sejam
os objetos de palha, sisal, algodéo e diversaa®iibras, todos guardam em comum
um traco, o saber-fazer exclusivo de comunidadasilbiras, seus homens, mulheres,
meninos e meninas, submergidos na arte de trangaif as geracoes futuras os ritos,
crencas e artes dos antepassados através dosoartgfa confeccionam.

Para Almeida (2013), ao refletir sobre a cultwao um dispositivo constituido
por simbolos que articulam significados, € posspezisar sobre como a identidade
brasileira criada é transmitida para as pessoa®std® reunidas em um determinado
territério. Guibernau (1997) menciona que as pessaa socializadas e reunidas em um
grupo centrado no espaco e no tempo. Valores, &sewgostumes, convencdes, habitos
e técnicas sédo passadas aos novos membros quemeaailtura da sociedade.

Hall (1996, p.68) menciona que as identidadesrtes@nato séo estabelecidas
pela negociacdo entre as distintas representag3esgentes envolvidos no processo de
troca e constitui-se como “uma producdo que nureceospleta, que esta sempre em

processo e € sempre constituida interna e naaextente a representacao”.
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Keller, Noronha e Lima (2011), abordam que no @80 de construcdo dos
valores dos produtos, as artesds assumem a pidhdbilde modificagcdes de suas
identidades, considerando aspectos internos e nestea elas, ponderando as
representacdes do outro, como os consumidores iadoeels das cadeias produtivas. A
relacdo destes produtos com o ambiente no quapsiiuzidos constituem valores
construidos e comunicados nestes processos dédrémercultural, expandindo cada
vez mais a percepcao e os discursos em fluxos @arigrterritorialidade enquanto

categoria basica para a conceituacao destes agefat
5.3Cultura e Identidade

Até o século XVI, o termo cultura era comumentgegado para se mencionar
cuidado com algo, seja com o crescimento da calleeitcom os animais, e ainda para
designar o estado de algo que fora cultivado, cquogexemplo, uma parcela de terra
cultivada. A partir do final do século passado rnte passa a possuir um sentido mais
emblematico, perfazendo desde os cuidados parssendavimento agricola, como
também o esforco utilizado para o desenvolvimenss daculdades humanas
(CANEDO, 2009).

De acordo com Williams (2007, p.117), “a palavddtwra tem origem da raiz
semantica colore, que originou o termo em latimtuca, de significados mdultiplos
como cultivar, habitar, proteger e honrar com vac&o”.

Segundo Laraia (2001, p.68), “o modo de ver o rouad apreciacdoes de ordem
moral e valorativa, os diferentes comportamentoggoe mesmo as posturas corporais
sdo assim produtos de uma heranca cultural”, isto résultado da operacdo de uma
determinada cultura.

Para Laraia (2001), a primeira definicdo de calfimrmulada do ponto de vista
antropoldégico, pertence a Edward Tylor que busdperdjue cultura pode ser objeto de
um estudo sistemético, pois se trata de um fen6rmertoral que tem causas e
regularidades, admitindo um estudo objetivo e umdlise capazes de proporcionar a
formulacdo de leis sobre o processo cultural ectueéio. Deste modo, o individuo € o
resultado do meio cultural em que foi socializaaksim constitui um herdeiro de um
extenso processo acumulativo, que reflete o conmteatd e a experiéncia adquiridos
pelas abundantes geracdes que o antecederam.
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Segundo Langdon e Wiik (2010, p.175):

Cultura pode ser definida como um conjunto de eteaeque mediam e
qualificam qualquer atividade fisica ou mental, gée seja determinada pela
biologia, e que seja compartilhada por diferentesmbros de um grupo
social. Trata-se de elementos sobre os quais gesaBmciais constroem
significados para as acdes e interacfes sociaiyatas e temporais, assim
como sustentam as formas sociais vigentes, asuigétes e seus modelos
operativos. A cultura inclui valores, simbolos,mas e préaticas.

Na perspectiva de Cuche (2002), determinar o gogtéra ndo constitui uma
tarefa simples, pois abrange interesses multidisanes, sendo analisada em muitas
areas como sociologia, antropologia, histéria, auoagdo, administracdo, economia,
dentre outras. Em cada uma dessas areas é pesgaipadir de diferentes enfoques e
usos. Tal realidade pertence ao préprio caratessyeasal da cultura, que perpassa
distintos campos da vida cotidiana.

A cultura muitas vezes é discutida genuinamentaeoceistema simbalico, ou
seja, "em seus proprios termos”, pelo afastamergcsdus elementos, mencionando as
relagdes internas entre esses elementos passaliteyemciar todo o sistema de uma
forma geral, por meio dos simbolos basicos em tdo®quais ela é estabelecida, as
estruturas subordinadas das quais € uma expragsadical ou principios ideoldgicos
nos quais ela se baseia (GEERTZ, 2014, p.12).

Para Hall (2003, p. 43):

A cultura é uma producdo. Tem sua matéria-primas Secursos, seu
“trabalho produtivo”. Depende de um conhecimentdrddi¢cdo enquanto “o

mesmo em mutagdo” e de um conjunto efetivo de degiea. Mas o que

esse “desvio através de seus passados” faz € pasitea, através da cultura,
a nos produzir a nés mesmos de novo, como novas tife sujeitos.

Portanto, ndo é uma questdo do que as tradicdes fde nds, mas daquilo
gue nés fazemos das nossas tradicdes. ParadoxaJmessas identidades
culturais, em qualquer forma acabada, estdo a ricsge. Estamos sempre
em processo de formacao cultural. A cultura ndmé questédo de ontologia,
de ser, mas de se tornar.

Atualmente, o advento da globalizacdo tem ocadmmaaumento de debates
académicos sobre uma série de indagacoes a redpaitdtura. Estdo sendo testados os
modelos culturais tradicionais e, o processo dastemmacdo das identidades, no
sentido que passamos efetivamente um processondepgiio e modificagao cultural
sem mais limites de tempo e espaco (DIAS, 2011).

Na visdo de Santos (2011), a identidade cultusthbelece uma fonte de

significados e experiéncias de um povo, contudotrdeda cultura de um mesmo povo
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existe mais de uma identidade que se harmonizaonfétam entre si. Desta forma, se
permanecem mais de uma identidade, o autor enfglizaleve-se dizer mais sobre 0s

significados no plural e ndo apenas no singular.

6. RESULTADOS E DISCUSSOES

6.1 Sobre o saber fazer: A identidade das artesas poreio da construcdo do

aprendizado do oficio

Tendo em vista a identidade como fator diferendelconstrucéo cultural e
caracteristicas proprias de cada comunidade, ptigeo que a identidade das artesas
braspirences pertencentes ao Art D’Mio envolve wér@e de aspectos. Em busca de
encontra-los, perguntei aos participantes da pssq@mo surgiu 0 interesse em
aprender a atividade artesanal?

A maioria das respostas encontraram-se na palade:E importante ver que
esse aspecto esta fortemente ligado a identidadiécibnal, ao aprendizado de um
oficio por meio da tradicdo que vem passando depaéefilha, preservando a cultura
artesanal. Segundo Cuche (1999), a identidade eks0@s pode estar enraizada a sua
heranca cultural, ligada a socializacdo do indigido interior de seu grupo social. O
individuo é levado a interiorizar os modelos cualisirque |he s&o impostos até se
identificar com seu grupo de origem.

Assim, a atividade artesanal é uma forma iderdgitdaterminada pelos outros
através de suas marcas singulares em suas sulgdtgi A identidade dessas artesas

foi construida através da familia como pode-senasrifalas:

Desde pequenininha, que minha mae ficava la nafaaeamdo, ai eu pegava,
sentava la e ficava querendo fazer, ai beleza,islepoaprendi, mas aprendi
aquela coisa feia, mas feia. Ai depois eu ia pasa da minha tia e fazia o
dia todo, depois da aula. Quando eu chegava em méisha mée olhava e
falava assim: pode jogar fora, esta feio! E eu @ets assim, agora vou
vender, beleza, ja fiz uma bolsa; que nada, minda me fazia jogar tudo
fora, que era feio, sabe? Fazia mal feito, ai timph& jogar fora (Simone, 29
anos, artesa).

A minha mée fazia né, ai ela ensinou nés, desdaep@tinha ela ja ensinava

e falava se ndo fizer tem que ir embora capinahanitapinar arroz, bater
pasto para os outros. E muito pior que isso dagzef artesanato]. Ai a
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gente foi crescendo, virando mocinha e j& foi egsando, queria andar mais
ou menos. E com isso a gente aprendeu a fazerse disja passei para
minha filha. E ela agora ja passa para as menigasedvai indo (Joelma, 53

anos, artesa).

Os relatos mostram que a identidade artesanaloftstaiida por meio de seus
antepassados, onde suas maes, tias e avds caoatribpdra que a atividade artesanal
fosse aprendida. Construido por meio dos valomedifaes, a cultura artesanal dessas
mulheres tem uma identidade tradicional marcada pestume passado de geracao a
geracdo. Com relacdo a tradicdo como uma formdedgidade, Giddens (1991, p. 37-
38), menciona que muitas combinacdes do modern® dratlicional podem ser
encontradas no meio social, estando entrelacadas éa tradicdo € um meio de lidar
com o tempo e 0 espaco, inserindo qualquer atieidad experiéncia particular na
continuidade do passado, presente e futuro, 0s,qo@i sua vez, sao estruturados por
praticas sociais recorrentes”, sendo que, portaat@reservacdo cultural ajuda a
perpetuar a identidade dos sujeitos.

Cardini (2004) compreende o artesanato como umeglende tradicdo familiar,
onde o desenvolvimento dos saberes se da atravémtiauidade e se desenvolvem em
diferentes tempos e espacos, tendo a memdria cemarfenta na transmissdo destes
saberes. (CARDINI, 2004 apud VIEIRA, 2014).

A identidade social do individuo se configura afsda historia de cada ator
social, pois, cada individuo tem uma histéria, tamegado que ajuda na construcédo da
identidade, n&do podendo definir assim a identidapgenas pelas inter-relacdes do
presente, mas, também em funcdo de sua trajet@saopl e social. Assim, as
identidades estdo vinculadas a forma de identdicagpessoal, socialmente
identificaveis (DUBAR, 2005). Desta forma ha difees estratégias identitarias, como

forma de equilibrar todas elas em uma Unica pesswao enfatiz&lda:

Tem muito tempo que eu faco artesanato com a mighanilho, desde o
tempo da minha mae, que a gente morava no munidgiGipotanea. Ela
aprendeu né, a trabalhar com reaproveitamento ki@ p@ milho. E ai foi
passando. E heranca! (Elda, 50 anos, artesa).

Além de investigar sobre com quem as artesés agnamdo oficio, investiguei
também o que elas achavam de poder ter uma reitidanato suas proprias habilidades
manuais. Todas as artesds me apresentaram regpastass alegando que seria 6timo
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se sempre houvesse encomendas e que elas sadasqodo trabalho que fazem como
nos conta Simong9 anos, artesa): “As pessoas dizem: nossa, pacaégualquer um
nao”.

Dentro dessa mesma perspectiva de relatar a coagtda identidade por meio
do oficio, um maior grupo de artesds me relataraemapmecaram a trabalhar com o
artesanato com cinco, seis anos de idade, sendmhama vez que suas maes, avos e
tias ja estavam inseridas nesse contexto. E impertassaltar que algumas artesés séo
naturais de Cipotanea, cidade vizinha de Bras Pwade a pratica da atividade
artesanal desde pequena é ainda mais comum de e gee em Bras Pires. “Eu desde
cinco anos trabalho com artesanato [com palha f®neu morava em Cipoténea, e la
todo mundo trabalha com o artesanato” (Sabrinand’s, artesa).

Para Balandier (1955) “a cultura ndo € um dado, beranca que se transmite
imutavel de geracdo em geracdo”, porque ela é wnstracdo historica dos grupos
sociais e de suas relacdes. Na interpretacdo deeGa899), podem existir diferencas
culturais a cada geracdo pois, as culturas naseemlacées sociais que sdo sempre
relacdes desiguais, mas que existe uma hierargtria&s culturas e que pensar que nao
existe seria supor que as culturas existem indepgachente sem relagdo umas com as
outras.

No entanto, 0 mesmo autor fala que ndo se podeindinfas no¢cdes de cultura
com identidade cultural, mesmo que ambas tenhatae figjacdo, podendo a cultura
existir sem consciéncia da identidade e a idengigediendo modificar uma cultura que
nao terd mais coisas em comum com 0 que era &IKSHE, 1999).

As artesds reconheceram que o trabalho artesamahédradi¢cdo, no entanto, a
falta de retorno financeiro fez com que quase tam$articipantes do Art D’'Mio
saissem do grupo, restando até o momento da paspesas trés mulheres, sendo que
duas possuiam outras fontes de renda.

O grupo Art D’Mio era constituido por quinze pesssando, oito artesas, um
artesdo/atravessador e seis costureiras. Com oelagd artesdos, seis ndo se
encontravam mais no grupo, desenvolvendo outrasiadies e tendo outras fontes de
renda, como a faxina, a venda de produtos desaduslpor meio da costura, produgao
de queijo e mel, sendo atravessador do artesareafgpesentadoria. Duas daquelas que

ainda permaneceram no grupo, também possuiam domtas de renda sendo, a venda
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de pastéis e faxina, padaria e uma delas deseavapenas a atividade artesanal. Com
relacdo as costureiras, ndo havia a participacaeedbuma no grupo, todas estavam
desenvolvendo outras atividades como: conselheiat, faxineira, cuidadora de

crianca, vendedora de roupas, auxiliar de confeegdmposentada. Uma fala que

sintetiza o desenvolvimento de outras atividadeslé Sabrina:

Eu vendo lingerie, e agora depois que eu pareigentom o artesanato de
palha, eu estou fazendo costura né. Eu faco admapanofada e pego algum
retoque de roupa. Eu fago algumas roupas, parairdsamfilhas, para as
amigas das minhas filhas, quando eu fago para akamnifilhas, as amigas
delas veem. Ah ficou boa! Quem fez? E minha maejocaé pede ela para
fazer para mim? Eu dependo da minha cunhada, gerguinha cunhada se
ela corta, ai ela cortar eu faco, eu quero fazémoozurso de modelagem,
aprender, para poder cortar né. Eu acho que costiralar mais que

artesanato (Sabrina, 45 anos, artesa).

Ao ouvir estas respostas, confirmei que entre @®sas existia uma identidade
marcada pela tradicdo artesanal, porém foi posgigeteber também ao longo da
permanéncia em campo que essa identidade n&o detiawidade, tanto pelo fato da
atividade artesanal néo trazer o retorno financesperado, quanto porque a maioria
dos filhos das artesas nao tinham interesse enmdgr® oficio, sendo que apenas 0s
filhos de trés das artesas sabiam fazer o artesanat palha de milho, e os filhos das
restantes ndo queriam desenvolver a atividade, gmde ser visto na fala da Sabrina
(45 anos, artesd): “[Minhas filhas] sabem, mais s&interessam muito nao, falam que
nao nasceram pra isso”.

A cultura pode ser considerada uma construcéo aetagho, no qual os atores
sociais estdo perceptiveis a capacidade de mu@adeaevolugido. E dessa forma que
ele se torna capaz de superar as dificuldades tapaoms ambientes em que vive
(RICCO, 2014). O que me foi visivel com relacdograpo Art D'Mio, € que ao
encontrar dificuldades em continuar produzindo ¢esanato, buscou-se novas

alternativas.
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6.2 A realizagédo da atividade artesanal no Grupo Art DMio: a organizacéo da

producdo e comercializagcéo

A atividade artesanal era realizada pelas artesagupo Art D’Mio em suas
proprias residéncias. Mesmo tendo um galpao cqubtioPrefeitura Municipal de Bras
Pires & Associacdo de Pequenos Produtores Artesamegido — APPAB, no qual as
artesds sdo vinculadas, as mulheres que compunhgrupm preferiam fazer o
artesanato em casa, se encontrando apenas nos tosndenreunido para discutir
assuntos de interesse do grupo, como por exempien@er uma nova peca ou nos
momentos de cursos (capacitacdes) dadas por oresudo SEBRAE durante o periodo
em que fizeram o acordo de resultdd@910 - 2013). Conforme relatado a seguir:

Fazia em casa. Ai o dia que a gente tinha assima@wcom a designer de
moda, ai a gente fazia no galpdo. Cada qual tralmelsua casa, porque néo
trabalha o dia todo. Eu tenho um almoco para fareg galinha para tratar,
entdo assim eu pego hoje eu faco a cordinha dekanl&@ eu faco fundo né,
larguei, cabei de fazer minha obrigagdo sento orais meia hora e tecia, era
assim (Marcelina, 49 anos, artesd).

Sennett (2013, p.67), em seu livro “O artifice”afajue na Idade Média os
artesanatos eram produzidos em casa, onde setg@nstima oficina, que além de
residéncia das familias, onde os artifices dormieomiam e criavam seus filhos,
abrigava também um espaco de producdo que ndocastguregras de uma familia
moderna seguida pelo amor”.

Diante do fato da producéo ocorrer no ambito familfiquei instigada para

saber se a divisdo dos trabalhos artesanais fe#losgrupo se dava de forma igual. Se

" 0 acordo de resultados era um projeto finalistmletivo assinado entre o SEBRAE, a Associacao de
Pequenos Produtores Agroartesanais de Bras Piresgi@o-APPAB, o Instituto Xopoté de
Desenvolvimento Social, Econdmico e Ambiental erefdtura Municipal de Bras Pires. Esse acordo
foi tracado através de um projeto denominado “Areso de Palha de Milho desenvolvido em Bras
Pires MG". Através dele, foi colocado metas pararsealcancadas, essas eram aumentar o faturamento
das artesds, aumentar o numero de pecas vendigmedazidas. Além disso, foram assumidos
compromissos por parte de todos os envolvidoscipaimente pelas entidades parceiras que deveriam
executar as acdes em tempo habil, responsabilizemdeelos resultados, qualidade e prazos de
execucdoAs artesds assumiram o compromisso de particigaag@es propostas pelo projeto, receber
0s pesquisadores, responder a questionarios eipartida apresentacdo de resultados e o Sebrae
monitorar o projeto por meio de reunides periddieamzer avaliacdes e revisdes do Projeto a aida s
meses, visando seu aperfeicoamento.
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todas as mulheres realizavam a mesma funcéo, certavedas eram divididas e quem
fazia isso.

A maioria dos relatos mostrou-me que as encomepal@s o grupo chegavam
via Instituto Xopoté que cuidava de toda organipag@d producdo e assim eram
distribuidas de forma igual entre as associaddass@s e costureiras) para que elas
fizessem os artesanatos e costuras (forro dasshol8a funcionarias do Instituto
chegavam a levar os moldes, quando era necessasiogsidéncias das artesas e depois
voltavam para buscar o artesanato ja tecido e Baddorradas. Se as encomendas
fossem variadas, cada uma pegava um tipo que miag habilidade em fazer, sempre

dividindo de acordo com todos os membros do grupo.

Se tivesse encomenda variada, cada um pegavgantTthha pessoas que

ja preferiam [fazer os artesanatos maiores], guigéeria o pequeno. A gente
sentava, dividia, e dava certo. Sempre entravaamda, e dava tudo certo
(Simone, 29 anos, artesa).

No entanto uma das artesas relatou de forma diéeren

Nem sempre todos realizavam a mesma funcdo no .gAgotarefas eram

divididas né, mais costumava que, [a funcionanalvez de chamar o grupo
todo e dividir as encomendas iguais, dividia parang ela queria, ai muitas
vezes uma ligava para mim [e falava]: Vocé pegogommenda? [E

respondia]: Ndo. Foi assim, chegou no ponto qugaiheacabou memo. O
grupo nao foi para frente por causa disso (Sabdha@nos, artesa).

O comentario da Sabrina reporta um descontentantamorelacdo a divisao
das encomendas dos artesanatos que era feitonstitutb Xopotd. Ao questionar a
Adélia, uma das ex gestoras de projetos do Insfitseé as artesds tinham funcdes
diferentes ela alegou que ndo, mas confirmou qué&amwezes ao receber as

encomendas dividiam de forma diferente:

Costuma que a gente, as vezes vai dividir encomnseraai sdo produtos
diferentes. As vezes até mesmo eu, conhecendadatprde cada um falava:
A [fulana] vai fazer melhor esse produto aqui, otée fulano de tal tem essa
forma, ela faz. Era s6 assim. S6 assim que a givitha, mas ndo elas ndo
tinham funcdes diferentes ndo (AdélZ6 anos, ex gestora de projetos do
Instituto Xopoto).

Ela ainda afirmou que o Instituto tinha que tomante e fazer as divisdes e que

0 processo decisorio quanto ao que produzir e oadercializar os produtos sempre
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partiu deles, que através da parceria (acordo sldtados feito com o SEBRAE), e
juntamente com as artesds teve contato com feiemdinddas a lojistas onde
apresentavam os produtos para divulgacdo e pase@oin compradores. A Adélia
relatou que por varias vezes tentou fazer com g@tasas tomassem a frente do grupo

e das decisdes, mas que, no entanto, ndo obteveagositivo:

Tudo a gente. Tentamos levar um computador paea[dasuma artesd], para
tentar fazer com que ela entrasse em contato cdiarde. Entendeu? Nosso
objetivo era esse, porque eu era meio que inteamadPorque o cliente me
perguntava: Da para fazer o produto tal? Eu ngdes#io que perguntar para
artesa. la la perguntava a artesa e ela me re@riadeu retornava para o
cliente. Entéo nossa ideia era fazer essa ligagé@tadlelas com o cliente.
Mas infelizmente também nédo tiveram muita boa widmta Eu tinha que
ajudar, justamente por causa da falta de lideratga,ndo tinham as tomadas
de decisédo ndo. (Adélia, 26 anos, ex funcionarimsiituto Xopoto).

Ainda segundo a Adélia, para que ndo houvesseitosnéintre as artesas, pois
apesar de nao reclamarem, ela sentia que algumasoseodavam com as divisdes, a
artesa que pegava as encomendas a mais, na pgicuavam passar um pouco mais
para outra, pois a inten¢do do Instituto ndo erprildegiar ninguém. No entanto, ela
acredita que a questao financeira sempre pesagan@sse caso, e que as artesas nao se
preocupavam com a coletividade e com o grupo.

Com a gente, diretamente com a gente elas nunkzan@am, mas a gente
sabe que tinha entre elas [descontentamento cagireh divisdo]. A gente
sabe que tinha. E era uma das coisas que assilmavacaesgastando o
grupo. O [presidente do Instituto] e Joaquina [fonéria do Sebrae]
conversavam muito com elas. Tentavam colocar a ideigrupo na cabeca
delas. Que elas estavam trabalhando em grupo.ddadai uma coisa dificil
de acontecer (Adélia, 26 anos, ex funcionaria dttlriio Xopoto).

A producdo deve ser otimizada, agil e competitd@/endo sempre seguir as
exigéncias do mercado, tanto do ponto de vistadbrquanto técnico. Podem ocorrer
alguns percalcos durante a producado, portanto ése@do sempre que possivel sem
descaracterizar ou se afastar dos valores tradisian da historia particular de cada
artesanato, buscar alternativas que melhorem cegsocde producdo (MASCENE;
TEDESCHI, 2010).

A producédo nunca foi interrompida em nenhum periddoano que tivesse
pedidos, tendo dificuldades apenas nas épocas sdmvdevido a necessidade de

secagem dos produtos ao sol, no entanto as abesé@svam outras alternativas. Existia
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também periodos em que a palha ficava mais escessamparavam as artesas na
cidade de Cipotanea, onde a produgédo de milhoda anaior que em Brés Pires.

A comercializacdo € um grande desafio para o ax&sapois € atraves dela que
o artesdo tem acesso ao mercado e consequentemeeseltado financeiro desse
processo. E importante que o arteséo estabelagéégiis que o deem acesso direto ao
consumidor final ou ao comprador atacadista, peig stravés disso que conseguiria
uma melhoria de sua renda. A auséncia de dialoge erartesdo e o consumidor final
inviabiliza o artesdo a ter acesso as informagdg®itantes que podem ser relevantes
para que ele possa adaptar sua criacdo ao desejeuie (MASCENE; TEDESCH],
2010). Segundo a Fernanda, uma das ex gestorasjdtop do Xopotd, as artesas nao
efetuavam venda direta, o que raramente aconteciaio tinham contato com o
consumidor final, sendo tudo viabilizado pelo lngt.

Com relacédo as cidades onde ocorreu a comerciatiza; Adélia me contou
gue, os produtos eram comercializados em Minasenal,gnais intensamente em Belo
Horizonte, que foi onde o grupo participou de niias. Ela fala que no estado de Séo
Paulo tiveram um publico muito bom, principalmewe lojistas. Comercializaram
também para o Rio Grande do Sul, para uma loja wladnd; para o Japéo, onde o
comerciante de la chegou a ir a Bras Pires conlexartesas e seus trabalhos e para

Dinamarca.

6.3 Artesanatos do Grupo Art D’'Mio: Processo de Fabricgdo e Modelos

Para a fabricacdo dos artesanatos desenvolvidas Greipo Art D’Mio era
necessario a palha do milho, principal matéria arpara o desenvolvimento. Esta era
doada pelos produtores de milho da regido ou cataprpelas artesas por um precgo que
variava entre trés a dez reais o saco.

Muitas artesds conseguem a matéria-prima em fagdodalizadas proximas as
suas casas, onde ao menos um dia da semana, aeswéo a alguns paiois entregar
o milho descascado aos agricultores, e em troec@ameas palhas ja selecionadas
(RODRIGUES, 2009). Desta forma, estabeleceu-se paneeria entre produtores e

artesdos, para que a palha de milho adquira stltysroduto com valor comercial

Oikos: Revista Brasileira de Economia Domésticgo¥a, v. 27, n.2, p. 119-151, 2016



Irias e Farias

(FERREIRA, 2011). Algumas também aproveitam suagpn@dades para plantar o
milho e poder aproveitar até mesmo a palha.

Além da palha, era necessario madeira e pregogracafeccdo das estruturas
em madeira e da forma, pois todos artesanatossiesesn dessa estrutura para serem
tecidos ou da forma. A estrutura em madeira eraeoapntinuava no artesanato, ja a
forma era usada apensas como molde e podia sedeetdepois como nos conta

Fernanda:

Entdo, hoje elas usam mais as formas, adquiridiasgssociacdo ao longo
desse tempo. Porque era assim, para todas astagpasj tinham que ser
feitos testes. Ah, faz uma forma assim. Ai se faziforma, a artesa ia e
produzia, e a designer avaliava no final: Ah, riéou legal, tem uma medida
a menos aqui! E se fazia outra forma. Entdo essamab, foi um
investimento da associacdo também. Tem a formane & estrutura de
madeira que € a que fica na peca, que hoje emghate ndo trabalha mais
[com ela]. Agora é fabricada a pega com as mediéasjadas. As formas
das colecdes, foram adquiridas pela associacdqaetia daquilo ali foram
trabalhadas, e novos pedidos foram feitos. Aggrartr destas formas, vocé
tece em volta daquilo ali, com a palha molhada. Mémos preguinhos,
vérias tramas (Fernanda, ex gestora de projetd®doto).

A forma € onde a palha molhada ¢ trancada. E riatessperar que ela fique
seca, para desenformar e obter o trabalho promtiba® de milho, buchas vegetais,
pingentes de seda, pérolas, sementes naturaignieatos diferenciados, couro, metal
constituem e formam as pecas. Dessa forma, o m®boerustico, o simples e o
sofisticado se harmonizam. A logo Art D’'Mio é reggatada nas pecas em metal
dourado em baixo relevo, concebendo um detalhespedsavel e diferenciado

(ARANTES, 2015), como pode se ver nas imagens abaix
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Figura 1: Estrutura em madeira pallél'gura 2 Madelra para confeccdo de
diferentes artesanatos. Foto

confeccdo de uma cesta de tirad d esa
palha de milho. retirada na casa do artesdo e
atravessador.

Fonte: Marli Irias, 2015. o
Foto: Marli Irias, 2015.

Com as estruturas de madeira e formas prontas;sgetdescascar o milho para
remocédo da palha, que deve ser lavada ou molhadayue fria para retirada do po
contido e das possiveis sujeiras como nos relatesd Marcelina:

Tem que cascar o milho e retirar a palha, lavahgador palha, ndo é
molhada porque molhada fica aquele pé do milhopde hora que ela seca,
ela amarela, as minhas que eu tecia era assimaTpalha, escolho a palha,
depois dela bem escolhidinha eu descolo ela e em¢hnque d’agua passo
ela umas duas, trés vezes, molho ela bem molhaditdnzada, praticamente
lavada para ficar um artesanato bonito e bem f@itarcelina, 49 anos,

artesa).

Segundo as artesas as melhores palhas sdo adarass € para se confeccionar
um artesanato elas devem estar limpas, pois o mpiidoonela a faz amarelar. Devem
também estar Umidas para serem trancadas e assEimotejue se deseja produzir. E
necessario depois de pronto levar o artesanatoge&ax ao sol, gastando em média
umas cinco horas se o sol estiver forte para quécle bom. Uma vez nédo tendo sol,
podem também secar atras de uma geladeira ou em démum fogdo a lenha, no
entanto isso pode comprometer a qualidade do hapséndo preferencialmente que o
processo de secagem seja realizado ao sol.

Oikos: Revista Brasileira de Economia Domésticgo¥a, v. 27, n.2, p. 119-151, 2016



Irias e Farias

Figura 3: Artesanato em palhFigura 4 Artesanato em palha secand
confeccionado sobre sol.

uma estrutura de madeira.
Fonte: Arquivo de Marlette Menezes, 2010.

Fonte: Arquivo de Marlette Menezes, 2010.

A selecéo e o preparo da matéria-prima sdo impedaeam qualquer producao
artesanal, evitando que o ataque de fungos, asémya umidade, o sol e agentes
externos acelerem o processo de deterioracio da peaduzida (MASCENE;
TEDESCHI, 2010).

As artesas pertencentes a um grupo que produzetoslgompartilham cédigos
simbdlicos, maneiras de entender e interpretar ndmie atribuicdes de significado
préprios, entendemos que, dentre os objetos incadpe a vivéncia desse grupo, o
artesanato é uma das expressdes de sua culturdam&AL; SILVA, 1995).

Com relagdo aos tipos de artesanatos confeccionéas citados pelas
artesas: bolsas, bal, cestas, caixas box, eswij@ partdo, porta lapis, suporte para
vasilhas, sacolas ecolégicas, carteira, chaveutsepa, arcos e colares. As artesas
relataram que antes das capacitacdes dadas pelBRAEEPBroduziam mais baus e
cestas.

O desenvolvimento de novos produtos artesanaigaleiat contexto cultural
constitui um dos elementos que reportam o prodseudugar de origem. Esse produto
deve constituir do uso de matérias-primas ou tésnide producao tipicas da regido,
seja pelo uso de elementos simbdlicos que facaricéapmencdo as origens de seus
produtores ou de seus antepassados (MASCENE; TEBERG10).

Durante o periodo do acordo foram feitos dois ogté com os produtos

desenvolvidos pelo grupo Art D'Mio.
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Suporte redondo

Sacola ecoldgica

Figura 5 — Produtos do grupo contidos no catéloyd D’Mio Palha de Bréas Pires”
desenvolvido via SEBRAE, 2011.

Artesanatos produzidos pelo Grupo Art D’'Mio solnarclenacéo de Design da Marlette Menezes.

Fonte: Arquivo cedido por Marlette Menezes. Mig&ah, 2011.

Sacola éry Ii_st_raré

Bag pequenas viagens

Chaveiro mandalas

2

Bolsa Mfy
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Bolsa lago gorgurao Bolsa vaso pérolas
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Cesto vazado em pérolas Pulseira mandalas

Arco mandalas

Carteira pastel pingente

Colar mandalas

Figura 6 — Produtos do grupo contidos no catéld®gdha de Bras Pires Colecdo Moda
Feminina e Acessorios” desenvolvido via SEBRAE,201

Artesanatos produzidos pelo Grupo Art D’'Mio solparclenacéo de Design da Mary Arantes

Fonte: Arquivo cedido por Mary Arantes.

Os artesanatos vistos acima foram produzidos petasas, juntamente com a
participacdo de design, que sao importantes eloa pamelhoria dos modos de
producao.

A design pode dar proposi¢cdo de uso de novas fentas, ou no implemento
das existentes. Bem como também, na adocdo desauditaicas e processos que
possam aperfeicoar a eficiéncia do trabalho aréésaem comprometer seus vinculos,
suas raizes com a qualidade intrinseca de um prdditb de maneira tradicional
(BARROS, 2006).

Uma forma para buscar a ampliacdo da melhoria a#upss em uma regido, é a

realizacdo de consultorias em design para artesadasenvolvendo em conjunto
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(design e artesdo), cole¢Bes tematicas e linhgsadiritos artesanais. S&o nas oficinas
gue os designers procuram atender requisitos e rdlE®maoriundos do mercado
consumidor (BARROS, 2006). No entanto, segundoradfela, uma das ex gestoras de

projetos do Xopotd, as artesds nao participavato tancriacao:

Elas davam muita opinido no que era possivel e urfio era possivel

fazer, porque disso elas entendiam e as desigéer&n que acompanhei as
capacitacdes, a Mary queria criar um produto qaegease uma bola, e elas
ja falaram que néo dava para fazer, por causard@fd-oram criadas formas

gue desmontavam, vocé tinha de desparafusar asdquara conseguir tirar

a peca. Entdo elas deram muitas dicas, participaesmsa questdo de colocar
em pratica o qué que a designer queria. Mas deaerjando. Elas nao

participaram ndo, muito ndo (Fernanda, ex gestaaojetos do Xopoto).

Segundo o administrador do Xopoto, a ideia do pgromzatalogo foi de eliminar
a armacao, trabalhar as tramas e qualidade dositpgpcbem como fazer algumas
adaptacdes dos que ja sabiam fazer. E o segundoniiadaptacdo do primeiro com
incremento de pérolas, bucha vegetal e tintura.

Com relacéo a aquisicdo destes materiais, a mesrdava atravées da APPAB
que comprava os produtos com o dinheiro das meas@s pagas pelas artesas
associadas e com a arrecadacdo das vendas dasattes pois a cada produto vendido
as artesas deveriam fazer um repasse de 10% dadogbvoduto para a associagao.

Como as artesds trabalhavam através de pedidobidesendo existia uma
meédia de producdo mensal, chegaram a produzir yem@o 400 bolsas para a
Dumond em um més e nenhum produto em outros mesedp a bolsa notebook uma
das mais produzidas pelo grupo. Com relagédo ao ldarvenda dos artesanatos, estes
eram distribuidos de acordo com a produc¢éo de wada

7. CONCLUSAO

Com relacdo a identidade das artesds do grupo AMioDpercebi que elas
aprenderam o artesanato com seus familiares, sestde seus pais, tias e avos. As
artesas aprenderam além de praticando, observamEsgaoas proximas realizarem esta
tarefa, criando assim uma identidade que foi lexsadanstituir o grupo Art D’Mio. No
entanto, a atividade artesanal ndo foi propagadie exeus filhos, pois nédo foi de
vontade deles, que mesmo assim dizem respeitadigdo familiar.
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Este estudo me permite concluir que mesmo as art@génciando cada uma
um contexto distinto, a identidade artesanal estaesente na familia de todas,
enraizada como uma heranca cultural, pois, a saidlo de cada artesa vivenciando a
pratica artesanal levou-as a interiorizar o quepeaticado e tido como modelo, assim,
passaram a se identificar ainda mais quando o gAmpoD’Mio foi constituido.
Entretanto, a atividade artesanal ndo é um elendantmultura de toda comunidade de
Bras Pires, pois ndo é praticado pelo restanterdwadores, ficando restrita apenas a
algumas familias.

As artesds reconhecem que o trabalho artesanalaétradicdo, no entanto, a
falta de retorno financeiro fez com que quase tadgsarticipantes do grupo Art D’Mio
saissem, restando até o momento da pesquisa apésasulheres, sendo que duas
possuiam outras fontes de renda.

A atividade artesanal era realizada pelas artesagupo Art D’Mio em suas
préprias residéncias. O Instituto Xopot6 recebigpedidos de encomenda e fazia os
repasses para as artesas. Algumas vezes elasca@ianii contentes com o tipo de
produto repassado para ser confeccionado, umauwepansavam estar no prejuizo por
outra artesa pegar uma peca que teria maior refionaceiro.

As artesds trabalharam ativamente de 2010 a 20&8endolvendo dois
catalogos via SEBRAE, onde contaram com o apoidedégners que desenvolveram
produtos diferenciados. No entanto, a falta derdidga, de retornos financeiros e
motivos pessoais como doenca, levaram ao enfragaatd do grupo.

As abordagens teoricas sobre artesanato, cultuideetidade, além das
experiéncias relatadas pelas artesas do grupo’WibPme levam a concluir que existe
uma relacdo da tradicdo do artesanato com a ideletidessas mulheres, pois as artesas
mesmo nao dando continuidade ao trabalho produzwhjatos e compartilharam
codigos simbdlicos. Por fim, conclui que o grupa@aessurgir e se reinventar, uma
vez que, durante o periodo de sua constituicdo ugemr®ssas mulheres novas

expectativas que contribuiu para a formacéo dela®@rofissionais e pessoas.
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