APENDICE 1 — Questionario estruturado (verso do roteiro a

apreciacaoexterna)
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

CAAE: 39981820.5.0000.8142

Essa pesquisa “ndo apresenta riscos previsiveis”. Caso se sinta desconfortavel
com alguma pergunta, basta ndo respondé-la. Nao havera beneficio individual direto
da pesquisa, mas, sim, coletivo. Vocé tem a garantia de que sua identidade sera mantida
em sigilo e nenhuma informacdo serd dada a outras pessoas que ndo facam parte da
equipe de pesquisadores. Na divulgacao dos resultados desse estudo, seunome ndo sera
citado. Em caso de eventual dano decorrente da pesquisa, estd garantida a assisténcia
integral e imediata, de forma gratuita, pelo tempo que for necessario. Vocé também tem
direito a indenizacdo em caso de danos.

Em caso de davidas sobre a pesquisa, contate laricesimone@gmail.com .
Endereco: Instituto de Economia — Unicamp; Nucleo de Economia Agricola e do Meio
Ambiente - NEA. Rua Pitagoras, 353, Cep: 13083-857, Campinas - SP.

Em caso de dendncias ou reclamacdes sobre sua participacdo e sobre questdes
éticas do estudo, vocé podera entrar em contato com a secretaria do Comité de Etica
em Pesquisa (CEP) da UNICAMP (cep@fcm.unicamp.br).

Parte 1 - Caracteristicas Socioecondmicas
1. Género:

O Feminino
0 Masculino

2. ldade:

3. Qual municipio e estado brasileiro em que vocé mora?

4. Nivel de escolaridade:

[0 Fundamental incompleto.
[0 Fundamental completo e médio incompleto.


mailto:laricesimone@gmail.com
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[0 Médio completo e superior incompleto.
[0 Superior completo.

[0 Mestrado

[0 Doutorado

[1Qutro:

5. Renda familiar mensal:

O Até 1 salario minimo (até R$ 1.045,00).

[J De 1 a 2 salérios minimos (de R$ 1.045,00 até R$ 2.090,00).

0 De 2 a 5 salarios minimos (de R$ 2.090,00 até R$ 5.225,00).

[0 De 5 a 10 salarios minimos (de R$ 5.225,00 até R$ 10.450,00).
[0 De 10 a 30 salarios minimos (de R$ 10.450,00 até R$ 31.350,00).
[0 Mais de 30 salarios minimos (mais de R$ 31.350,00).

6. Vocé tem filho(s)? Se sim, quantos?
[0 Néo tenho filho (a).
O 1 filho (a).
0 2 filhos.

O 3 filhos.
0 Mais de 4 filhos

Parte 2 - Aspectos relativos a demanda de produtos organicos

7. Vocé tem conhecimento/informac@es sobre produtos organicos e seu sistema
de produgéo?

O Sim [INao

8. Vocé consome ou ja consumiu produtos organicos?
OSim  [IN&o

9. (Caso tenha respondido sim a questdo 8). Por que vocé consume produtos
organicos?

10. Com qual frequéncia, em média, vocé consome produtos organicos?
(0 Diariamente



[0 Aproximadamente 1 vez por semana
O Aproximadamente 2 vezes por semana
O Aproximadamente 3 vezes por semana
O Aproximadamente 1 vez por més

O Aproximadamente 2 vezes por més
[(ON&o consumo produtos organicos

] Qutro:

11. Vocé consome produtos organicos com selo de certificacdo?

0Sim

CINé&o

[0 Sim, consumo com e sem selo de certificagdo
[(0N&o consumo produtos organicos

] Qutro:

12. Quais aspectos vocé leva em consideracdo para verificar se o produto é
organico?

O Informagdes contidas na embalagem
[1Selo de Certificacdo

[0 Aspecto do alimento

[J Tamanho do alimento
[1Procedéncia do produtor

[DN&o consumo produtos organicos
[JOutro:

13. Onde vocé compra seus produtos organicos?

(1 Supermercado

(0 Loja de produtos naturais

[ Feiras

(1 Direto do produtor

[(0N&o consumo produtos organicos
[ Outro:

14. Durante a pandemia, 0 seu consumo de organicos:

O Aumentou

O Diminuiu

J Permaneceu a mesmo
JOutro:




15.

16.

17.

Durante a pandemia, a sua preocupac¢édo com a qualidade dos alimentos:
1 Aumentou

0 Diminuiu

[J Permaneceu a mesmo

[1Outro:

Parte 3 - Motivacodes e limitagGes ao consumo de produtos
organicos

Quais fatores te motivam a consumir produtos organicos?

[0 Preocupacdo ambiental

0 Preocupagdo com a saude

[0 Caracteristicas do produto

[0 Auséncia de agrotdxicos

0 Fé&cil acesso/ Comodidade

0 Melhor qualidade

[0 Ndo consumo produtos organicos
I Outro:

Para cada uma das afirmac6es abaixo assinale o seu grau de concordancia
(sendo 1- discordo totalmente e 5 - concordo totalmente):

Questao Discordo Discordo Indiferente | Concor | Concordo
Totalmente (ou neutro) do totalmente

Os produtos organicos séo 1 2 3 4 5

saborosos.

Os produtos organicos sdo duraveis. 1 2 3 4 5

Os produtos organicos possuem 1 2 3 4 5

qualidade.

Os produtos organicos possuem um 1 2 3 4 5

aspecto natural.

Os produtos organicos sao 1 2 3 4 5

nutritivos.

A produg&o organica promove o 1 2 3 4 5

uso saudavel do solo e da agua.

O método de producéo de organicos 1 2 3 4 5

incentiva o pequeno produtor.

Os produtos organicos ndo contém 1 2 3 4 5

agrotoxicos.

O prego dos produtos organicos, em 1 2 3 4 5

geral, é elevado.




Parte 4 — Efeito Framing e disposicéo a pagar

Grupo 1 — Framing Positivo
18. Observe atentamente a imagem abaixo:

Produzido com
método organico
que faz bem a saude
e ao meio ambiente.

( CYRGANICO
0 BRASIL

Com base na imagem e informac@es acima, insira qual o valor maximo vocé estaria
disposto a pagar pelo kilo do tomate organico, dado que o preco médio do kilo do
tomate convencional é de R$ 5.00:




Grupo 2 — Framing Neutro

* 18. Observe atentamente a imagem abaixo:

Com base na imagem e informagGes acima, insira qual o valor maximo vocé
estaria disposto a pagar pelo kilo do tomate orgénico, dado que o preco médio
do kilo do tomate convencional é de R$ 5.00:




Grupo 3 — Framing Negativo

* 18.0bserve atentamente a imagem abaixo:

Produzido com
método diferente do
convencional que
usa praticas danosas
a saude e a natureza

X ( RGANICO
BRASIL

Com base na imagem e informacBes acima, insira qual o valor maximo vocé estaria
disposto a pagar pelo kilo do tomate organico, dado que o preco médio do kilo do tomate
convencional é de R$ 5.00:




