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Resumo - Este trabal ho objetivou, por meio de um conjunto de indicadores, avaliar a
competitividade do agUcar brasileiro no comércio internacional. O indicador market-
share evidenciou suasignificativaimportancia, considerando que o Brasil foi responsa-
vel por 40,61% do aglcar comercializado no mercado internacional em 2005. Em se
tratando de competitividade frente a outros paises e outros produtos, o indicador
vantagem rel ativa naexportagdo também revelaa vantagem competitiva do aglcar bra-
sileiro. No que serefere a participacéo do aglicar no total das exportacfesbrasileiras, o
crescimento também é substancial, tendo aumentado suarepresentatividade em 95% no
periodo analisado. A participagao do saldo comercial do aglicar no PIB agricolabrasilei-
ro também foi crescente no periodo analisado, considerando que em 1994 o agUcar
representava menos de 1% do PIB agricola e chegou a representar 3,53% em 2002.
Esses dadosratificam aimportanciado aclcar brasileiro nageragdo de divisas e desta-
cam sua crescente vantagem competitiva perante os demai s paises produtores e expor-
tadores.

Palavras-chave: competitividade, aglicar e exportagdes.

1. Introducéo

A literatura registra que a vulnerabilidade externa sempre foi a maior
fragilidade daeconomiabrasileira. A Comissdo EcondmicaparaaAmérica
Latina e Caribe (CEPAL), ja na década de 1940, diagnosticou que a
principal causadasdificuldades da AméricaL atina, no setor externo, era
gue a entrada de divisas dependia das exportacdes de poucos produtos
primarios (Prebisch, 1949).
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No Brasil, atualmente, os produtos agricolas constituem alguns dos
principais produtos de exportag&o e contribuem expressivamente paraa
provisdo dedivisas. A cana-de-agUcar € a segunda culturaem termos de
valor de exportagdo, atingindo em torno de 12% das exportacfes
agropecudrias nacionais. Na safra 2005/2006, o Brasil estima exportar
18,8 mil tonel adas de aglcar, indicador que situaaagroindistriacanavieira
como a atividade do agronegdécio que mais cresceu no Brasil em 2005
(Mendonga, 2006).

Na safra 2004/2005, o agronegdcio canavieiro movimentou cercade R$
40 bilhdes, com faturamentos diretos e indiretos, 0 que corresponde a
aproximadamente 2,35% do PIB nacional, além de ser um dos setores
gue mais empregam no Pais, com ageracao de 3,6 milhdes de empregos
diretos e indiretos, e congregar mais de 72.000 agricultores. Outro
indicador de suaimportancia econémica é a geracéo de impostos, tendo
recolhido mais de R$ 12 bilhfes aos cofres publicos no mesmo periodo
(Gerchmann, 2005; Unica, 2006; Procana, 2006).

Conforme a Companhia Nacional de Abastecimento (Conab, 2006), a
producdo nacional da safra de cana-de-aglcar em 2005/06 fechou em
436,8 milhdes de toneladas, representando crescimento de 5,1% em
relagdo a safra de 2004/05. Esse aumento deve-se a0 comportamento
positivo nos precos do dlcool edo aglcar e as boas condi¢oes climéticas.
Esses dados ratificam o Brasil como maior produtor mundial de cana-
de-agUcar e maior produtor e exportador de acucar.

O interesse em analisar a agroindUstria canavieira esta relacionado ao
cendrio de expansdo da cultura de cana-de-agUcar no Brasil, bem como
a um cenério de forte crescimento das exportagBes para as proximas
safras. Nesse sentido, este trabalho teve por objetivo analisar, por meio
de um conjunto deindicadores, acompetitividade do aglicar no mercado
internacional a partir do ano de 1990, década caracterizada pelaruptura
do padrdo de desenvolvimento vigente até entdo, com mudancas
profundas no regime de comércio (liberalizagdo comercial), regime
cambial, extingdo do Instituto do Aglicar edo Alcool (IAA) e estabilizagio
da economia
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Este trabalho é composto de sei's partes, incluindo esta introducéo. Na
segunda se¢8o sdo apresentadas conceituacdes de competitividade. Na
terceira secdo € feita uma breve revisdo de literatura sobre a evolugéo
da competitividade do aglcar brasileiro. Na quarta segéo é apresentada
a metodologia utilizada na obtencdo dos indicadores e avaliagdo da
competitividade do agUcar produzido apartir dacana-de-agticar no Brasil.
Ja os resultados e discussao sdo apresentados na quinta secéo, e na
Gltima seguem as consideragOes finais.

2. Conceituacédo decompetitividade®

Para Kupfer (1993), a competitividade é expressa pela participagdo no
mercado (market-share) alcangado no comércio internacional total do
produto, ou seja, numa definicdo bem simples, a competitividade é
associada ao desempenho das exportacdes. Trata-se de um conceito ex-
post, que avalia a competitividade através de seus efeitos sobre o
comércio externo. Dessaforma, considera-se competitivo quem amplia
suaparticipagdo no comércio internacional. Além de ser quaseintuitivo,
avantagem desse conceito estanafacilidade de construgéo deindicadores,
argumento utilizado, por exemplo, por Gongalves (1987) naanalise das
exportagdesbrasileiras. E aindao conceito maisamplo de competitividade,
abrangendo néo s0 as condi¢des de produgdo, como todos os fatores que
inibem ou ampliam as exportacfes. Assim, ao analisar acompetitividade
de um pais, devem-se considerar também: as politicas cambial e
comercial, aeficiéncia dos canais de comercializacdo e dos sistemas de
financiamento, os acordos internacionais (entre paises ou empresas), as
estratégias de firmas transnacionais, entre outros.

5 Na&o é objetivo deste estudo detalhar os principais conceitos de competitividade existentes na literatura
econdmica. Ndo obstante, Silva (2004) apresenta uma revisdo bibliogréfica extensa e qualitativa sobre as
fontes determinantes da competitividade. Para mais consideragBes a respeito, ver o autor supracitado.
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Complementando, Pinheiro et a. (1992, p. 3) afirmam que:

A competitividade das exportacdes depende de uma
diversidade de fatores: da tecnologia disponivel e
da eficiéncia com que é utilizada, dos precgos
domeésticos dos insumos de producdo, da taxa de
cambio e das taxas de paridade entre os parceiros
comerciais do Brasil, da distancia dos paises
competidores aos mercados de exportacao
brasileiros, dos custos portuarios e de transporte,
da estrutura de incentivos e subsidios a exportacao
no Brasil e nos paises competidores, das barreiras
tarifarias e ndo tarifarias no pais importador, da
qualidade e da imagem do produto, do tipo de
financiamento a producédo e a comercializacao,
gastos dos consumidores, etc.

Para Haguenauer (1989), a competitividade pode ser definida como a
capacidade de umaindustria, setor ou pais de produzir mercadorias com
padrdes de qualidade especificos, requeridos por determinados mercados,
utilizando recursos em niveisiguaisou inferiores aos que prevalecem em
indUstrias semel hantes no resto do mundo, durante certo periodo de tempo.
Com base nessa autora, 0 conceito de competitividade das exportactes
pode ser entendido apartir detrésvisdesdiferentes: avisdo desempenho,
avisdo macro e avisdo da eficiéncia

A visdo desempenho avalia a competitividade das exportagcdes no
mercado internacional. Quanto maior a participagdo do produto no
mercado internacional, mais competitivas seréo as exportacfes do pais
com relacdo aesse determinado produto. O indicador de competitividade,
neste caso, € 0 modelo market-share.

O aspecto macro avalia a competitividade das exportactes levando em

conta decisdes politicas, as quais, segundo Pinheiro e Horta (1992), séo
degranderelevanciaparao resultado. Asvaridveisde politicaecondmica,
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principalmente acambial efiscal, podem ser usadas como mecanismos
deaumento dacompetitividade dasexportages. Por fim, avisdo eficiéncia
associa a competitividade das exportaces a capacidade de um pais em
produzir bens com niveis de eficiéncia e qualidade superiores aos dos
seus competidores no mercado. Custos e produtividade sdo indicadores
de eficiénciaque explicam em parte acompetitividade, poiselanéo pode
ser entendida como uma caracteristica intrinseca de um produto ou de
uma empresa.

Quanto as cadeias produtivas agropecuarias, 0 conceito de competitividade
pode ser derivado da definicdo estabel ecida por Porter (1991). Paraesse
autor, as empresas em geral podem adotar trés tipos de estratégias
competitivas: de lideranca em custos, de diferenciacéo e de foco. A
primeira visa obter vantagens competitivas pela oferta de produtos e
servigos (em geral padronizados) a custos mais baixos do que os dos
concorrentes. A segunda busca alcancar vantagens pela introdugéo de
um ou mais elementos de diferenciacdo nos produtos e servicos que
justifiqguem pregos mais elevados. E o terceiro tipo de estratégiaobjetiva
obter vantagens competitivas ou pela of erta de produtos e servigos com
menores custos, ou pela diferenciacdo deles, mas em um segmento de
mercado maislocalizado ou restrito.

Para o caso de cadeias produtivas de commodities, em face de ndo-
diferenciacéo do produto final, a competitividade é principa mente
estabel ecida por baixos custos de producéo, que permite lucratividade
paraacadeiaprodutivamesmo quando os precos dos produtos s&o baixos.
Isso significa uma eficiéncia produtiva maior ao longo de toda a cadeia
produtiva. Nesse sentido, hd consenso que o Brasil possui 0 menor custo
mundial de producéo de agucar, conforme destaca a Tabela 1.
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Tabela 1 — Custo médio de producéo de aglcar por pais em US$H/t

Pais Custo de médio de producdo US$H/t
Brasil (Centro-Sul) 180
Africado Sul 250
Austrdlia 270
Tailandia 310

Fonte: Elaborado pel osautoresapartir de Alves (2002) e Unica(2006).

E importante evidenciar que a competitividade do Brasil no mercado
internacional de aclcar é devida, em grande parte, ao baixo custo de
producdo da cana-de-aclcar. No entanto, a produtividade médiando é a
mel hor do mundo. Segundo Farinae Zylberstajn (1998), aprodutividade
médiano Brasil é de 74 t/ha, enquanto a A ustraliaatinge aprodutividade
média de 89 t/ha. Literaturas mais recentes também confirmam essas
médias (Moraes e Shikida, 2002; Paulillo et a., 2006).

No entanto, existem alguns pontos queinterferem na competitividade da
cadeia produtiva, como os custos dosfretes e custos portuarios, osquais
podem ser minimizados pelos investimentos em infra-estrutura. Por se
tratar de commodity agricola, esses custos tém forte impacto nos custos
finais, para reduzi-los, alguns usineiros estédo optando por construir
terminais portuérios privativos (Castro, 1996; FIESP/CIESP, 2001,
ALCOPAR, 2006).

N&o obstante os progressos realizados, alogistica de transporte ainda é
onerosano Brasil, residindo ai umadesvantagem competitiva. A producéo
brasileira de aclcar € transportada em boa parte por meio de rodovias,
cujo custo é reconhecidamente elevado, o que faz com gque o Paistenha
custos de transporte elevados vis-a-vis seus concorrentes. O Gréfico 1
mostra uma comparacao entre o Brasil e outros paises no tocante a
participacéo do modal rodoviario namatriz de transportes.
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Gréfico 1 - Participacdo do modal rodoviario na matriz de transportes:
comparagdo entre Brasil e outros paises.
Fonte: Nazario, 2000.

Outra desvantagem competitiva do Brasil esta nos servicos portuarios,
porguanto, apesar das mel horias resultantes dosinvestimentosrealizados
nos Ultimos anos, 0s custos portuérios ainda sdo altos. Apenas para
destacar, o custo dos portos de Vitoria, Paranagua, Rio de Janeiro e
Santos (em US$/m?® embarcado) é de, respectivamente, US$20, US$20,
US$15 e US$25; o custo do porto de Rotterdam é de US$4,7.

Hijjar e Alexim (2006) salientam que 0s custos portuarios também sdo
afetados pelos problemas de acesso rodoviario. Quando 0 acesso aos
portos ndo é eficiente, toda a operacdo de transporte da carga acaba
sendo comprometida, pois os gargal os enfrentados na chegada ao porto
promovem atrasos, aumentando o custo logistico total.
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3.Breverevisdodaliteratura

O mercado exportador de agUcar brasileiro tem sido estudado sob vérios
enfoques. Dos trabalhos existentes na literatura, podem-se citar como
mais relevantes. Barros (1975) e Reis e Crespo (1998), que estudaram
asexportactes por meio de umaanalise econométrica; Carvalho e Brandt
(1987), os quais avaliaram os impactos da politica de estabilizacdo de
precos nas exportacdes; Stalder e Burnquist (1997), que analisaram a
el asticidade das exportacBes; Burnquist e Stalder (1999), que observaram
0 desempenho recente das exportacfes brasileiras de aclicar através do
mar ket-share; e Shikida e Bacha (1999), que discutiram os principais
aspectos do mercado externo agucareiro e a posicao brasileira nesse
mercado.

A agroindustriacanavieirabrasileiraviveu doismomentos diferenciados
na década de 1990. O primeiro esta relacionado a extincado do Instituto
do Actcar edo Alcool (IAA), noinicio dadécada, que alterou adinamica
do mercado de acUcar; os produtores dessa commodity passaram a atuar
em um ambiente competitivo e foram forcados a empregar mecanismos
de mercado até entdo nunca utilizados, pois 0 preco era fixado pelo
governo, de modo que arentabilidade daatividade fosse, de certaforma,
assegurada. As dificuldades relacionadas ao crédito estimularam os
produtores a utilizar o mercado externo como forma de financiar a
producdo e aumentar a liquidez, sobretudo através de Adiantamentos
sobre os Contratos de Cambio (ACC). No periodo p6s-desregulamentaco,
tanto a producdo como as exportacdes brasileiras de aclcar cresceram
a taxas superiores as praticadas anteriormente (Moraes, 2000).

Ainda de acordo com Moraes (2000), o segundo momento esta
relacionado amudancada politicacambial brasileira, ocorridaem janeiro
de 1999, quando foi extinto o chamado “regime de bandas cambiais’,
gue determinava os limites de flutuacdo do preco da moeda estrangeira,
adotando-se o regime de cambio flexivel. Essa politica cambial foi
acompanhada por uma progressiva desval orizacdo da moeda brasileira,
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gue elevou a competitividade dos produtos nacionais exportaveis,
favorecendo, entre outros, o setor exportador de agucar.

Nao obstante, 0 setor de aglcar continua sendo protegido por quotas
tariférias, subsidios agricolas, salvaguardas especiais e outros
mecani smos, que fazem com que acompetitividade do aglcar brasileiro
no comércio externo sgja instavel. A principal forma de protegdo aos
produtos agricolas na Unido Européia sao as Organizagdes Comuns de
Mercado (OCM), quefixam regras paraplantio, comercializacéo, precos,
subsidios, estocagem e comércio exterior. No entanto, esses subsidios
estdo sendo paulatinamente reduzidos, conforme acordos realizados na
Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), fazendo com que 0s
indicadores brasileiros relacionados a exportagéo de agUcar evoluam
positivamente (Unica, 2006).

No Brasil, a competitividade do setor n&o pode ser analisada de forma
homogénea, pois o Pais comportadois subsistemas regionais na producéo
de cana-de-agUcar, um no Centro/Sul e outro no Norte/Nordeste, sendo
0 primeiro maiscompetitivo e dindmico que 0 segundo (M oraes e Shikida,
2002; Vian, 2003).

Esses dois sistemas permitem safras alternadas, conferindo ao Brasil a
possibilidade de produzir e abastecer 0 mercado ao longo de todo o ano,
pois as safras das duas regi6es ocorrem em épocas distintas: de setembro
amargo no Centro-Sul e de maio adezembro no Nordeste. Asvantagens
do subsistema produtor de cana-de-aglcar do Centro/Sul estdo
correlacionadas a uma regido considerada como de melhores
caracteristicas edafocliméticas existentes no mundo, parque industrial
forte, base para pesquisaagropecuariatradicional etradicéo naproducéo.
As vantagens do Norte/Nordeste sdo: localizagdo para atender ao
mercado local de aglcar e dcool; e 0 acesso a cotas especiais de
exportacdo, principa mente para o mercado norte-americano (Moraes e
Shikida, 2002).
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Os indices de evolugdo da cana-de-acUcar no Brasil, quanto a
producdo, area colhida, rendimento médio e exportacdo, podem ser
vistos na Tabela 2.

Tabela 2 — Indices de produczo, area colhida e produtividade da cana-
de-agUcar e exportacao de aglicar no Brasil 1990-2004

Producdo  Areacolhida Rendimento médio Exportacéo

Ano (1) (ha) (tha) (US$ milhdes)
1990 100 100 100 100
1991 99 99 101 83
1992 103 98 105 112
1993 93 ) 103 148
1994 111 102 109 186
1995 116 107 108 359
1996 121 111 109 301
1997 126 113 112 331
1998 131 117 113 363
1999 127 115 111 358
2000 124 112 110 224
2001 131 116 113 427
2002 139 119 116 394
2003 151 126 120 402
2004 158 132 120 495

Fonte: IBGE, 2006

A partir da andlise dos resultados obtidos por meio dos indicadores,
percebe-se que o aguicar brasileiro também apresentagrande dependéncia
com relacdo ao comércio externo. Em 1993 as exportactes de aglcar
haviam crescido 48% em comparagéo ao ano de 1990, enquanto a
producdo e area colhida de cana-de-agUicar cairam no mesmo periodo e
o rendimento médio cresceu apenas 3%. A superioridade dos nimeros
no que se refere a exportagdo, em comparagdo com producdo, area
colhidae rendimento médio, € acompanhadaem todos os anos analisados,
tanto que as exportacfes cresceram praticamente cinco vezes no ano de
2004 em comparagdo a 1990, ao passo que a producdo cresceu 58%; a
areacolhida, 32%; e o rendimento médio, 20%.
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O crescimento daproducado de cana-de-agUicar resultou do efeito conjunto
do aumento da &rea cultivada, que € influenciada pelo comportamento
dos pregosdo dcool edo aglicar e consequiente melhoradarentabilidade
dos produtores, e da produtividade, a qual foi favorecida positivamente
pel osfatores edafoclimaticos (Paulillo et a ., 2006).

O crescimento da area colhida é resultado da ocupacéo de areas antes
usadas pelapecuériae pelo plantio de gréos, visto que asojaeapecudria
vém passando por um periodo de crise. O aumento da area colhida
também reflete a sensibilidade da cana-de-aglcar aos pregos. De acordo
com Samora (2006), a area cultivada com cana-de-agUcar no Brasil
devera manter a sua média de crescimento dos Ultimos cinco anos,
impulsionada pela boa demanda por aglcar e acool, tanto no mercado
interno como no externo. Dessa forma, a estimativa de crescimento da
&rea cultivada é de pelo menos 7% para 2007.

No tocante a producéo de cana-de-aglcar no Brasil, o crescimento foi
de 5,1% na safra 2005/06, segundo levantamento realizado pela Conab
(2006), enquanto a safra mundial cresceu apenas 3,5% em relacdo a
safra anterior, devido a quebra da producao indiana (Agrianual, 2006).
Com isso, aproducdo mundial fica abaixo do consumo, de forma que a
tendéncia é de que os estoques mundiais diminuam e o preco se eleve.

No que se refere a produtividade da cana-de-aglcar ao longo desse
periodo, éimportante levar em consideragdo o melhoramento dastécnicas
de cultivo, principalmente no preparo da terra. O aumento da
produtividade da cana-de-aclicar no Brasil foi decorrente de diversos
fatores, podendo-se citar: desenvolvimento de novas variedades, mais
ricas em sacarose; controle de pragas e doencas; melhor manejo do
solo; sistema de colheita mais eficiente; e uso de insumos modernos
(Paulillo et al., 2006). Camargo Neto (1996) ressalta que, além disso,
existe estreitarelacdo entre o cultivo mecénico de soqueiras de canae a
longevidade do ciclo dacultura, o que permite aumentar a produtividade
média da cana e efetuar a aplicacdo conjunta de fertilizantes com
herbicidas. Essa inclinagdo de aumento da produtividade pode ser
observada no Gréfico 2.
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Gréfico 2 — Produtividade média brasileira da cana-de-agUcar — t/ha.
Fonte: IBGE, 2006

Quanto as exportacdes, Alves e Bacchi (2004) apontam os principais
fatores que impulsionaram o crescimento na década de 1990: a
liberalizacdo das exportacdes em julho de 1994, que encerrou o regime
de quotas tariférias, quando se taxava em 40% os volumes exportados
superiores aos estabel ecidos como quota; 0 aumento dademandamundial,
gue se refletiu em condicBes favoraveis no mercado internacional; e a
extingdo de acordos especiai s de comércio entre governos, que propiciou
a entrada do Brasil em mercados fechados.

Com base nessas evidéncias, estima-se um crescimento de 70% na area
plantada com cana-de-acUcar e de 100% na producao de cana-de-agUcar
para os proximos 10 anos. Uma restricao no ritmo de crescimento mais
forte do setor nos proximos anos esta narel ativadebilidade financeirade
algumas usinas, mormente no Norte/Nordeste (Agrianual, 2006).

Nesse sentido, o governo brasileiro, por meio do Banco Nacional de
Desenvolvimento Econémico e Social (BNDES), proporcionalinhas de
financiamento aexportacéo de bens e servicos em diversas modalidades.
A modalidade de financiamento paraexportacéo de aclicar mais utilizada
pelo setor sucroalcooleiro é o pré-pagamento, feito entre umatrading e
ausinaprodutora(Paulillo, 2006).
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4. | ndicadoresutilizados

Diversosautores, entre eles Reiset al. (1985) e Haguenauer (1989), tém
sugerido que acompetitividade ndo deve ser medidaapartir deum Unico
indicador, e sim por um conjunto deindicadores.

Os trabalhos de Carvalho et al. (2005) e Gasques e Conceicéo (2002)
contribuiram paraadefinicéo dosindicadores de competitividade utilizados
no presente trabalho. Ambos permitem avaliar a competitividade do
acUcar brasileiro no comércio internacional apartir do ano de 1990. Sao
eles.

a) Posicdo no mercado mundial - Market-share

X

s, =—<.100
ke
em que:
X =valor das exportaces; K = aclcar; e
| =Brasil; W = mundo.

Este indicador demonstra a participacdo percentual do pais no mercado
internacional de determinado produto. Como s80 expressos em
porcentagem, os valores do indicador variam entre zero e cem. Quanto
maisalto for essevalor, maior € aintensidade de participagdo do paisno
comeércio internacional do produto selecionado.
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b) Vantagem relativa na exportacéo

vre= In M
Xmi/er

em que:
r = todos os paises, exclusivei; e  m=todos os produtos, exclusivek.

Este indicador € utilizado para aferir a competitividade de um pais em
determinado produto, em comparagdo com 0S outros exportadorese outros
produtos. Se vre,, = 0, significa que a participacdo das exportagdes do
produto k no total das exportacfes do paisi € idéntica a observada, em
média, nos demais paises, caracterizando umasituagao neutra, ou sgja, 0
pais ndo revela vantagem nem desvantagem no comércio do produto k.
Sewvre, >0, o paisi revelavantagem naexportacdo dek e, naturalmente,
se vre, < 0, desvantagem.

¢) Participacéo de k no total da exportacéo

X = & 100

Este indicador demonstra a participagdo percentual das exportactes de
acucar com relacdo ao total de exportaces no pais. Também é expresso
em porcentagem e, portanto, osvalores do indicador variam entre zero e
cem. Quanto mais alto for esse valor, maior é a intensidade das
exportagdes do produto com relacéo aos demais produtos exportados
pelo pais.
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d) Participacdo do saldo comercial de k no PIB agricola

X —M,
yki =( le kl)xloo

i
em que:
Y = PIB agricola; e M = valor daimportag&o.

Esteindicador mostra aimportanciarelativa do saldo comercial dek no
PIB agricola

€) Participacéo do comércio de k no comércio total dosprodutos agricolas

qki — xki + I\/lki Xloo
X, + M,

Este indicador mostra o peso relativo do produto k no intercambio
comercial agricolado pais.

5. Resultados e Discussdo

Como se pode verificar na Tabela 3, o efeito conjunto do aumento da
area cultivada e dos ganhos de produtividade da cana-de-aclcar elevou
a participacdo brasileira no mercado externo de aclcar (market-share)
de 4,94% do valor das exportagdes mundiais em 1991 para 40,61% em
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2005, representando uma taxa geomeétrica de crescimento de 13,84%. ©

Tabela 3 — Indicadores da competitividade da exportacdo do aglcar
brasileiro, no periodo 1991-2005

Vantagem relativa
Ano Market-Share (%) na exportacio ()
1991 4,94 -
1992 8,01 2,21
1993 9,26 2,57
1994 13,43 2,77
1995 15,90 3,48
1996 15,39 3,23
1997 20,98 3,50
1998 24,62 3,91
1999 27,14 4,40
2000 20,23 3,47
2001 27,68 4,16
2002 30,21 4,36
2003 33,34 4,36
2004 38,70 4,81
2005 40,61 4,26
Taxa Geométrica de Crescimento 13,84% 5,05%
R%" 89,91% 80,34%

* apresentam significanciaa 5% de probabilidade.
Fonte: Dados da pesquisa (el aborado apartir de AGRIANUAL 2000 e 2006 e FUNCEX,
2006).

5 A estimativa da taxa geométrica de crescimento, cal culada para todo o periodo, esta de acordo com o método
dos minimos quadrados, em que:

Y. =Y (1+r) 1)

Logaritmizando (1), tem-se:

LnY =Ln[Y (1+1)] )

Aplicando as propriedades da multiplicacéo e potenciagéo da fungdo logaritmica e simplificando (2), tem-se:
LnY =LnY +tLn(1+r) ®3)

Chamando LnY deY, LnY_ deBeLn(1+r)deM,tem-se aseguinte funcéo linearizada:

Y =B +Mt @)

Comosvaloresdet e Y faz-se umaregressdo, obtendo-se o valor do coeficienteangular M =Ln (1 +r)
Destarte, (1+r) =€, logo, r =€ -1

Nas taxas de crescimento seguem também os coeficientes de aj ustamento ou determinagéo (R?) —que designa
0 poder explicativo de uma equagdo: quanto mais o R? se aproximar de 1, maior serd o seu poder explicativo;
deigual modo, quanto mais o R? se aproximar de 0, menor sera o seu poder explicativo. Paracomplementar o
célculo do R? utiliza-se o teste “t” (em que se constr6i um intervalo de confianga para observar se o valor
alegado esté ou ndo incluido nesse interval o — neste trabalho, considera-se o nivel de confianca de 95%). Para
mais consideracdes sobre o célculo dessas taxas, ver: Hoffmann e Vieira (1987).
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Nesse contexto, a representatividade do aglcar brasileiro no mercado
internacional tende a aumentar ainda mais, visto que a Uni&o Européia
vem diminuindo suas exportagdes, devido aquedanos subsidiosimposta
pelaOrganizacdo Mundial do Comércio (OMC); aém disso, outros paises
exportadores estdo destinando maior parte da cana-de-agUcar para
producdo de combustivel em detrimento de acUcar.

Oindicador vantagem relativanaexportacéo (vre) demonstraque o Brasil
vem elevando sua competitividade na exportagdo de agucar, quando
comparado com outros paises exportadores e outros produtos. Em 1992
oindice erade 2,21, porém os dados evidenciaram que este indice chegou
aatingir 4,81 no ano de 2004, indicando forte tendéncia de aumento de
producéo e consequiente exportacdo, demonstrando, dessaforma, que o
Brasil tem sustentado elevada competitividade. Ademais, a evolugdo
dessas estimativas, ao longo do tempo, da a perspectiva de aumento da
competitividade.

O Brasil tornou-se 0 maior exportador mundial de aglcar a partir da
safra 1995/96, ultrapassando a Austrdlia, e continua sustentando essa
posicdo. Analisando o Gréafico 3, percebe-se que as exportacdes
mantiveram-se estavel s nos demai s paises que exportam o produto, exceto
no Brasil, que apresentou crescimento expressivo.
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Gréfico 3 — Principais paises exportadores de aclcar, em toneladas.
Fonte:t AGRIANUAL, 2000, 2006.

O aumento das receitas dos produtores de aclcar esta relacionado ao
aumento no preco médio pago pelo produto no mercado internacional .
No Gréfico 4, pode-se observar que o aclicar atingiu em 2005 as maiores
cotacOes desde 1992. Esseresultado € proveniente do desequilibrio entre
oferta e procura, além da pressdo pela demanda de dcool por parte do
Brasi| e daquedanaofertade aclcar por tradicionais paises exportadores,

como Tailandia, Paguistdo e China.
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Gréfico 4 — Preco médio do aglcar — US$/tonelada.
Fonte: SECEX, 2006.

Ainda no Gréfico 4, percebe-se que o setor sucroalcooleiro entra em
crise, refletindo uma queda expressiva no prego do aglicar em meados
de 1999. Essa crise ocorreu, sobretudo, devido adois fatores. os pregos
do petréleo diminuiram, arrefecendo economicamente a utilizagdo do
acool como combustivel; e houveacrisefinanceiraque atingiu os paises
aséticoseaRussia(maioresimportadores mundiais de aglcar), reduzindo
assim o consumo e gerando aumento dos estoques mundiais.

Os ganhos de competitividade do aclicar e sua importancia crescente
para a economia brasileira ficam mais evidentes quando se observa a

participacdo do saldo comercial do agticar no PIB agricola(y,; ). Atéo

ano de 1995 representava menos de 1%, elevando sua participagéo para
3,53% em 2002 (pico) e retrocedendo a 2,34% em 2005. Além disso, em

1990 a participacéo do aguicar no total das exportaces brasileiras ( X,;)
erade 1,7%, e em 1999 alcancou 3,98%. A participacéo do comércio de

agUcar no comércio total dos produtos agropecuariosdo Pais( q; ) segue
a mesma tendéncia de crescimento de importancia, com destaque para

475



REVISTA DE ECONOMIA E AGRONEGOCIO, VOL.4, N° 4

osanosde 1995 e 1999, que atingiram 7,35% e 6,28%, respectivamente,
no comércio total dos produtos agropecudrios, conforme demonstra a
Tabela 4.

Tabela 4 - Indicadores da competitividade do aglcar brasileiro

Participagdo do saldo  Participagao do aglcar Participacéo do comércio de
comercial deaglicar  no total dasexportages  aglcar no comércio total dos

Ano no PIB agricola (%) do paf’s (%) X, produtos agropecuérios do pais
I
Yii (%)
1990 - 1,70 2,83
1991 - 1,41 2,92
1992 - 1,68 3,38
1993 - 2,04 3,94
1994 0,84 2,28 3,48
1995 0,97 2,14 7,35
1996 1,04 3,37 4,30
1997 1,12 3,34 4,14
1998 1,21 3,80 4,63
1999 1,79 3,98 6,28
2000 1,96 2,02 3,28
2001 2,32 391 5,05
2002 3,53 3,49 4,54
2003 2,89 2,94 3,37
2004 2,65 2,74 3,50
2005 2,34 3,32 5,42

Taxa Geométrica
de Crescimento 1311% 5,10% 1,95%

R? 84,3% 49,12% 11,56%
* apresentam significanciaa5% de probabilidade.
Fonte: Dados da pesquisa (elaborado a partir de FUNCEX e IPEADATA, 2006).

Outro motivo de otimismo para os produtores de aglicar € que a China,
pais com a maior populacdo mundial e com as maiores taxas de
crescimento econdmico das Ultimas duas décadas, ainda apresenta um
consumo per capita muito baixo. Enquanto nos Estados Unidos e Uni&o
Européiao consumo de aguicar é de 20 kg por habitante/ano, os chineses
ndo passam de 7 kg por habitante/ano (Genestoux, 2000).
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6. Consider agcbesfinais

Este trabalho analisou a competitividade do aclcar brasileiro frente ao
mercado externo e sua importancia na geracdo de divisas. 1sso posto,
cabem alguns comentarios pertinentes, a guisa da concluso.

A importancia do aglcar no total produzido pelo Pais, bem como no
comércio externo brasileiro, ficou aindamais evidente apartir de meados
dosanos 90. Esse aumento de representatividade se deve, principalmente,
a0s precos internacionais do aclcar e a politica energética adotada pelo
governo brasileiro, que aqueceram o setor. Com a intengdo de obter
maior indice de lucratividade para seus produtos, as industrias
intensificaram o uso de novas tecnologias, tanto no cultivo da cana-de-
acUcar como no processo deindustrializacdo do acUcar. Essas mudancas
foram motivadas ap0s a desregulamentacdo dessa atividade econdmica
e fizeram com que o Brasil conquistasse a lideranca em producéo e
exportacdo mundial desse produto. N&o obstante, os custos de transportes
e portuarios sdo gargalos que devem ser superados para que a
competitividade daagroindlstria canavieira sejamaximizada.

Com oindicador market-share, que demonstraa participacdo percentual
do pais no mercado internacional de determinado produto, foi possivel
visualizar a crescente importancia do aclcar brasileiro no mercado
externo, sendo ele responsavel por 40,61% do total mundial exportado
em 2005. Essaimportanciaé confirmadapel o indicador vantagem relativa
na exportacdo (vre), que indica que o aclicar do Brasil é competitivo
frente aos outros paises e outros produtos, pois se o indice fosse zero
caracterizaria uma situacdo neutra. O Brasil inicia o periodo analisado
(1992) com vre = 2,21 e chega a 2005 com vre = 4,26, demonstrando
também a crescente expansao nesse indice.

Outro dado revelado pelo trabalho € a crescente importancia do agUcar
no que se refere ao total exportado, ja que esse indice em 1990 era de
1,7% e passou para 3,32% em 2005, propiciando uma taxa geométrica
de crescimento de 5,1% na participacdo do valor exportado pelo Brasil.
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Quanto a participacdo do saldo comercial do aglcar no PIB agricola, a
variagdo da taxa geométrica de crescimento foi de 13,11% entre 1994 e
2005, enquanto a participacéo do comércio de aglicar no comércio total
dos produtos agropecuérios teve aumento de 11,56% no periodo de 1990
a2005.

Em suma, os resultados ora apresentados valorizam a importancia do
acucar brasileiro tanto no que se refere a contribuicdo desse setor para
ampliacdo de divisas no cendrio internacional (ja que ndo se configura
somente como um setor primario exportador, agregando valor aos
produtos e gerando mais empregos e renda), como também demonstra
importancia e crescente vantagem frente aos paises concorrentes.

A perspectiva de demanda mundial crescente por agUcar, influenciada
diretamente pelo aumento do consumo mundial e pelas perspectivas de
reducdo do produto em paises que estéo investindo naproducéo de al cool
combustivel em detrimento de incrementos na producéo de alimentos,
influenciadiretamente aexpansdo da &rea plantada e, conseqiientemente,
0 aumento de producdo de agucar no Brasil.
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Abstract - The study objectifies, by means of a group of indicators, to evaluate the
competitiveness of the Brazilian sugar in theinternational trade. Theindicator market-
share evidenced its significant importance, considering that Brazil was responsiblefor
40,61% of the sugar commercialized in the international market in 2005. About the
competitiveness front to other countries and other products, the indicator relative
advantagein the export al so discloses the advantage competitive of the Brazilian sugar.
Asfor participation of the sugar in thetotal of the Brazilian exportations, the growthis
substantial, having increased its representation in 95% in the analyzed period. The
participation of the commercial balance of the sugar in the GIP Brazilian agricultural
asowasincreasing inthe analyzed period, considering that in 1994 the sugar represented
lessthan 1% of the GIP agricultural and arrived to represent 3.53%, in 2002. These data
ratify theimportance of the Brazilian sugar in the generation of income and detach its
increasing competitive advantage before the too much producing and exporting countries.

K ey-words: Competitiveness, sugar and exportations.
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