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Resumo: A globalizago, processo mundial acentuado a partir da década de 80, tem
requerido do Estado e dos demai s agentes uma orientacéo voltadaao alcance dos niveis
internacionai s de competitividade por parte dos diversos setores daeconomia. Emface
disso edevido ao fato de 0 estado de Minas Gerai s ser 0 segundo maior Estado exportador
brasileiro, tornou-se relevante uma andlise da estrutura e do comportamento do setor
exportador de Minas Gerais, bem como de seus efeitos sobre os diferentes setores
econdmicos da economia mineira, no periodo de 1996 a 2008. Assim, questionou-se,
neste trabalho, em quais grupos de produtos o estado de Minas Gerais apresental
maiores vantagens comparativas revel adas; Qual o grau de concentragdo de produtos e
dedestinosdas exportages; Qual o tipo decomércio queocorreointraou interindistria.
O modelo tedrico utilizado esta fundamentado na Teoria da Competitividade e do
Comércio Internacional. O procedimento de andlise esta embasado nos indices de
vantagens comparativasrevel adas, contribui¢o ao saldo comercial, Gini-Hischaman, e
comércio intraindustria. Os dados utilizados foram obtidos no sistemaALICEWEB. Os
resultados encontrados revel am alta concentragdo em poucos produtos, tais como (09)
café, cha, mate e especiarias, etc, (26) minérios, escoriasecinzas; (71) pérolasnaturais
ou cultivadas; e (72) ferro fundido, ferro e ago, e mercados de destino (blocos
econémicos), como Uni&o Europeia, Nafta e Asia. Por fim, aponta que o comércio
internacional do Estado é basicamente interindustrial, portanto, um comércio do tipo
Herckscher-Olhin.

Palavras-Chave: Vantagem comparativarevel ada, comércio intraindlstria, concentracao
das exportagdes.
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1. Introducdo

A globalizac&o, processo acentuado apartir dadécadade 80, tem requerido
do Estado e dos demai s agentes uma orientac&o voltada ao a cance dos
niveisinternacionais de competitividade. Paralelamente a esse processo,
intensificaram-se as propostas de blocos econdémicos regionais, com
objetivos bem definidos, principalmente, o fortal ecimento dadisputapelo
mercado mundial.

O Brasil aumentou a participagéo no cenario econdmico, Vvisto que as
exportacfestotai s nacionais, em 2008, foram de US$197,9 bilhdes, 23%
superior aacancadaem 2007. Entre os paisesimportadores dos produtos
brasileiros, destacam-se os Estados Unidos, a Argentina, a China, os
Paises Baixos e a Alemanha, que responderam por 14%, 8,9%, 8,3%,
5,3% e 4,5%, respectivamente. Observou-se, ainda, neste ano, uma
continuidade no processo de diversificacgo dos destinos das vendas dos
produtos nacionais e um crescimento das exportagdes para paises da
Asia, daEuropaOriental, do Oriente M édio, daAméricaL atinae Caribe
edaAfrica, segundo dados de 2009 da Secretaria do Comércio Exterior
(SECEX).

A estrutura dos produtos comercializaveis, no periodo de 1996 a 2008,
pOde ser caracterizada por 12 capitulos principais, definidos de acordo
com a Nomenclatura Comum do MERCOSUL (NCM): 84) Reatores
nucleares; 72) Ferro fundido, ferro, aco; 87) Veiculos, automoveis,
tratores; 26) Minérios, escorias e cinzas, 23) Residuos de desperdicios
das industrias alimentares; 09) Café, chd mate e especiarias; 17)
Acucarese produtosde confeitaria; 64) Calcados, palainas, 85) Maquinas,
aparelho e matérias el étricos; 88) Aeronaves,; 27) Combustiveisminerais,
76) Aluminio; 02) Carnes e miudezas, 44) Madeira, carvéo vegetal; 12)
Sementes e frutas oleaginosas.

Dentre os estados brasileiros, Minas Gerais (MG) posiciona-se, no
comeércio mundial, como 0 segundo maior exportador, estando asuafrente
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apenas 0 estado de S0 Paulo. De acordo com dados fornecidos pela
Federacdo das Industrias do Estado de Minas Gerais (FIEMG, 2009), a
participacdo relativa do comércio externo mineiro, em relacdo ao total
nacional, aumentou ao longo de 1996 a 2008 (periodo de andlise deste
estudo) e manteve o percentual de participacdo nas exportacdes, de,
aproximadamente 12,35%. Ressalta-se que cada estado brasileiro mantém
relacdes comerciais especificas, no &mbito do intercambio de produtos,
com os paisesimportadores, os quaisindicam efeitos diferenciados sobre
0s setores produtivos hacionais.

A pauta de exportacdo do Estado de Minas Gerais € concentrada, isto €,
com excecdo dos automoveis, os demais produtos referem-se a etapas
iniciais ou cadeias produtivas ligadas aos setores minério-metal Urgico e
a0 agronegacio (produtos estes com baixo contelido de valor agregado).
Destacam-se, ainda, hessa composi ¢ao, 0s produtos semimanufaturados
de ferro e ago, conforme informativo econdmico da Secretaria de
Desenvolvimento Econémico do Estado de Minas Gerais (SEDE).

A evolucgo daestruturadas exportaces de Minas Gerais, no periodo de
1996 a 2008, de acordo com a NCM, pode ser visualizada na Tabela 1.
Verificarse certavolatilidade na participacdo dos doze principai s capitul os
gue a compdem, sendo: 9) Café, cha, mate e especiarias; 12) Sementes
e frutos oleaginosos, graos,; 26) Minérios, escrias e cinzas; 28) Produtos
guimicos inorganicos; 47) Pastas de madeira ou matérias fibrosas
celuldsicas; 68) Obras de pedra, gesso, cimento, amianto, mica; 71)
Pérolas naturaisou cultivadas, pedras preciosas; 72) Ferro fundido, ferro
e aco; 73) Obras de ferro fundido, ferro ou aco; 84) Reatores nucleares,
caldeiras, magquinas, mecanicos, 85) Maguinas, aparelhos e material
elétricos e suas partes; 87) Veiculos automdveis, tratores, suas partes/
acessorios.
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Tabelal - Estrutura das exportaces totais de Minas Gerais, por
capitulos (NCM), em percentagem (%), 1996 - 2008

Codigo/ano 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

9 1552 2298 1940 2049 1485 1384 1299 1242 1276 1421 1371 1406 1241
12 092 079 136 105 114 123 212 256 225 257 171 06 076
2 2205 1907 2404 2200 2488 2637 2651 2039 1978 2175 2355 2627 2053
28 352 301 230 290 313 280 2098 299 279 242 205 218 236
a7 340 381 340 428 550 514 401 438 344 280 276 302 249
a8 106 112 109 L1l 09 108 108 085 091 077 092 097 071
7 383 286 263 295 322 336 364 331 357 208 308 324 287
72 2605 1840 1693 1788 2063 1885 21,11 2587 2812 2735 2302 2191 2431
73 313215 185 193 206 2,15 238 23 241 212 257 190 147
84 314 273 279 277 295 3,09 294 306 309 304 335 299 259
85 144 155 130 175 180 223 195 170 17 130 144 122 L4
87 643 1328 14356 1262 060 705 510 613 582 587 731 725 160
Outros 771 825 827 7.3% 911 1274 1320 1400 1335 1263 1454 1437 1185
Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Fonte: Aliceweb, 2009. Elaborada pelas autoras.

De acordo com a estrutura das exportacfes observada na Tabela 1, os
grupos de produtos que apresentaram maior participacdo no total
exportado foram: 26) Minérios, escorias e cinzas;, 72) Ferro fundido,
ferro e ago; 9) Café, mate e especiarias; e, 0 denominados Outros. Os
grupos gue tiveram menor participacdo foram: 12) Sementes e frutos
oleaginosos, gréos, sementes e 68) Obras de pedra, gesso, cimento,
amianto, mica.

Observa-se, ainda, que os grupos 26) Minérios, escorias, cinzas e 0
denominado Outros ampliaram, no periodo de andlise, a participacdo no
total exportado pelo Estado. Constata-se, também, uma queda na
participacdo dos seguintes segmentos de produtos nas exportacdes de
Minas Gerais: 68) Obras de pedra, gesso, cimento, amianto, mica; 9)
Café, chd, mate e especiarias; 28) Produtos quimicos inorganicos; 72)
Ferro fundido, ferro e aco e 73) Obras de ferro fundido, ferro ou aco.

Os trés principais grupos de produtos (12, 72 e 9) apresentaram, nos
ultimos cinco anos, participacdo médiade 62,53% nas exportagdestotais
de Minas Gerais. Ja os doze que compdem a Tabela 2, foram
responsaveis por 88,70%. Até o ano de 2000, eles participaram, com
aproximadamente, 91,8% das exportacdes e, a partir desse ano, pode-
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se constatar ampliacdo com a adicéo de outros produtos, sendo amédia
dos doze, 86%. Tal variag&o, ainda que pegquena, sinaliza mudanca na
estrutura de producdo.

Quanto aos bl ocos econémicos, 0s principaisimportadores dos produtos
mineirosforam Asia, Uni&o Europeia, Estados Unidos (Nafta) eMercosul,
responsaveis por 32,71%, 30,66%, 10,46% e 6,76%, respectivamente.
Na Tabela abaixo estdo apresentadas as participacdes e as variacdes
percentuais dos blocos econémicos nas exportaces mineiras em 2007
e 2008. Percebe-se que a Asia apresentou a maior oscilacio percentual
(51,05%) e os Estados Unidos, a menor (0,24%) (SECEX, 2009).

Tabela2 - Participacdo dos principais blocos econémicos nas
exportacfes de Minas Gerais, 2007 - 2008

Principais Blocos Econdémicos 2007 Part % 2008(US$ FOB) Part.% Var % (08/07)
(USSFOB)

Asia (exclusive Oriente Médio) 5.293.134.842 2884 7.995.106.295 32,71 51,05
Unifio Europeia — EU 5.784.616.076 31,51 7.493.704.636 30,66 29,55
Estados Unidos (inclusive Porto 2.551.640.243 139 2.557.801.569 10,46 0,24
Rico)

Mercosul 1.241330.236 6,76 1.776.476.446 727 43,11
Aladi (exclusive Mercosul) 1.383.029940 7,53 1.563.339.424 6,4 13,04
Demais blocos 2101401315 1145 3.058.011.570 12,51 45,52

Fonte: SECEX, 2009.

A pautade exportacOes de Minas Gerais é caracterizadapor commodities
e por produtos que apresentam certo nivel de diferenciacéo. De acordo
com Krugman e Obstfeld (2005), em estrutura de mercado com
caracteristicas de concorréncia monopolistica, na qual sdo fabricados
produtos diferenciados, pode-se pensar em comércio regional composto
por duas partes: o intraindlstria - que consiste na troca de bens com
intensidade de fatores semelhantes -, e o interindustria (que reflete o
padréo de comércio baseado em vantagens comparativas).

Considerando a importancia do comércio de Minas Gerais para a
economia brasileira, tornou-se relevante uma andlise da estrutura e do
comportamento do setor exportador desse estado, bem como seusefeitos
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sobre aeconomiamineira. Assim, questionou-se nestetrabalho, em quais
gruposde produtos o estado de Minas Gerai s apresentamaiores vantagens
comparativas reveladas; qual o grau de concentracdo de produtos e de
destinos das exportactes e em qual tipo de comércio ocorre o intra ou
interindustria.

E relevante conhecer com quais produtos houve vantagem comparativa.
A busca da manutencdo e da ampliacdo de mercados tem sido uma
constante nas estratégias implementadas pelos paises, em razéo da
crescente competitividade a qual estdo expostos.

O conhecimento do comércio dos setores produtivos do Estado possibilita
aimplementacao de politicas de apoio a moderni zacao desses, tanto por
parte do Governo quanto do setor privado, com o objetivo de ampliar o
comércio internacional entre o Brasil e os demais paises. Assim, este
estudo tem ointuito central de analisar aestruturae o comportamento do
comércio de Minas Gerais, no periodo de 1996 a 2008. Especificamente,
pretendeu-se identificar os produtos com maiores vantagens
comparativas; analisar o grau de concentracéo de produtos e destinos de
exportacOes e verificar o tipo de comércio inter ou intraindlstria e 0s
setores fortes da pauta de exportacdo do estado.

2. Referencial Tedrico

Ostemas comércio internacional e competitividade tém estado presentes
nos estudos econémicos. Os pioneiros aestudar o primeiro assunto foram
osclassicosAdam Smith, David Ricardo e John Stuart Mill, que abordaram,
respectivamente, as seguintesteorias. daVantagem Absoluta, daVantagem
Comparativa e a Da Demanda Reciproca, todas fundamentadas no valor
trabalho. No entanto, com a percepcéo de que aproducéo € consequéncia
da combinacéo da matéria-prima, do capital e do trabaho, surgiram as
teorias modernas de comércio internacional, que abordam a Curva da
Possibilidade de Producgdo, o Custo Oportunidade, aCurvade Indiferenca,
a Producéo e o Consumo (SILVA, 2005).
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Contudo, a medida que os mercados sdo ampliados e tornam-se mais
complexos, outros fatores passam a interferir na dinmica do comércio
internacional, como contratos, aumentos na exigéncia da qualidade dos
produtos, barreiras comerciais e ndo tarifarias. Mediante isso, percebe-
se que o termo competitividade no comércio internacional possui um
significado além da dotac&o de fatores e recursos, isto €, da vantagem
comparativa. Aborda, dessamaneira, outros pré-requisitos naampliacéo
de seus mercados, tal como a vantagem competitiva.

Nesse contexto, Porter (1993) diz que a disponibilidade dos fatores de
producdo ndo é suficiente para explicar a vantagem competitiva, pois
esta depende da €ficiéncia e da efetividade com que séo distribuidos.
Aquelesclassificados como basicos (recursos naturais, clima, localizacdo
e mao de obra ndo especializada) ndo sfo essenciais para determinar a
competitividade de um pais como os fatores modernos (que englobam
infraestrutura de comunicacéo, pessoal qualificado e avancadas
institui cOes de pesquisa).

Segundo Coutinho e Ferraz (1994), acompetitividade no comércio pode

ser avaiada de acordo com os fatores internos e externos. Dentre os
internos, estéo as condicBes macroecondmicas e politicas; as distor¢des
no setor agricola; a dotacdo relativa de fatores e produtividade; a carga
tributéria; 0 escoamento da producdo e armazenagem; a qualidade; as
normas fitossanitarias; e, apropaganda. Nosfatores externos, ressaltam-
se 0 protecionismo no mercado internacional e a regionalizacdo e a
formacao de blocos econdmicos.

Assim, a Teoria da Vantagem Comparativa é substituida pela Teoria da
Vantagem Competitiva, pois reflete uma concepcdo mais profunda da
competicéo, considerando que essacompeticéo é dindmicaeevolucionaria
(SILVA, 2005).

Desse modo, o comércio internacional € analisado pelos comércios
interindustria e intraindustria. No primeiro, o processo de difusdo
internacional de novas técnicas e produtos, ao ampliar as vantagens
absolutas gjustando pregos e custos, cria sustentabilidade as trocas
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internacionais, baseando-as em vantagens comparativas. Assim, esse
tipo de comércio foi explicado pelateoriade Heckscher-Ohlin, naqual o
fluxo de bens acontece com intensidade de fatores distinta, ou sgja, 0
pais com grande oferta de mé&o de obra qualificada tenderia a exportar
produtos de maior valor agregado. Aqueles com maior volume de méo
de obra de baixa qualificac8o tenderiam a exportar produtos menos
elaborados. JA os paises com maior extensdo de terra e de recursos
naturais tenderiam a exportar produtos agricolas ou que exigissem, na
sua producdo, emprego maior de recursos naturais. Portanto, a relagéo
do comércio interindustria ocorreria entre setores e atividades distintas
(GUIMARAES, 2007).

O comérciointraindlstriatem como caracteristicaautilizacio dosmesmos
fatores de producdo em ambos os paises, ndo sendo explicado pelaTeoria
das Vantagens Comparativas. Ele depende da capacidade de producéo
debensdiferenciados, permitindo ao consumidor escolher o produto com
base nas caracteristicas que mais o atraem e no preco. Essa modalidade,
segundo Krugman e Obsfeld (2005), é explicadapor comércio de produtos
substitutos proximos, porém nado idénticos, elaborados por empresas do
mesmo ramo industrial. Assim, fatores como barreira a entrada,
diferenciacao dos produtos, economias de escala e progresso tecnol 6gico
possuem importante funcéo, que condizem com as hovas exigéncias dos
consumidores.

2.1 Referencial Analitico

O model o anditico utilizado é baseado em quatro tiposde indices, descritos
abaixo:

a) Indice de Vantagens Comparativas Reveladas (VCR)

Inicialmente proposto por Balassa (1965), esse indice € utilizado para
determinar os setores sobre 0s quais um pais possui vantagem
comparativa. Além disso, o indicador revela o desenvolvimento da

228



Alexandra Pereira Martins, Fernanda Aparecida Slva
Marilia Fernandes Maciel Gomes & Patricia Lopes Rosado

competitividade de cada setor, fundamentado em medidas ex-post, isto
€, apds 0 comeércio. Entretanto, duas limitaces importantes devem ser
consideradas. A primeira refere-se a desconsideracéo das distor¢oes
gue ocorrem no mercado internacional, como protecionismos, subsidios,
restricdes tariférias e ndo tarifarias. A segunda, a desconsideracédo das
importacBes. A justificativa € a incapacidade da sua consideracéo se
sobrepor as distor¢des provocadas por agdes proteci onistas e aos efeitos
das diferencas de demanda em cada pais (VASCONCELOS, 2003).

Por esse indice, calcula-se a parcela das exportagdes de determinado
produto de uma economia em relacdo as exportages desse mesmo
produto de uma zona de referéncia; depois, compara-se esse valor com
a parcela das exportacfes totais dessa economia quanto as totais da
zona de referéncia.

Dessaforma, o indice deVCR, paraumaregido j, em setores econémicos
i, pode ser definido da seguinte forma:

X, X

ij iz

X /X (1)

J z

VCR, =

emque; representaMinas Geraise Z zonade referéncia, Brasil. Logo,
X ;€0 valor das exportagGes do produto i do estado de Minas Gerais e
X, das exportagdes brasileiras do produto i; ;€ o valor total das

exportacdes do estado de Minas Geraise X, dasexportagdesdo Brasil.
A regido apresentara vantagem comparativa na exportagdo do produto
em questdo, se o valor do indice for maior do que a unidade, e,

analogamente, aregido apresentara desvantagem comparativarevel ada,
caso o indice apresente valor inferior & unidade.
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Osvalores obtidos pel o Indice de Vantagem ComparativaRevel adavariam
entre 1 einfinito, enquanto adesvantagem comparativavariaentreOe 1.
Laursen, em 1998, com o intuito de minimizar tal assimetria, propos o
indice de Vantagem Comparativa Revelada Simétrica:

VUR, —1

VOS, = VCR, +1 @)

em que VCS; representa o indice de Vantagem Comparativa Simétrica

e VCR;, o indice de Vantagem Comparativa Revelada. Os valores

obtidos pelo primeiro variam de -1 a +1, ao contrario do segundo que
apresentagrande variabilidade em seusval ores, dificultando, desse modo,
a comparacdo entre os produtos. O intervalo entre 0 e +1 indica que a
regido possui vantagem comparativarevelada; entretanto, valores entre
-1 e 0 mostram a desvantagem comparativa revelada da regido j, na
exportacdo do produtoi.

b) indice de Contribuicdo ao Saldo Comercial (CS)

Consiste na comparacéo do saldo comercial, observado para cada
produto ou grupo desses, com o tedrico para esse mesmo produto. O
indicador CS para um produto ou grupo (i), em um aregido j, pode ser
apresentado da seguinte forma:

L1000 [ (M)
ey | MM

2

em que &, representa as exportacdes do bem i de Minas Gerais; A,

importaces dei do estado; X, exportacdo total; M, importacéo total de
MG. O primeiro termo entre colchetes representa a balanca comercial
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observada do produto i e 0 segundo, a balanca comercial tedrica para o
produto i. Se CS tiver valor positivo, considera-se que o produto i

apresente vantagem comparativa revelada; caso contrario, o produto
apresenta desvantagem.

¢) Taxa de cobertura (TC)

Permite determinar os pontos fortes e fracos na especializacdo de uma
economiaregiona. A TC do produto i é definidada seguinte forma:

Xz'
v (4

em que X, sdo exportagOes e M, , importagbes do produto i ou do
grupo de produtos de Minas Gerais. Os produtos que apresentam,
simultaneamente, VCR e TC superiores a unidade sdo considerados
pontosfortes daeconomia, isto €, produtos de el evadarepresentatividade
no comércio da regido, visto que as exportacbes sobrepdem as
importacdes. Os pontos fracos sdo 0s produtos que apresentam,
simultaneamente, desvantagem comparativarevel adaetaxade cobertura
inferior a unidade, ou seja, o produto € de baixa representatividade na
economia da regido. Quando a vantagem comparativa e a taxa de
coberturasdo inferioresaunidade, ou vice-versa, o produto é considerado
ponto neutro. A identificacdo desses pontos fortes e fracos permite
determinar os produtos que possuem mel hores oportunidades deinsercéo
comercial.

d) O coeficiente de concentracé@o das exportacbes. o indice de Gini-
Hischman

Quanto aos mercados de destino e produtos exportados, a concentragcéo
das exportacdes € mensurada por meio do coeficiente de Gini-Hirchman;
gue possibilitaaandlise davulnerabilidade de umaeconomiaem relacéo
ao seu comércio externo. Uma economia que apresenta maior
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concentragdo, em termos de destino ou produtos, estarelativamente mais
dependente das flutuagdes de demanda, podendo resultar em grandes
variagdes nas receitas de exportacdes, aém do comprometimento no
desempenho do comércio internacional, pois esse comércio estaassociado
a poucos mercados de destino e produtos.

Segundo Love (1979) apud Silva, o indice por Concentrac&io de Produtos
(ICP) pode ser descrito da seguinte forma:

©®)

emque X;; representaas exportagdes do bem ; deMinas Geraise X ;

as exportacdes totais do estado. O ICP pode ter valores de 0 a 1, 0s
proximos a zero indicam baixa concentracdo de produtos e, portanto,
pauta exportadora mais diversificada. Assim, a regido possuira maior
estabilidade nas receitas originadas pel as exportacdes. Contudo, valores
proximos a 1 indicam forte concentracdo, em termos de produtos
exportados, evidenciando o alto grau de especializacéo daregio.

O indice de Concentrag&o por Paises de Destino (ICD), segundo Love
(1979 apud SILVA, 2005), pode ser calculado da seguinte maneira:

(6)

em que Xii.- indica as exportacdes de Minas Gerais ; parao paisi e

A ;, exportagBes totais de Minas Gerais.
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Esse indice variade 0 a 1; e, 0 grau de concentracdo das exportacoes
entre 0s paises importadores aumentard a medida que o valor obtido se
aproximar de 1. A alta concentracdo por paises de destino implica que
um pegueno nimero de paises importa grande parte da exportacdo da
regido em questéo.

De modo andlogo, valores préximos de zero indicam menor grau de
concentracdo entre 0s paises de destino, o que permite ao estado obter
menores flutuacdes na receita de exportacdes.

e) indice de Comércio Intraindistria

Refere-se ao fluxo de bens de uma mesmaindstria ou setor; quando as
trocas ocorrem entre dif erentes setores de atividades, tem-se o comércio
dotipointerindlstria.

O indice de Comércio Intraindustria, proposto por Grubel eLloyd (1975),
busca classificar 0 comércio praticado por uma regido ou pais em
intraindustria ou interindlstria. Segundo os autores € “[...] o valor das
exportacBes de uma indlstria que é exatamente compensado por
importacdes da mesmaindustria’.

O indice é representado da maneira abaixo:

X M) - - M|
TR TSR ¥

(7l

emque Xj representaovalor exportagdese A, , importagdesdaindistria
i. Assim, (X, +Af,) indica o comércio total da industria i;

(X, + M) - |X, - M;|, comércio intraindUstria; e, X, - M,
representa 0 comércio interindustria.
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Ovalor doindice GL estacontido no intervalo[0,1] e, quando for maior
doque0,5(GL >0,5), 0 comércio seradotipointraindlstria; caso contrario,
dotipointerindUstria.

Paralelamente, o indice agregado de comércio intraindUstria, paratodaa
economia, é representado da seguinte forma:

xo— A
CIM=1——Z| ] ®)
Z(Xz +Mi)’

em que X, e M, representam, respectivamente, as exportacGes e

1 1
importacBes do produto i pelo estado em questdo. O valor desse indice
variaentre 0 e 1, sendo que todo o comércio serado tipo interindustria,
caso o valor sgjaigual a0 e serd intraindlstria, se o valor for igual a
unidade.

2.2 Fonte dos Dados

Os dados utilizados referem-se as exportacdes e importagdes anuais de
Minas Gerais, do Brasil e dos blocos, por capitulo, de acordo com a
NCM, no periodo de 1996 a 2008. Tais informacbes foram obtidas no
sistema de andlise das Informacdes de Comércio Exterior (Aliceweb)
daSECEX, 6rgdo vinculado ao Ministério do Desenvolvimento, Industria
eComércio Exterior (MDIC). A escolhado periodo foi peladisponibilidade
de informacdes no Aliceweb.
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3. Resultados

Os resultados obtidos na elaboracéo do indice de VCR mostraram
vantagem comparativa para a maioria dos produtos (sete entre os doze
capitulos analisados): 09) Café, cha, mate e especiarias, 26) Minérios,
escorias e cinzas, 28) Produtos quimicos inorganicos, 47) Pastas de
madeira ou matérias fibrosas celuldsicas; 71) Pérolas naturais ou
cultivadas, pedras preciosas; 72) Ferro fundido, ferro e aco; e, 73) Obras
de ferro fundido, ferro ou ago. Segundo Obalhe (2007), no contexto da
abertura comercial, muitas inddstrias foram instaladas em MG, atraidas
por incentivosfiscais e facilidade de escoamento dos produtos. Portanto,
amelhorianaestruturaprodutivaeindustrial, dealgumaforma, influenciou
as exportacoes (Tabela 3).

O capitul o que apresentou maior indicefoi 0 09, confirmando aimportancia
desses produtos na pauta das exportagcGes mineiras, e, a expressiva
tradicdo na exportacdo de café, considerando as condicdes adequadas
de cultivo e os recursos naturais abundantes. Andlise similar, quanto a
importancia dos produtos, pode ser feitapara o ferro e para os minérios.

O capitulo 72, mesmo se destacando na pauta das exportagdes de Minas
Geraisemtodos 0sanos, apresentou, no inicio do periodo analisado, queda
nessa participacdo (embora o valor do VCR tenha sido maior do que a
unidade), devido ao aumento das exportagcbes mundiais do setor. No
entanto, houve contribui¢c&o importante na pautadas exportagdes nacionais
do setor, quase 50%, em 2004, ano de entrada da China (relevante
importador de ago) na Organizagéo Mundial do Comércio (OMC).

O capitulo 26 destacou-se pelo fato de que Minas Gerais € 0 maior
estado minerador do pais, caracterizando-se tanto pela diversificacdo
das substancias produzidas quanto pelos métodos de producgédo
empregados, desde o garimpo até os sofisticados sistemas de lavras e
beneficiamento (OBALHE, 2007).
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Tabela 3 - Grupos de capitulos com vantagem revelada (V CR), Minas
Gerais, 1996 — 2008

cap/Anos 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
9 4,05 420 403 415 487 6,02 58 639 0652 631 6005 0627 562
12 042 017 031 031 028 026 042 043 04 056 041 014 013
26 374 33 355 374 421 491 502 41 365 321 333 351 312
28 358 35 262 306 296 309 358 305 29 249 165 L7 L78
47 .63 1,97 1.66 1,65 0,62 24 208 1.84 193 1.69 1,53 1.6 1.26
68 205 1,99 1.82 1,81 1.57 1.87 1,61 136 135 1.1 1,17 1.34 1,34
71 246 225 254 2,73 311 364 369 422 497 448 392 419 3,68
72 327 272 254 294 331 386 369 403 405 379 361 309 375
73 2.4 .62 145 1,74 19 188 193 24 228 202 239 194 131
84 036 032 033 033 038 042 042 04 038 037 042 042 041
85 043 046 042 046 035 04 038 039 049 03 031 031 03
87 1 .52 1.5 1,7 1.2 094 069 074 067 06 082 087 1,03

Fonte: Resultado de pesquisa.

Osvalores do I ndice de Vantagem Comparativa Revel ada apresentaram
grande variabilidade dificultando acomparago entre os produtos. Desse
modo, foi calculado o indice Simétrico de Vantagem Comparativa que
impde limites de valoresentre-1 e +1.

De acordo com o indice de Vantagem Comparativa Revelada Simétrico,
0s capitulos que apresentarem valores positivos terdo vantagem
comparativa, caso contrario, desvantagens comparativas. A Tabela 4
mostra 0s grupos de produtos com os quais MG possui vantagem
comparativasimétrica.
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Tabela4 - Gruposde capituloscom vantagem reveladasimétrica(VCS),
Minas Gerais,1996 — 2008

Cap/Anos 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

9 0,6 062 06 061 066 072 071 073 073 073 072 072 07
12 041 -071 -032 053 0356 -039 -041 04 -043 -028 -042 -075 -076
26 058 0,54 056 058 062 066 067 061 057 05 054 056 051
28 056 0,56 045 051 049 051 056 051 049 043 024 026 028
47 024 033 025 025 -024 041 035 029 032 026 021 023 0,2
68 035 033 029 029 02 03 023 015 015 005 008 014 014
7 042 039 044 046 051 057 057 062 066 063 03 061 057
72 053 046 043 049 054 059 057 06 06 058 057 057 058
73 041 024 018 027 033 031 032 041 039 034 041 032 014
84 047 <052 <05 05 045  -04 041 043 -045 -046 -041 -041 -042
85 04 037 041 037 048 -043 -045 -044 034 034 -033 -052 054
87 0021 02 026 009 -0,03 -018 -0,15 02 -025 01 -007 001

Fonte: Resultados da pesquisa.

Os resultados confirmaram que os grupos de produtos com vantagem
comparativasdo: 09) Café, cha, mate e especiarias,; 26) Minérios, escorias
e cinzas, 28) Produtos quimicos inorganicos, 47) Pastas de madeira ou
matérias fibrosas celul6sicas; 71) Pérolas naturais ou cultivadas, pedras
preciosas,; 72) Ferro fundido, ferro e aco; 73) Obras de ferro fundido,
ferro ou ago, com excegdo apenas dos produtos e 87) Veiculos
automovels, tratores e suas partes/acessorios. Os capitul s 12) Sementes
efrutos oleaginosos, gréos, sementes; 84) Reatores nucleares, caldeiras,
méquinas e 85) Maguinas, aparelhos e material elétricos e suas partes,
apresentaram desvantagens comparativas, em todo o periodo de andlise.

A evolugdo da especializagdo da economia mineira, mensurada pelo
indicador de contribuicdo ao saldo comercial (CS) apresentou um
comportamento semelhante ao verificado com o VCR. Novamente,
destacaram-se os capitulos 9) Café, chd, mate e especiarias, 26) Minérios,
escorias e cinzas e 72) Ferro fundido, ferro e aco, dadas as maiores
contribui¢des para o saldo comercial (Tabelab).

Dessa forma, os setores com grandes vantagens comparativas foram
também os que mais contribuiram para o saldo comercia positivo de
Minas Gerais. Observa-se, assim, que o estado possui saldo comercial
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positivo em fatores de producdo abundantes, fato que o leva a
especializacdo naproducdo dos mesmos. Com o auxilio dainovacéo dos
processos produtivos, da obtencdo de economias de escala ha producéo
ou da reducédo relativa dos custos, é possivel melhorar as vantagens
comparativas expressas por esse indice (XAVIER, 2009).

Tabela5 -  indice de contribuicao por capitulos no saldo comercial (CS)
mineiro,1996 a2008

Cap/Anos 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

9 13,74 2037 1683 1767 1229 1221 1039 891 861 979 976 1079 1042
12 076 066 111 08 091 104 164 1.8 1,55 177 120 043 06l
26 1800 1483 1884 1746 1833 21,59 19,59 1281 1140 1227 1267 1645 2289
28 205 184 1,26 184 171 141 128 080 068 08 068 08 107
47 301 337 293 369 454 454 325 325 242 198 196 232 208
68 065 076 076 079 066 08 073 051 050 046 059 066 054
71 337 252 227 253 248 279 293 244 251 207 219 249 239
72 2243 1474 1321 1462 1623 1520 1572 1824 1854 1724 1494 1488 1804
73 140 =005 -0.17 054 051 -007 025 074 038 008 013 -081 078
84 219,53 2362 -17.68 -2286 -1326 -14.51 -1516 903 952 -1049 -1096 -13.14 -11.25
83 803 802 -626 -745 -715 -853 -542 -581 478 475 525 -621 -542
87 728 570 11,97 -3495 2773 -11.07 <719 662 505 474 5106 377 833

Fonte: Resultado da pesquisa.

Os dados da Tabela 6 referem-se ao indice da Taxa de Cobertura, que
mensura as rel agdes das exportacdes com as importacoes dos produtos
em questdo. Percebe-se que os grupos de produtos 09) Café, cha, mate
e especiarias, 47) Pastas de madeira ou matérias fibrosas celulésicas e
71) Pérolas naturais, apresentaram maior indice, fazendo do estado um
exportador liquido desses produtos supracitados.

238



Alexandra Pereira Martins, Fernanda Aparecida Slva
Marilia Fernandes Maciel Gomes & Patricia Lopes Rosado

Tabela6 - Taxade coberturadaeconomiamineirapor capitulos, 1996

—2008
Cap/Anos 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
9 77817 11564 2030 3317,61 5331 475 166 90 71 247 209 438 2364
12 3096 3771 3497 3137 5918 463 559 153 140 209 118 323 58
26 1774 1649 2194 1859 2405 267 279 199 18 178 126 149 30
28 59 653 578 8.2 701 466 535 476 511 664 599 601 505
47 2959 6445 368 669,50 7438 1344 1413 1903 705 179 191 359 272
68 653 864 1106 1275 1397 144 156 16 157 245 269 256 23
71 5469 3725 3895 30193 3512 32 282 345 454 477 232 51T 346
72 3382 2097 2116 411 482 225 303 60,5 487 351 36 233 20
73 41 197 194 322 345 195 29 532 429 362 346 182 143
84 025 019 02 021 038 032 034 062 063 058 058 042 038
85 028 029 035 037 043 038 057 055 068 058 053 037 032
87 089 136 11 0,52 1,23 073 092 125 15 159 163 169 101

Fonte: Resultado da pesquisa.

A andlise da evolucdo da estrutura do comércio e das vantagens
competitivas pode ser feita com a identificacdo dos pontos fortes do
setor, que, segundo o critério de Gutman e Viotti (1996), foram os que
apresentaram taxa de cobertura e vantagem comparativareveladamaior
do que aunidade. Os produtos com desvantagem comparativa revelada
e taxa de coberturainferior & unidade sfo considerados pontos fracos. E
classificado como ponto neutro quando avantagem comparativaé maior
do que aunidade e ataxade cobertura € inferior aunidade. Desse mado,
os capitulos estudados foram identificados como forte, fraco e neutro,
conforme a Tabela 7.
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Tabela7 - Pontos forte, fraco e neutro na economia do Estado, por
capitulos, 1996 — 2008

Cap/Anos 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 20060 2007 2008

9 Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte

12 Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro

26 Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte  Forte
28 Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte  Forte
47 Forte Forte Forte Forte Neutro Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
68 Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte  Forte
71 Forte Forte Forte Forte TForte Forte TForte Forte TForte Forte TForte Forte Forte
72 Forte Forte Forte Forte Forte Forie Forte Forte Forte Forie Forte Forte Forte
73 Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte  Forte
84 Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco [Fraco Fraco
85 Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco  Fraco

87 Neutro Forte  Forte Neutro Forte Fraco  Fraco  Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro  Forte

Fonte: Resultados da pesquisa.

Assim, em conformidade com os dados apresentados na Tabela 7, pode-
se afirmar gue a economia mineira apresenta pequenas diversificacdes
na pauta de exportacdo, pois esta concentrada em produtos com baixo
valor agregado. O Unico capitulo que apresentou um ponto neutro, em
todo o periodo deandlise, foi 0 12) Sementes e frutos ol eaginosos, graos.
Apesar de ter apresentado crescimento total na exportacéo e na
importacdo, no periodo de 1996 a 2008, na ordem de 246% e 85%, ndo
obteve vantagem competitiva em relacdo aos demais produtos. Foi
considerado neutro em detrimento dos outros produtos analisados na
economiade Minas Gerais.

Deacordo com osdadosdo Instituto Brasileiro de Geografiae Estatisticas
(IBGE), as regides do Triangulo e Alto Paranaiba sdo as que mais se
destacaram na producdo e no processamento da soja. No entanto, esse
aumento naproducdo do estado néo foi acompanhado pel as exportactes
brasileiras, pois a participacdo nas exportaces nacionais desse gréo
oleaginoso ainda é pegquena.
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O capitulo 87, constituido por veicul os automotores, variou no decorrer
do periodo analisado, de acordo com Coelho et. al. (2008), ja que o
guantum exportado de veiculos no Brasil ndo €, necessariamente,
explicado pela variavel taxa de cadmbio real efetiva. 1sso ndo significa
gue ataxa de cAmbio ndo influencia a competitividade dessa indUstria,
mas indica a existéncia de outros fatores que dominam a determinacéo
da evolucdo das exportacdes, tais como estratégias das firmas e fatores
institucionais e estruturais do setor.

Na Tabela 8, percebe-se que os valores dos capitulos variaram entre
12,4% e 56,6%, obtendo uma média de 0,35 (35%) entre 1996 e 2008.
Isso indica que as exportacBes mineiras, no inicio da série em questéo,
eram concentradas em poucos produtos. Durante todo o periodo de
andlise, avariacdo anual do indice mostrou-se negativa, confirmando a
diminuic&o da concentracdo da pauta exportadora de Minas Gerais. No
ano de 1996, o indice erade 56,6%, caindo para 12,4%, em 2008. Essa
guedasignificativareafirmao fato de que houve maior diversificacdo na
pauta de exportacdo do estado, tornando-o relativamente mais
independente em relacéo as possivei s mudancas no comércio mundial.
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Tabela8- Indice de Concentragio das Exportacfes agregando todos
oscapitulos, Minas Gerais, 1996 — 2008

Anos ICP Evolugio (1996 = 100%)  Variagfo anual (%)
1996 0,566 100
1997 0,544 96,17 -3,83
1998 0,494 87,18 935
1999 0,454 80,16 -8,05
2000 0,405 71,53 10,77
2001 0,377 66,55 -6,97
2002 0,350 61,89 -6,99
2003 0,325 57,49 -7,12
2004 0,301 53,13 21,57
2005 0,272 48,11 -9,45
2006 0,232 41,05 14,68
2007 0,188 33,15 -19,25
2008 0,124 21,96 33,76
Meédia 0,356 -11,48

Fonte: Dados da pesquisa.

Dados obtidos com o célculo do indice para cada capitulo de produtos
analisados estéo representados na Figura 1. Os principais produtos
exportados pel o estado, em ordem de importancia, foram 26) Minérios,
escorias e cinzas, 72) Ferro fundido, ferro e aco; 9) Café, chg, mate e
especiarias e 87) Veicul os, automoveis, tratores. Esse Ultimo apresentou
gueda nas exportagfes no periodo de 1998 a 2002, mantendo,
posteriormente, suarepresentatividade praticamente constante na pauta
das exportacdes mineiras. Tal aspecto revela que, apesar da
diversificago ocorrida na pautade exportacéo, os produtostradicionais
e, particularmente, 0s primarios, destacam-se na economia do estado.
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Figura 1 - indice de concentracéo de produtos.
Fonte: Dados da pesquisa.

De modo geral, percebe-se que os val ores decrescentes de | CP, obtidos
para as exportacdes mineiras, mostram a tendéncia de maior
diversificagcdo nas referentes as industrias.

Quanto ao grau de concentracdo das exportacOes por destino (blocos
econdmicas), verificou-sequeforam Unido Europeia, Asia, Nafta, Mercosul
eTigresAsi&icos, sendo ostrés primeiros, os principais. Deve-se ressatar
que aUni&o Europeia, que até entdo era vistacomo o principa comprador
dos produtos mineiros, tem perdido espago para o bloco da Asia, pois a
Chinaaumentou, consideravelmente, asimportages (Figura 2).

A diversificacdo do mercado possui dois significados para os produtos
estudados. O primeiro é que, na medida em que diminui a dependéncia
de mercados com a Uni&o Europeia e com o Nafta, aumenta a
competitividade do comércio mineiro. Esses dois blocos, apesar de
participarem deférunsinternacionaisdeliberalizagdo comerciais, insistem
em manter, principalmente para o setor agricola, politicas comerciais
protecionistas e altas barreiras tarifarias. O segundo é que grande parte
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do sucesso da economia mineira, atualmente, deve-se a estratégia de
ampliar mercados. Ressalta-se 0 crescimento da participacdo do bloco
da Asia nas exportacfes dos produtos.

Devido ao padréo de especializacédo primario-exportador da economia
de Minas Gerais, ha elevado grau de complementaridade em relacdo a
China, sendo essa arazéo damaior insercdo naeconomiaglobal. Pode-
sedizer que MG o estado estd em uma posicao maisfavoravel do que a
economia brasileira. Grande parte dos setores que se beneficiam do
comércio com a China possuem forte presenca no Estado, e, alguns dos
menos favoraveis ndo tém grande relevancia na economiamineira.

—e— Unido Européia
g'gg : /v\ —=—Nafta

0,30 -

020 | W Mercosul

0:15 i Caricom
0,101 \'__.’k./’\.—-o

0,05 | *~e—g oo —x— Asia (exclusive

== s —————1 Oriente Médio)

—e— Trigres Asiaticos
& 9

ICD
[=}
N
S

Anos —+—Comunidade Andina
de Nacdes

Figura2 - indice de concentracdo das exportacbes por blocos
econdmicos, Minas Gerais.
Fonte: Dados de pesquisa.

Osindices para o comércio intraindustria (exportacdo e importacéo dos
produtos por capitulo, de acordo com aNCM), variaram de 0,00 a0,99,
ao longo do periodo de andlise, tendo o capitulo 9) Café, chj, mate e
especi arias apresentado 0 menor indice. Issoindicaque o comércio desses
produtos € do tipo interindUstria, implicando para que as importagdes
fossem, praticamente, iguaisazero. Os produtos que apresentaram maior
indice foram os do capitulo 87) Veiculos automdéveis, tratores e suas
partes/acessorios, indicando um comércio do tipo intrainddstria.
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O indice GLI manteve-se abaixo de 0,50, predominando o comércio
interindUstriano estado, refletindo as vantagens comparativas em relacéo
as dotacdes dos fatores de producdo de Minas Gerais e Sseus parceiros
comerciais.

Os produtos classificados como comércio do tipo interdistriaforam 09)
Café, cha, mate e especiarias; 12) Sementes e frutos oleaginosos, graos,
sementes; 26) Minérios, escorias e cinzas, 28) Produtos quimicos
inorganicos; 47) Pastas de madeira ou matériasfibrosas celul ésicas; 68)
Obras de pedra, gesso, cimento, amianto, mica; 71) Pérolas naturais ou
cultivadas, pedras preciosas e 72) Ferro fundido, ferro e aco. Assim, o
comércio acorre entre produtos diferentes, isto €, o estado exporta 0s
supracitados, pois obtém vantagens comparativas ha producéo eimporta
outrostipos (desde que avantagem comparativa sejabai xa na producéo).
(Tabela9).

Quanto aos produtos classificados como comércio intraindlstriatém-se
0s seguintes. 73) Obras de ferro fundido, ferro ou aco; 84) Reatores
nucleares, caldeiras, maguinas; 85) Maguinas, aparelhos e material
elétricos e 87) Veiculos automoveis, tratores. Assim, ha umatroca de
bens semel hantes, que requer umadiferenciacdo e um determinado grau
deindustrializacdo do produto.
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Tabela9 - indicedecomérciointraindlstria, em nivel de cadaindustria
(capitulo) (GL1), Minas Gerais, 1996 — 2008

Cap/Anos 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

9 0 0 0 0 0 0 001 002 003 001 001 0 0

12 006 0,05 006 006 003 004 004 001 001 001 002 006 003
26 011 011 009 01 008 007 007 01 011 011 015 013 0.06
28 029 027 0290 022 025 035 032 035 033 026 029 029 033
47 0 0 001 0 0 0 0 0 0 001 001 001 001
68 027 021 017 005 013 013 012 012 012 008 007 008 008
7 0 001 001 001 006 006 001 001 0 o 001 0 001
72 0,06 0,09 009 005 004 009 006 003 004 006 006 008 01

73 039 067 068 047 045 068 051 032 038 043 045 071 082
84 04 032 041 034 055 049 051 076 077 073 074 0,59 0,55
85 043 046 051 054 061 055 073 07 08 074 069 0,54 049
87 094 085 09 068 09 08 09 08 08 077 076 074 099

Fonte: Resultados da pesquisa.

Os vaores do indice apresentaram-se baixos, em quase todo o periodo
analisado, com exce¢do apenas no ano de 1999, pois ocorreu a
desvalorizacdo cambid , aumentando, desse modo, 0 comércio de produtos
semelhantes. Ou segja, 66% do comércio realizado pelo Estado foi do
tipo intraindustrial, enquanto que, no restante do periodo, amaior parte
do comércio aconteceu de maneira interindustrial. Esse resultado fica
mais evidente quando se verifica que, no ano de 2008, o valor foi de
0,39. Portanto, apenas 39% do comércio exterior de Minas Gerais
caracterizou-se como intraindustria; sendo o restante, 61%, considerado
interindustrial.
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4. Conclusao

Com o objetivo de analisar o desempenho do comércio de Minas Gerais,
buscou-se avaliar diferentesindicadores econdmicos que dessem suporte
a andlise. Dessa forma, verificou-se que o estado possui vantagem
comparativanos capitulos 09, 26, 47, 71, 72, e 73. Possui desvantagem
nos capitulos 84, 85 e 87.

Com relacdo ao destino das exportacdes mineiras, o indice de
concentracdo por destino evidenciou diversificacdo de mercados parao
bloco econdmico Asia, pois a participacdo do comércio com a Uni&o
Europeiatem sido em escala decrescente, indicando que hareorientacdo
dos produtos mineiros paranovos mercados; e, o principal tipo, realizado
pelo estado, €ointerindustrial .

Desse modo, conclui-se que os resultados estédo condizentes com a
expectativa de que o comércio de Minas Gerais esteja concentrado em
poucos produtos, como agricolas, minerais e metais, isto €, de baixo
valor agregado, e, para poucos blocos econémicos de destino. Apesar
de haver diversificagcdo do comércio, esse ainda se encontra concentrado.
Por fim, o resultado indica que o principal tipo de comércio é o
interindustrial (do tipo Herckscher-Olhlin), sendo o contrario do esperado,
ointraindustrial.

247



REVISTA DE ECONOMIA E AGRONEGOCIO, VOL.8, N° 2
Referéncias

BALASSA, B. Trade liberalization and reveled comparative
advantage. Washington, DC: Banco Mundial, 1965.

COEHO, B. A. et al. Taxa de cambio real efetiva e exportacdes de
automoéveis no Brasil, 1990-2005. Revista de Economia e
Agronegadcio. Vicosa- MG, v.6, n. 1, p. 29-50, 2008.

COUTINHO, L. G, FERRAZ, J. C. (Coord). Estudo da
competitividade da industria brasileira. 2 ed. Campinas. Paperies,
1994. 510p.

FEDERACAO DAS INDUSTRIAS DE MINAS GERAIS — FIEMG.
Disponivel em: <http://www.fiemg.com.br>. Acesso em: 14 abr. 2009.

GUIMARAES, M. C. 2007. O Mercosul e o desempenho do
comércio intra-industria do setor brasileiro de papel e celulose.
Dissertacdo de Mestrado em EconomiaAplicada. Universidade Federal
de Vicosa, Vigosa, Minas Gerais. Brasil.

GRUBEL, H.: LLOYD, P. Intra-Industry Trade: the theory and the
measurement of international trade in differentiated products.
London: Macmillan, 1975.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA —
IBGE. Disponivel em: <http://www.ibge.com.br>. Acesso em: 14 abr.
20009.

KRUGMAN, P.R.; OBSTFELD, M. Economialnternacional - Teoria
e Politica. Sdo Paulo: MAKRON Books, 2005. 558p.

LAURSEN K. Revealed Comparative Advantage and the

Alternatives as Measures of International Specialization. Working
Papper, n. 98-30, Copenhagen: Danish Rearch Unit for Dynamics, 1998.

248



Alexandra Pereira Martins, Fernanda Aparecida Slva
Marilia Fernandes Maciel Gomes & Patricia Lopes Rosado
LOVE, J. Trade concentration and export instability. The Journal of
Development Sudies. v.15, n.3, p.60-69, 1979.

MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO, INDUSTRIA E
COMERCIO — MDIC. Disponivel em: < http://www.mdic.gov.br>.
Acesso em: 14 abr. 20009.

OBALHE, A. K. 2007. Padr&o de especializacéo e competitividade
das exportacdes de Minas Gerais no periodo recente. Dissertacéo
de Mestrado em Economia. Universidade Federal de Uberlandia.
Uberlandia, Minas Gerais. Brasil.

PORTER, M. Estratégica competitiva: técnicas para analise de
indastria e da concorréncia. 72 ed. Rio de Janeiro: Campus, 1993.

SECRETARIA DO COMERCIO EXTERIOR — SECEX. Disponivel
em: <http://www.secex.gov.br>. Acesso em: 14 abr. 20009.

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO DO
ESTADO DE MINAS GERAIS — SEDE. Disponivel em: < http://
www.sede.mg.gov.br>. Acesso em: 14 abr. 20009.

SILVA, T. A. 2005. Desempenho da pauta de exportacoes
agroindustriais de Minas Gerais. Dissertacdo de Mestrado em
Economia Aplicada. Universidade Federal de Vicosa. Vicosa, Minais
Gerais. Brasil.

VASCONCELOQS, C. R. F. O Comércio Brasil-Mercosul ha Década de
90: Uma Andlise pela Otica do Comércio Intra-indGstria. Revista
Brasileira de Economia. v. 57, n. 1, parte Il, jan./mar. p. 283-313,
2003.

XAVIER, C. L. Padrdes de especializagdo e saldos comerciais no
Brasil. Disponivel em: http://www.anpec.org.br/encontro2001/artigos/
200103253.pdf. Acesso em: 21 mar. 2009.

249



REVISTA DE ECONOMIA E AGRONEGOCIO, VOL.8, N° 2

Abstract: Theglobalization, aninternational processevidenced inthe 80'sdecade, has
requested the government and economic agents an orientation to reach international
levels of competitiveness by the various sectors of the economy. Besides this fact,
Minas Gerais state is the second state exporter in Brazil. It emphasizes the importance
of theanalysisof the structure and behavior of the export sector, aswell astheir effects
on different economic sectorsin the period 1996 to 2008. The objective of this paper is
to identify and analyze groups of products that Minas Gerais state has revealed
comparative advantages, degree of concentration of productsand destinations of exports,
and intra-industry or inter-industry trade. The theoretical model isbased on the Theory
of International Trade and Competitiveness. The analysis procedure utilizesindexes of
revealed comparative advantages, contribution to trade balanceratio, Gini-Hischaman
and trade intra-industry indexes. The datawere generated by the Brazilian Department
of Commerce. The results showed high concentration in afew products, such as (09)
Coffee, tea, and spices, etc. (26) mining industry, (71) natural or cultured pearls, and
(72) iron and steel, and destination markets, such asEU, NAFTA and Asia. Finally, the
paper indicatesthat international tradein Minas Gerais stateisbasically inter-industrial,
therefore a trade type Herckscher - Olhin.

Keywords: Revealed comparative advantage, trade intra-industry, concentration of
exports.
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