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Resumo: Apesar do esforgo governamental em monitorar residuos de agrotoxicos em
frutas e hortalicas, alguns produtos, como o0 morango, continuam apresentando niveis
acima do permitido por lei. Desta forma, este estudo se propods avaliar a preferéncia
dos consumidores, estimada por meio da disposi¢do a pagar (DAP), por morangos
produzidos sem a utilizacdo de agrotdxicos, além de analisar o efeito da informacao
a respeito dos maleficios a saude decorrentes da ingestdo de agrotoxicos sobre a
DAP. Foram aplicados dois questiondrios semiestruturados, um contendo informagao
acerca dos efeitos adversos a satide ocasionados pela ingestdo de agrotoxicos e outro
sem essa informagao. Estimou-se a DAP individual por meio da técnica de referendo
simples, ou pergunta fechada. Utilizou-se o método de valoragdo contingente na
obteng¢do dos dados primarios da pesquisa e na analise estatistica, o modelo Logit. Os
resultados mostraram que os consumidores deste municipio estdo dispostos a pagar,
aproximadamente, duas vezes mais pelo morango produzido sem agrotoxico, isto &,
RS 6,68, quando nao informados dos maleficios da ingestdo de agrotoxicos. Ja a DAP
dos consumidores que tiverem acesso a essa informagdo aumentou aproximadamente
16%, chegando a RS 7,76. Demonstra-se, assim, a preferéncia dos consumidores da
regido por produtos sem agrotoxicos.

Palavras-chave: seguran¢a alimentar; morango; demanda de alimentos

1 Recebido em: 31/08/2012; Aceito em: 29/01/2013.

2 Mestre em Economia Aplicada pelo Departamento de Economia Rural da Universidade
Federal de Vigosa — DER/UFV. Bolsista CAPES. E-mail: djalma_ea@yahoo.com.br.

3 Doutorando em Economia Aplicada pelo Departamento de Economia Rural
da Universidade Federal de Vigosa — DER/UFV, Bolsista do CNPq. E-mail:
aimorim2007@yahoo.com.br.

4 Doutoranda em Ciéncia da Nutri¢cdo pelo Departamento de Nutri¢do e Saude da

Universidade Federal de Vigosa — DNS/UFV. Bolsista CAPES/REUNI. E-mail:

franciane.faria@ufv.br.

Docente do Departamento de Nutri¢do e Satde da Universidade Federal de Vigosa

—DNS/UFV. E-mail: sepriore@ufv.br.

6 Docente do Departamento de Economia Rural da Universidade Federal de Vigosa —
DER/UFV. E-mail: mfmgomes@ufv.br

w



REVISTA DE ECONOMIA E AGRONEGOCIO, VOL.10, N°2

Abstract: Besides governmental effort in monitoring pesticide residues in fruits and
vegetables, some products, like strawberry, continue presenting pesticide residue levels
above the specified by law. Therefore, this study evaluated the consumer preference,
estimated by the willingness to pay (WTP), for strawberry produced without pesticide,
and evaluated the effect of information regarding the health injuries caused by pesticide
ingestion over the WTP. It was applied two semi-structured questionnaires, on with
information regarding the adverse health effect due to pesticides ingestion and other
without that information. It was estimated the individual WTP by the simple referendum,
or closed question. It was used the contingent evaluation method on the acquisition
of primary data and for the statistical analysis the Logit model. The results show that
consumers of this municipality have WTP, approximately, twice larger by the strawberry
produced without pesticides, that is, R$ 6,68, when not informed about the health
problems of pesticide ingestion. On the other hand, the WTP of consumers that had
access to information raised approximately 16%, reaching RS 7,76. It is demonstrated,
therefore, the preference of this region consumers by products without pesticides.

Keywords: food safety; strawberry; food demand

1. Introducao

Na medida em que os paises se desenvolvem - em termos de renda e
educacado - a populacao tende a modificar suas preferéncias, passando
de uma necessidade basica de aquisi¢do de energia para a escolha de
alimentos mais nutritivos e saudaveis. Uma caracteristica que passa,
entdo, a ser mais valorizada ¢ a seguranca do alimento (HENSON E
CASWELL; 1999).

Embora possa existir demanda por um alimento seguro, esta caracteristica
¢ dificilmente observada pelo consumidor, ja que na maioria dos casos
o individuo somente percebe que um alimento estd contaminado apo6s
efetivar sua compra (SEGERSON; 1999), ou mesmo sua ingestao.
Dessa forma, o mercado de alimentos € caracterizado por informagao
imperfeita, isto é, o consumidor nao tem todas as informagdes necessarias
para escolher o produto de acordo com suas preferéncias. Por outro lado,
normalmente o produtor tem esta informagao, ou seja, existe o que se
chama de assimetria de informagao.
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O caso de alimentos contaminados com agrotoxicos ¢ um exemplo tipico
da ocorréncia de falhas de mercado, que apresentam custos amplos: custos
individuatis, isto ¢, diretamente para a saude ¢ o bem-estar do individuo,
ja que o consumo de agrotoxico traz efeitos adversos sobre a saude,
como a ocorréncia de varios tipos de cancer, neuropatias, nefropatias,
doengas hepaticas, intoxicac¢des agudas, abortos e malformacdes fetais;
e custos sociais, relacionados aos gastos com tratamentos no sistema
de saude que, para a maioria da populag@o, sdo custeados pelo Sistema
Unico de Saude.

O consumidor que conhece as consequéncias do consumo de agrotoxicos
sobre a saude tende a estar disposto a pagar mais por alimentos saudaveis.
Dessa maneira, a informacdo de que o consumidor dispdoe também
influencia sua decisdo em comprar ou nao certos produtos, como
mostrado por Prescott ¢ Young (2002) em estudo que verificou o efeito
da informagao relativa a existéncia de glutamato monossodico sobre a
disposi¢do a pagar (DAP) por sopas, e mostrado por Rozan, Stanger e
Willinger (2004), em estudo que verificou a influéncia de informacao
sobre a existéncia de metais pesados e suas consequéncias para a satide
na DAP em relagdo ao pdo, maga e batata.

Uma agdo do governo brasileiro para atenuar as falhas de mercado com
relacdo a utilizacdo de agrotoxicos € o Programa de Analise de Residuos
de Agrotoxicos em Alimentos (PARA). Este programa, vinculado
a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA), entrou em
atividade em 2003 e tem como objetivo avaliar a qualidade dos alimentos
comercializados por meio da analise de residuos de agrotoxicos. Dados
do PARA mostraram que, em 2010, 28% das amostras de frutas e
hortaligas foram consideradas insatisfatorias por apresentarem residuos
de produtos ndo autorizados ou autorizados, mas acima do limite maximo
recomendado, com 59,5% dessas culturas apresentando pelo menos
um ingrediente ativo em situagdo irregular, como o acefato, substancia
banida em diversos paises. Entre os alimentos analisados, o morango ¢
um dos que apresentam, de forma recorrente, elevados niveis de residuos
de agrotoxicos (ANVISA, 2011).
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O objetivo do estudo foi estimar a DAP dos consumidores de um municipio
da Zona da Mata Mineira por morangos produzidos sem agrotoxicos e o
impacto do esclarecimento dos efeitos adversos dos agrotoxicos sobre a
DAP. O interesse no comportamento dos consumidores da Zona da Mata
Mineira se justifica pela sua proximidade geografica com a maior regiao
produtora de morango do estado, que € o sul de Minas Gerais (MADAIL
etal.,2013), bem como pelo fato de o municipio de Vigosa/MG apresentar
a segunda maior renda per capita da Zona da Mata Mineira (FJP, 2010),
o que pode favorecer a demanda potencial por alimentos diferenciados
e saudaveis.

Segundo levantamento do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), os dados da produgdo de morango vém mostrando crescimento
nos trés ultimos anos. Em Minas, a produg¢ao do fruto esta concentrada em
27 municipios, 20 localizados na regido Sul, que respondem por 95% da
safra. As lavouras que respondem pelos 5% restantes da produgdo mineira
estdo localizadas nas regides Central e Alto Paranaiba. Os municipios
que lideram o ranking mineiro sao Bom Repouso, Pouso Alegre ¢ Estiva,
responsaveis por 57,3 mil toneladas, ou 72,2% da safra estadual.

2. Metodologia

A DAP pelo morango sem agrotdxico foi determinada pela analise de
valoragdo contingente, uma metodologia baseada em pesquisa survey, que
proporciona aos entrevistados tomar decisdes econdmicas relacionadas
ao consumo de bens ndo disponiveis no mercado (CARSON, FLORES,
MEADE; 2001).

Para obter a DAP, cria-se um mercado hipotético, no qual o entrevistado
¢ um consumidor potencial que revelara sua preferéncia pelo bem em
funcdo de suas respostas perante as DAPs, ou disposi¢oes a adquirir
propostas pelo entrevistador. Conforme salientado por Mitchell e
Carson (1989), o mercado hipotético deve apresentar-se 0 mais proximo
possivel de um mercado real, de forma que o entrevistado tenha acesso
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a informagdes detalhadas acerca do nivel de provisao do bem, possiveis
substitutos e forma de pagamento.

O mercado hipotético apresentado aos entrevistados refere-se a venda
de uma embalagem de 300 gramas de morango sem agrotoxico a um
preco determinado. Apesar de existirem produtos no mercado com tal
caracteristica, o mercado de morango sem agrotoxico ainda ¢ muito
incipiente, sendo necessaria a obtencdo de informagdes sobre seu
consumo.

Os valores propostos como precos para a embalagem de 300 gramas
do morango sem agrotoxico foram obtidos em pesquisas de mercado
sobre o prego médio das embalagens de morangos produzidos do modo
convencional (com agrotdxico) e entrevistas com especialistas sobre
esse assunto, a fim de que pudessem apontar a formacdo de um cenario
confiavel sobre o possivel intervalo de precos. A pesquisa de mercado
indicou a venda da embalagem de morangos comuns por até R$ 2,00,
apontando preco médio de R$ 4,00. Pela sugestdo dos especialistas, e
considerando um prémio minimo de 50% pelo produto sem agrotoxico,
utilizou-se como intervalo de prego sugerido o minimo de R$ 3,00 e
maximo de R$ 7,00 pela embalagem de produto sem agrotoxicos.

A escolha de um prémio, isto é, o percentual pago a mais sobre o
mesmo produto convencional, relativamente elevado para o produto
diferenciado, comparando-se com a literatura, reside no fato de que
nenhum dos referidos trabalhos analisou a DAP por um produto que é,
naturalmente, consumido de forma esporadica. Acredita-se, dessa forma,
que o efeito de uma elevagdo do preco de morangos tenha um impacto
relativamente menor na renda do consumidor do que o de produtos de
primeira necessidade.

Para determinar o tamanho amostral, foi utilizada a férmula apresentada
por Gil (1991), tendo como referéncia a populagdo de Vigosa/MG, erro
amostral de 5% e intervalo de confianga de 95%, totalizando amostra
de n =270.
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Foram aplicados dois questionarios semiestruturados distintos, um
contendo a afirmagao “Estudos de laboratorio mostram que pesticidas
podem causar problemas de saude, como defeitos ao nascer, cdncer,
dentre outros” e outro sem a informagao, de forma a ser avaliado seu
efeito sobre a predisposigdo a pagar. Cada tipo de questionario (com e sem
informagao) correspondeu a 50% do total, tendo sido aplicado de forma
aleatoria, em locais de grande circulagio de pessoas, como supermercados
e feiras livres, nos periodos da manha, tarde e noite, em junho de 2010.

Para estimar a DAP individual, utilizou-se a técnica de referendo simples,
ou pergunta fechada. Na pratica, essa técnica consiste em fazer uma unica
pergunta a qual o consumidor respondera sim ou ndo, caso concorde
ou discorde do pagamento do valor proposto. Este tipo de pergunta ¢
muito utilizado porque admite menor possibilidade para os entrevistados
tentarem defender seus interesses ou beneficiar-se de alguma forma,
assemelhando-se ao processo de escolha a que o consumidor esta
habituado (CUNHA, 2006).

De posse dos indicadores discretos da referida DAP, pode-se utilizar
o método de Hanemann (1984) para obter a DAP verdadeira desejada.
Como a resposta dada pelos individuos no questionario ¢ uma variavel
discreta e dicotomica, Hanemann (1984) sugere a utilizagdo do modelo
Logit para estimar, primeiro, a probabilidade de um individuo se dispor
a pagar e, em seguida, o preco em que a probabilidade de obtengdo de
uma resposta SIM seja de 50%, considerando o valor maximo que um
individuo estaria disposto a pagar. Esse modelo se baseia na fungéo de
probabilidade logistica acumulada, sendo representado da seguinte
forma:

P,=P(Y,=1)=F(x,8)= 1_;;{ (1)

em que P; representa a probabilidade de aceitagdo do pagamento proposto

pelo morango organico e (1- Ff;.} a probabilidade de ndo aceitagdo do
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valor proposto; X;§ ¢ um indice que representa as caracteristicas do

entrevistado; e “e¢”, a base dos logaritmos naturais.
Uma vez que P; é ndo observavel, estima-se (1) por maxima

verossimilhanga, sendo que X;ff assume a seguinte forma:

KB =pFy+ BiX, + 65, + o+ B+ ¢ 2)

em que X1, valor de pagamento sugerido aos entrevistados (R$); X2,
renda familiar mensal do consumidor (em salarios minimos); x 3, nivel de
escolaridade do consumidor (anos de estudo); X 4, idade do consumidor;

Xz, género do entrevistado (0 = feminino 1 = masculino); X ¢, consumo
de morango (0 = ndo consumo ou esporadicamente e 1 = semanalmente

ou mensalmente); X7, presenca ou ndo de pessoas idosas — maiores de

65 anos; X g, presenga ou nao de pessoas jovens menores de 18 anos; Xs,
responsabilidade pela certificagdo de que o morango foi produzido sem

agrotoxicos; e € representa o erro aleatorio.

As expectativas a priori sobre os sinais dos coeficientes relacionados

as variaveis explicativas sdo as seguintes: f1 negativo indica que a
probabilidade de o consumidor aceitar o preco proposto decresce com

o aumento do valor sugerido; f2. f3 e Bg positivos significam que a
probabilidade de aceitar o prego proposto cresce com o aumento de tais
variaveis, sendo as expectativas formadas com base na literatura.

No caso do coeficiente g, espera-se um sinal positivo, pois é razoavel
supor que os consumidores que tenham o habito de consumir morango
tenham uma maior DAP em relacdo a ele do que aqueles que consomem

morango esporadicamente. Com relagdo aos coeficientes Ba, 7 e fs, eles
podem ou ndo ser positivos, uma vez que ndo ha consenso na literatura

271



REVISTA DE ECONOMIA E AGRONEGOCIO, VOL.10, N°2

sobre o sinal e a influéncia dessas caracteristicas na DAP por produtos
diferenciados.

Para uma amostra qualquer, a abordagem de Hanemann (1984) fornece
apenas uma estimativa para a DAP verdadeira dos individuos. Nesse
sentido, conforme observado por Cirino e Lima (2008), ndo ha como
calcular o erro-padrio de tal medida. Ainda de acordo com esses autores,
a determinagdo de um desvio-padrio para a DAP verdadeira ¢ importante
para a analise de sua precisdo estatistica, fornecendo, dessa forma,
subsidios para uma avaliagdo mais criteriosa de tal medida por parte
daqueles que a utilizarao.

Para superar essa limitagdo, utilizou-se o método Bootstrap para obter o
erro-padrdo para a DAP verdadeira estimada. Beluzzo Jr.(1995) salienta
que, embora existam metodologias alternativas para tal fim, o Bootstrap
apresenta resultados satisfatorios quando se utiliza a distribuicdo
logistica, como ocorre neste trabalho.

O método do Bootstrap utilizado neste trabalho segue Cirino e Lima
(2008) ¢ Silva e Lima (2004). O método parte da estimacgdo do modelo (2),
do qual se obtém um vetor inicial de residuos estimados. Embaralhando
esses ultimos, gera-se uma nova variavel dependente, sendo que a

estimativa de ¥; para a primeira observagdo ndo precisa ser somada,
necessariamente, com o primeiro residuo estimado.

Repetindo T vezes o procedimento, tem-se um conjunto diferente de
T variaveis aleatorias distintas e, consequentemente, de 7" vetores de
parametros f5. Esses parametros fornecerdo 7 valores da DAP verdadeira,
que serdo utilizados para formar uma distribuicao probabilistica dessa
medida, cujo ponto médio e o desvio-padrao serdo, respectivamente, a
DAP verdadeira dos entrevistados e o seu desvio-padrao. Neste trabalho,
foram feitas 10.000 interagdes para determinar a DAP verdadeira média
e seu desvio-padrao.
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Para estimar a verdadeira DAP pelo morango sem agrotoxico, foram
estimados trés modelos, como o proposto na equagao (2), diferenciando-
se quanto a amostra utilizada em cada um deles. O primeiro modelo
contempla todos os entrevistados na pesquisa, tendo as variaveis DAP,
renda e idade se mostrado significativas. O segundo modelo, denominado
sem informagao, compreende os questionarios em que os entrevistados
ndo receberam, a priori, as informagdes dos maleficios dos pesticidas.
Nesse modelo, apenas a variavel DAP foi significativa. Por fim, no
modelo com informagdo, verificou-se a significancia estatistica das
variaveis DAP e renda familiar, ambas em nivel de 1% de significancia.
Para aumentar a precisdo da estimativa da verdadeira DAP pelo morango
sem agrotoxico, optou-se por reestimar os modelos Logit somente com
as variaveis significativas.

Para verificar a presenga de multicolinearidade entre as variaveis do
modelo reduzido, foram empregados os testes do fator de inflagdo da
variancia (FIV) para cada uma das amostras apresentadas na Tabela 4.

3. Resultados

Do total de entrevistados, 54,8% eram do sexo masculino, 21,7 % tinham
idade entre 18 € 24 anos, 74,0 entre 24 € 65 anos € 3,6% tinham mais de
65 anos (Tabela 1). Ainda, 58,93% se disseram diretamente responsaveis
pelas decisdes de compra de alimentos em seus lares. Desses, 44,2% eram
do sexo masculino, 64,6% tinham idade entre 24 ¢ 64 anos. No geral,
7,5% dos entrevistados tinham ensino fundamental completo, 15,7% dos
entrevistados, ensino médio completo, e 13,2%, nivel superior completo.
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Tabela 1.  Caracteristicas dos entrevistados no municipio da Zona da
Mata Mineira. 2010.

Variavel Proporcio (%)
Género do entrevistado Masculino Feminino
54,84 45,16
Idade do entrevistado (anos) 18-24 24-65 =65
21,66 74,01 3,61
Decisdo da compra de alimentos Entrevistado Conjuge Outros Ambos
58,93 15,36 18,21 7,5

Fonte: resultado da pesquisa.

Considerando a totalidade dos entrevistados, 61,4% afirmaram consumir
morango esporadicamente, enquanto apenas 3,6% dos entrevistados
consumiam morango semanalmente. Quando questionados sobre
os fatores considerados muito importantes para o consumidor no
momento da compra, 32,1% dos entrevistados citaram “Preco baixo”
e 48,1% apontaram “Prote¢do ao meio ambiente”. Entretanto, os
fatores com maior destaque foram “Saude” (Seguranca Alimentar) e
“Qualidade”, mencionados como muito importantes por 71,4% e 81,1%
dos entrevistados, respectivamente. Esses resultados indicam que os
consumidores ddao um elevado grau de importancia a outros aspectos
dos produtos que ndo o preco.

A maioria dos entrevistados (46,4%) afirmou confiar mais se a
certificagdo referente a auséncia de agrotoxicos no produto fosse
de responsabilidade dos produtores, sendo que 36,4% confiariam
mais se fosse responsabilidade do governo e 17,3% atribuiram tal
responsabilidade as certificadoras privadas.

Com relacdo a verdadeira DAP pelo morango sem agrotoxico, foram
estimados trés modelos (Tabela 2).
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Tabela 2.  Resultados dos modelos Logit reduzidos para estimagao da
DAP real para o morango sem agrotoxico. 2010.

Variavel Total de Sem : Com
Entrevistados Informacéo Informacéo
Intercepto 6,1021%*%* 6,8881%*** 5,4899%**
(0,9377) (1,5908) (1,4113)
DAP, -0,8784*** -0,9949%** -0,7985%**
(0,1654) (0,2495) (0,2616)
Renda 0,5431%*** 0,3497 0,7895%**
(0,1835) (0,2831) (0,2890)
Idade -0,2442%* -0,0283 -0,1776
(0,0126) (0,1943) (0,0217)
Escolaridade -0,1141 -0,0450 -0,2047
(0,0720) (0,1041) (0,1343)
Teste LR 34,5060 19,1660 20,0780
Prob. > LR (0,0000) (0,0010) (0,0000)
Pseudo R’ 0,1304
Prob. Média 85,86% 85,12% 87,75%
Prev. Corretas 79,78% 79,58% 82,22%
Obs. Com (Y=0) 52 29 23
Obs. Com (Y=1) 225 113 112
Obs. Total 277 142 135

Fonte: Resultados da pesquisa.

Nota: Entre parénteses esta o desvio-padrao dos coeficientes. *** significativo
a 1%, ** significativo a 5%, * significativo a 10%. DAP = disposic¢do a pagar

Sobre a qualidade estatistica dos modelos reduzidos, observou-se que o
teste da razdo de verossimilhanca — um teste de significancia global do
modelo que consiste em testar a hipdtese nula de uma regressao restrita
contra uma irrestrita — foi altamente significativo nos trés modelos.
Dessa forma, pode-se dizer que as regressoes entre a probabilidade de
um individuo responder positivamente a valoragdo do morango sem
agrotoxico e as variaveis explicativas consideradas podem ser utilizadas
para fazer inferéncias estatisticas.

Quanto ao poder de previsdo, observou-se que os modelos apresentaram
resultados satisfatérios e semelhantes, visto que 79,78%, 79,58%
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e 82,28% das previsdes dos modelos, total de entrevistados, sem
informagdo e com informacgdo, respectivamente, estavam corretas. A
probabilidade média de aceitagdo de um prego ndo-negativo relativamente
a aquisicdo de morango sem agrotoxico foi estimada em 85,86%,
85,12% e 87,75%. Tal situacdo indica, a priori, uma tendéncia de que
seja revelada uma preferéncia por parte dos entrevistados, no sentido de
uma DAP verdadeira significativa, em relagdo a um desejo concreto de
consumir morango sem agrotoxico. Os FIVs aproximam-se da unidade,
indicando que nenhuma das variaveis apresenta multicolinearidade
elevada (Tabela 3).

Tabela 3. Teste de Multicolinearidade entre as variaveis explicativas
do modelo Logit reduzido para estimagao da DAP real do
morango sem agrotoxico. 2010.

FIV - Total de  FIV - Sem FIV — Com

Variavel Entrevistados Informacio Informacio
DAP, 1,02 1,01 1,05
Renda 1,41 1,65 1,24
Idade 1,36 1,45 1,30
Escolaridade 1,55 1,72 1,43

Fonte: Resultados da pesquisa Nota: DAP = disposigdo a pagar; FIV = fator de
inflagdo da variancia

A Tabela 4 apresenta o valor dos efeitos marginais de cada uma das
variaveis explicativas sobre a probabilidade de o entrevistado aceitar
pagar mais pelo morango sem agrotoxico, para cada um dos trés modelos.
A analise do significado estatistico de cada uma das variaveis ¢ feita com
base nesses efeitos marginais, que foram calculados no ponto médio da
amostra.
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Tabela 4. Efeito marginal do modelo Logit reduzido para estimagao
da DAP real para o morango sem agrotoxico. 2010.

Total de Sem Com
Variavel Entrevistados Informacgao Informacio
DAP, -0,1066*** -0,1261*** -0,0858***
(0,0206) (0,0302) (0,0320)
Renda 0,0659%** 0,0443 0,0848%**
(0,0211) (0,0343) (0,0294)
Idade -0,0029* -0,0036 -0,0019
(0,0015) (0,0246) (0,0024)
Escolaridade -0,1386 -0,0057 -0,0220
(0,0090) (0,0132) (0,0143)

Fonte: Resultados da pesquisa.

Nota: Entre parénteses estd o desvio-padrao dos coeficientes. *** significativo
a 1%, ** significativo a 5%, * significativo a 10%. DAP = disposicdo a pagar

O efeito marginal da varidvel DAP proposta sobre a probabilidade de
o entrevistado aceitar pagar pelo morango sem agrotoxico foi negativo
nos trés modelos, coerente com uma relagao de demanda, como a que se
busca neste trabalho. Tal efeito indica que um aumento de uma unidade
na DAP proposta, mantida as demais variaveis constantes, diminui a
probabilidade de pagamento pelo morango sem agrotoxico em 0,1066
pontos percentuais no modelo que contém a totalidade dos entrevistados,
em 0,1261 pontos percentuais no modelo sem informagao e em 0,0858
pontos no modelo com informacao.

Esses resultados mostram a importancia da informacgao a respeito dos
maleficios dos agrotoxicos na DAP pelo produto. Nos questionarios que
apresentavam a afirmagdo de que “Estudos de laboratorio mostram que
pesticidas podem causar problemas de saude, como defeitos ao nascer,
cdncer, dentre outros”, o efeito marginal negativo da variavel DAP pelo
produto sem agrotoxico sobre a probabilidade de o entrevistado aceitar

pagar mais pelo produto foi menor.

O efeito marginal da variavel renda familiar também se mostrou
de acordo com o que sugere a teoria, uma vez que um aumento de
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uma unidade monetaria na referida variavel eleva em 0,0659 ¢ em
0,0848 pontos percentuais a probabilidade de uma resposta positiva a
aquisi¢ao do produto em questdo, respectivamente, nos modelos total
de entrevistados e com informagdo, os quais apresentaram esta variavel
significativa estatisticamente. Considerando um aumento de R$ 1.000,00
na renda familiar, a elevacdo sobre a probabilidade considerada seria de
65,90 ¢ de 84,80 pontos percentuais em cada um dos modelos citados,
respectivamente, indicando que a referida variavel tem influéncia
importante sobre o fenomeno em estudo.

Em relagdo a idade, houve um efeito marginal negativo, embora pequeno,
e significativo apenas para o modelo com o total de entrevistados,
indicando que uma elevag¢@o em um ano de vida reduz a probabilidade de
pagamento pelo morango sem agrotdxico em 0,0029 pontos percentuais.
Ja a variavel escolaridade foi negativa e ndo se mostrou significativa em
nenhum dos trés modelos.

Para obter a verdadeira DAP pelo morango sem agrotéxico com
maior precisdo, utilizou-se o método Bootstrap, cujos resultados sdo
apresentados na Tabela 5.

Tabela 5. Estimacdo da Disposi¢cdo a pagar pelo morango sem
agrotoxico, método Bootstrap, em RS.

Total de Sem Com

DA, Entrevistados Informacao Informacio
Média 7,0544 6,6885 7,7665
Desvio-padrao 0,3932 0,4132 0,8691

Fonte: Resultados da pesquisa.

Nota: DAP = disposic¢ao a pagar

Utilizando-se as estimativas dos modelos reduzidos e a abordagem de
Hanemann (1984), foram obtidas as seguintes DAPs médias verdadeiras:
R$ 7,05 para o modelo contendo todas as entrevistas, R$ 6,68 para o
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modelo sem informagdo ¢ R$ 7,76 para o modelo com informagdo. O
valor do desvio-padrao de cada uma das DAPs indica que o valor médio
dessa medida é uma boa representacdo da DAP verdadeira, uma vez esses
valores sdo pequenos, significando que as distribui¢des das DAPs estdo
concentradas em torno de suas respectivas médias.

4. Discussao

A grande participa¢do dos homens na decisdo de compra de alimentos
chama atengdo, pois, como observado por Stager e Witte (1989),
citados por Mendes (2002), a literatura sugere que as mulheres sdo mais
preocupadas com a saide do que os homens e sdo socializadas para
os afazeres do lar. Este resultado pode estar relacionado a mudancas
socioecondmicas da populagao brasileira, em que a grande inser¢ao das
mulheres no mercado de trabalho tem exigido maior participagdo dos
homens em tarefas antes rotuladas como exclusivamente femininas.

Considerando o valor médio (R$ 7,05) e o prego médio de mercado para
um pacote de morango de 300g igual a R$ 4,00, o prémio pago pelo
produto sem agrotoxicos foi de 76,2%. Os valores da DAP encontrados
sdo significativamente maiores do que os descritos em trabalhos
anteriores, como os de Misra, Huang e Ott (1991), Boccaletti e Nardella
(2000) e Magnusson (2002), em que o prémio pago pelos produtos sem
agrotoxicos foi em média de 10% do convencional.

A diferenga entre a DAP estimada com base nos coeficientes do
modelo contendo todas as entrevistas e a DAP estimada como base nos
coeficientes do modelo contendo apenas as entrevistas com a referida
informagdo foi de aproximadamente RS 0,72, ndo sendo uma diferenca
muito significativa. No entanto, quando se compara a DAP estimada com
base nos coeficientes do modelo sem informagdo com a DAP estimada
como base nos coeficientes do modelo com informacao, a diferenga entre
elas ¢ de, aproximadamente, RS 1,10.
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Esses resultados reforgam a importancia da informacao a respeito dos
maleficios dos agrotoxicos sobre a saide humana sobre a DAP dos
consumidores por produtos sem essas substancias. Também ficou evidente
que, apesar de toda informagao disponivel na midia sobre o efeito dos
agrotoxicos sobre a saude, a maioria dos consumidores entrevistados
ainda desconhece as implicagdes da ingestao destas substancias para a
saude.

Os valores das DAP sdo coerentes com o intervalo de valores sugeridos
pela pesquisa de mercado e pelas entrevistas com especialistas na
produgdo e comercializagdo de morangos organicos, sendo definido
entre R$ 3,00 a R$ 7,00. Entretanto, os valores estimados foram bem
mais elevados do que o valor médio de R$ 4,97, obtido pela aplicacdo
dos questionarios.

Os resultados encontrados em estudo realizado por Misra, Huang e Ott
(1991), que objetivavam estimar a DAP de consumidores por produtos
frescos e sem agrotoxicos, em uma amostra de 379 pessoas na cidade de
Georgia (EUA), mostraram que 46% dos entrevistados estavam dispostos
a pagar mais por aquele tipo de produto, ¢ que a maioria (87%) ndo estaria
disposta a pagar mais de 10% sobre o prego normal do produto. Por sua
vez, Boccaletti e Nardella (2000) encontraram que a DAP por frutas e
hortalicas frescas produzidas sem agrotoxicos se mostrou positivamente
relacionada com a renda e com o nivel de educacdo. Neste trabalho,
foram entrevistados 336 consumidores, em trés grandes supermercados
do nordeste da Italia com, aproximadamente, 34% dos entrevistados
dispostos a pagar entre 6 ¢ 10% a mais pelos produtos diferenciados e
11% dos entrevistados, mais de 20%.

Em pesquisa feita por Magnusson (2002), 320 consumidores canadenses
responderam questionario enviado pelo correio referente a8 DAP por
diversos produtos processados e frescos. O nivel de escolaridade mostrou-
se positivamente relacionado para a maioria dos produtos, enquanto nao
se pdde atestar com precisdo a relacdo com a renda devido as abstengdes
sobre a questdo. Os resultados mostraram que uma DAP de 5 a 20% teve
um efeito marginal positivo e significativo.
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Mendes (2002), por sua vez, avaliou a DAP e seus condicionantes para
produtos hortifruticolas no municipio de Piracicaba-SP, utilizando uma
amostra de 316 consumidores. Os resultados mostraram correlagdo
estatisticamente significativa e positiva entre variaveis de grupo de risco
e atitude do consumidor em relagdo ao consumo de produtos livres de
agrotoxicos. Entretanto, diferentemente dos resultados encontrados em
outros trabalhos similares, fatores como renda, idade e escolaridade ndo
foram significativos para explicar a DAP.

5. Conclusoes

A preocupacdo com a alimentacdo saudavel ¢ uma das tendéncias
comportamentais que surgem a medida que o nivel educacional e de
renda da populagdo se elevam. Apos a satisfacao das necessidades basicas
de alimentagdo, o proximo passo € a exigéncia pela oferta de alimentos
nutritivos, seguros e sem agrotoxicos.

De acordo com os resultados, os consumidores participantes deste estudo
estdo dispostos a pagar quase o dobro por morangos produzidos sem
agrotoxicos, no equivalente a R$ 6,68. No entanto, quando informados
acerca dos maleficios do consumo dessas substancias a saude, a DAP
aumentou aproximadamente 16%, chegando a RS 7,76.

A diferenca da DAP entre os consumidores que possuiam ou nao
informacdo sobre os maleficios dos agrotdxicos, por um lado, mostra
a necessidade de os consumidores serem esclarecidos sobre os efeitos
adversos dessas substancias, por outro lado, mostra a importancia dessa
informacgao na decisdo de compra do consumidor.

Portanto, pode-se observar que a preferéncia por morangos sem

agrotdxicos bem como a preocupagdo com a saude e a qualidade do
alimento sdo fatores que influenciam a DAP pelos consumidores.
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